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RESUMEN

En este informe se presentan los resultados del comercio exterior de bienesy servicios
culturales correspondientes a la serie 2019-2023. Las mediciones fueron realizadas por
la Cuenta Satélite de Cultura (CSC), un proyecto-convenio entre el Sistema de Infor-
macion Cultural de la Argentina (SINnCA) de |la Secretaria de Cultura de la Nacion y la
Direccion Nacional de Cuentas Nacionales (DNCN) del INDEC, que tiene por objetivo
relevar informacion sobre los principales agregados econdmicos del sector cultural.

En 2023, el valor total de bienesy servicios culturales comercializados con otros paises
fue de 1.498 millones de ddlares, lo que significd un incremento del 7% respecto de
2022. El volumen comercializado representd el 0,84% del comercio exterior total de
la economia, lo que implica un alza interanual de 0,16 puntos porcentuales. Del total
cultural comercializado con el exterior, el 94% correspondid a la compraventa de ser-
vicios y el 6%, de bienes.

La balanza comercial cultural registré un saldo negativo de 634 millones de ddlares.
En comparacion con 2022, el déficit comercial se incrementd un 25% (128 millones de
dolares), producto de un aumento del 12% en las importaciones y de un descenso del
3% en las exportaciones.

Los principales paises de destino de las exportaciones de bienes culturales fueron
Uruguay (20%), Chile (16%) y Peru (15%), mientras que las importaciones de bienes cul-
turales procedieron, en su mayoria, de China (35%) y Espana (26%). Por el lado de los
servicios, el comercio se concentré mayoritariamente en Estados Unidos: un 75% en
el caso de las exportacionesy un 82% en el de las importaciones.

Por ultimo, en 2023 las importaciones de servicios audiovisuales digitales (streaming)
crecieron un 34% respecto del ano anterior, representando el 56% de las importacio-
nes culturales (bienesy servicios) y el 40% del comercio exterior cultural (importacio-
nes + exportaciones).
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1. INTRODUCCION

La cultura y las industrias culturales participan del flujo comercial con el resto del
mundo a través del intercambio de bienes y servicios culturales. Los bienes culturales
se definen como aquellos productos tangibles cuya naturaleza es la creacion, inter-
pretacion, preservacion y/o transmision de contenido simbdlico, mientras que los ser-
vicios corresponden a los productos intangibles que tienen la misma finalidad. Para
el analisis del comercio exterior de bienes y servicios culturales, la Cuenta Satélite de
Cultura releva, sistematiza y elabora un conjunto de series y agregados econdmicos
gue permiten determinar la balanza comercial del sector cultural argentino y evaluar
la evolucion de las cuentas externas en relacidon con el comercio cultural.

A continuacion, se presentan los resultados obtenidos a partir de las estimaciones
realizadas para los indicadores de comercio exterior cultural: exportaciones, importa-
cionesy balanza comercial de bienes y servicios culturales de la serie 2019-2023. En la
seccion 2 se exponen los resultados del comercio de servicios culturales; en la seccion
3, los de los bienes culturales; y en la seccion 4 se presentael analisis de la balanza co-
mercial de bienes y servicios culturales.

2. COMERCIO EXTERIOR DE SERVICIOS CULTURALES
2.1. Consideraciones metodolégicas

El crecimiento del comercio internacional de servicios es un fendmeno de la econo-
mia mundial que se verifica en las Ultimas décadas y esta asociado a las mejoras en
tecnologia, comunicacion y conexion. Los servicios producidos por las industrias cul-
turales, por su parte, se inscriben en esa tendencia. Los servicios culturales se miden
a través de la informacién que proporciona la Balanza de Pagos (BP) que estima la
Direccidén Nacional de Cuentas Internacionales (DNCI) del INDEC. Para seleccionar
los servicios relacionados con la cultura, se considera la partida 11.1. “Servicios audio-
visuales y conexos” y la partida 4. “Viajes". La primera se incorpora en su totalidad por
considerarse netamente cultural y comprende las transacciones relacionadas con la
produccion y/o distribucion de programas de radio, cine y television, y con la produc-
cion de espectaculos musicales y teatrales. De la partida “Viajes”, sélo se incluye la
porcidn vinculada al consumo audiovisual.

En 2018 la Direccion Nacional de Cuentas Internacionales (DNCI) del INDEC desarro-
ll6 una metodologia para estimar las importaciones de servicios digitales, en base
a la modificacion de la ley de IVA (N° 27.430/2017Y), a partir de la cual se encuentran
alcanzadas por este impuesto las prestaciones de servicios digitales brindadas por un
sujeto domiciliado en el exterior pero efectivizadas en el pais. La norma entiende por
servicios digitales, entre otros, a: “la descarga de peliculas y otros contenidos audiovi-

1 Ver texto completo de la norma en:
http://servicios.infoleg.gob.ar/infoleglnternet/anexos/305000-309999/305262/norma.htm
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suales a dispositivos conectados a Internet, la descarga en linea de juegos —incluyen-
do aquellos con multiples jugadores conectados de forma remota—, la difusion de
musica, peliculas, apuestas o cualquier contenido digital —aunque se realice a través
de tecnologia de streaming, sin necesidad de descarga a un dispositivo de almace-
namiento—, la obtencién de jingles, tonos de madviles y musica, la visualizacion de
noticias en linea, informacion sobre el trafico y prondsticos meteoroldgicos —incluso
a través de prestaciones satelitales—, weblogs y estadisticas de sitios web” (Ley N°
27.430, art. 88, inc. m). De esta manera, a partir de los relevamientos realizados a través
de la Administracion Federal de Ingresos Publicos (AFIP) y con informacion adicional,
la DNCI desagrega e identifica el rubro y el pais de origen del servicio digital importa-
do para su imputacion en la balanza de pagos.

2.2. Evoluciéon del comercio exterior de servicios culturales

El comercio exterior de servicios culturales fue deficitario durante todo el periodo
2019-2023, con un saldo negativo promedio de 458 millones de doélares. En 2023 re-
gistré el mayor déficit de la serie historica, 598 millones de ddlares, lo que implica un
aumento del 28% en el saldo comercial con respecto a 2022. El mayor déficit se expli-
ca por un crecimiento de las importaciones de servicios culturales (+123 millones de
dolares) y una caida de las exportaciones (-10 millones?).

Las importaciones y las exportaciones siguieron una evolucion similar, mostrando los
registros mas bajos en los afios 2020 y 2021. En 2023 las importaciones estuvieron un
13% arriba de los valores de 2019 y las exportaciones, un 5% abajo.

* Este crecimiento de las importaciones y las exportaciones se explica, en parte, por la recuperacion
pospandémica de los gastos en consumos culturales de la partida “Viajes” de la Balanza de Pagos.
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Grafico 1. Comercio exterior de servicios culturales. En millones de ddlares FOB.
2019-2023

2019 2020 2021 2022 2023

Exportaciones —e—Importaciones —e—Saldo comercial

Fuente: CSC (DNCN-SINCA) y DNCI.
Nota: 2022 datos provisorios, 2023 datos preliminares.

2.3. Evolucion de la participacion de servicios culturales

En 2023 el comercio exterior de servicios culturales en su conjunto (exportaciones
mas importaciones) represento el 3,6% del comercio total de servicios de la economia,
sin variaciones respecto del ano anterior, pero 0,3 puntos porcentuales (p.p). por de-
bajo del 3,9% que promedid durante el periodo 2019-2023.

El dltimo ano se amplid la diferencia entre el peso de las importaciones de servicios
culturales en el total y el de las exportaciones. La participacion de las importaciones
de servicios culturales aumentd 0,3 p.p.y, al contrario, la de las exportaciones cayo por
segundo ano consecutivo, 0,4 p.p. en 2023.

Entre 2019 y 2023, la participacion de las importaciones de servicios culturales en el
total de la economia muestra una mayor fluctuaciéon que la participacion de las ex-
portaciones. Esto ocurre, sobre todo, porque las importaciones de servicios culturales
en 2020 cayeron menos que las importaciones de servicios de la economia, mientras
que las exportaciones de servicios culturales y del total de la economia sufrieron cai-
das semejantes.
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Grafico 2. Evolucion de la participacion del comercio exterior de servicios culturales
en el comercio exterior total de servicios. En porcentajes. 2019-2023

2019 2020 2021 2022 2023

% Expo cultural / expo total —e—% Impo cultural / impo total

Fuente: CSC (DNCN-SINCA) y DNCI.
Nota: 2022 datos provisorios, 2023 datos preliminares.

2.4. Paises de origen y destino de los servicios culturales

El intercambio comercial® de servicios culturales argentino se encuentra muy con-
centrado en Estados Unidos: de alli provienen el 82% de las importaciones y hacia alli
se dirigen el 75% de las exportaciones. Reino Unido es el segundo pais en el comercio
internacional, con el 6% de las importacionesy el 2% de las exportaciones. Por su par-
te, Uruguay es el principal pais con el cual se mantiene saldo comercial positivo, con
un monto total comerciado de 20 millones de dolares.

* Los datos corresponden a la partida servicios audiovisuales y conexos, no se incluye la partida de Viajes.
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Grafico 3. Exportaciones e importaciones de servicios audiovisuales por pais de
origen. 2023

Exportaciones Importaciones

—— Unidos 75% ——— Unidos 82%
fi—— Uruguay I 7% == Suecia I 6%
— S L Reino
m ~
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I . _ila . .
— Paraguay 3% e Espafa 3%
Otros o Otros 9
- paises F 1% - paises 3%

Fuente: CSC (DNCN-SINCA) y DNCI.
Nota: No se incluye la partida 4, correspondiente a los servicios de “Viajes” de la Balanza de Pagos. Los
datos de 2023 son preliminares.

2.5. Importacion de servicios digitales audiovisuales

En base a la estimacion de la importacion de servicios digitales realizada por la Di-
reccion Nacional de Cuentas Internacionales del INDEC, es posible distinguir los ser-
vicios digitales culturales de los no culturales* En el marco de los servicios digitales
culturales se ubican los servicios audiovisuales de streaming brindados por empresas
extranjeras como Netflix, Amazon Prime Video, HBO, Apple y Spotify. El consumo local
de estas plataformas se duplicd en los ultimos anos: pasd de cerca de 300 millones
de dolares en 2018 a 600 millones en 2023. Si bien su peso en el total de los servicios
digitales aun supera el 50%, este fue disminuyendo paulatinamente, debido al mayor
crecimiento de otros servicios digitales como los informaticos y los de publicidad.

“ El rubro “Servicios digitales no culturales” contempla los servicios digitales no audiovisuales, entre los
gue se encuentran los servicios informaticos, de informacion, juridicos, publicitarios, etcétera.
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Grafico 4. Participacion de las importaciones de servicios digitales audiovisuales en
el total de servicios digitales. En porcentajes. 2019-2023*

2019 2020 2021 2022 2023

B Servicios audiovisuales digitales m Otros servicios digitales

Fuente: CSC (DNCN-SINCA) y DNCI.
Nota: 2022 datos provisorios, 2023 datos preliminares.

Considerando el total de las importaciones de servicios audiovisuales (digitales y no
digitales), el peso de los servicios de streaming audiovisual crecid 9 p.p. en 2023, re-
presentando por primera vez el 60% del total. Este aumento responde a un salto del
34% en la importacion de servicios audiovisuales digitales y a una caida del 7% en los
servicios audiovisuales no digitales.
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Grafico 5. Evolucion de la participacion de las importaciones de servicios digitales
audiovisuales en el total de servicios audiovisuales. En porcentajes. 2019-2023*

2019 2020 2021 2022 2023

B Servicios audiovisuales digitales 1 Resto de servicios audiovisuales

Fuente: CSC (DNCN-SINCA) y DNCI.
Nota: 2022 datos provisorios, 2023 datos preliminares.

Para dimensionar su relevancia, cabe sefnalar que las importaciones de servicios
audiovisuales digitales (streaming) representaron, en 2023, mas de la mitad (56%)
del total de las importaciones culturales (bienes + servicios) y el 40% del comercio
cultural total.

Los servicios audiovisuales digitales presentan una mayor concentracion geografica
que el resto de los servicios culturales: un 91% tiene origen en Estados Unidos (de los
cuales un 66% corresponde a la plataforma Netflix), y un 8% proviene de Suecia, pais
de origen de los servicios de la plataforma de streaming musical Spotify.
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3. COMERCIO EXTERIOR DE BIENES CULTURALES
3.1. Consideraciones metodoldégicas

De acuerdo con la metodologia empleada en la CSC, segun su utilizacion, los bienes
culturales pueden clasificarse en:

« caracteristicos: bienes tipicamente culturales, como libros, discos y peliculas.

« conexos: bienes culturales cuyo proceso de produccion no se considera caracte-
ristico porque pertenece a una categoria mas amplia (por ejemplo, articulos de
carnaval, vinculados con el patrimonio cultural inmaterial).

« auxiliares: bienes requeridos para el ejercicio de una practica cultural (por ejem-
plo, los vinculados con la grabacion de sonidos).

- interdependientes: insumos empleados casi exclusivamente en las actividades
caracteristicas de produccion cultural (desde camaras fotograficas hasta instru-
mentos musicales, papel prensa, etcétera).

En este informe se consideran Unicamente los bienes caracteristicos, porque son los
mas representativos del sector cultural. Para realizar la estimacion historica del co-
mercio exterior de bienes culturales se utiliza como fuente la informacidén que elabora
la Direccion Nacional de Estadisticas del Sector Externo del INDEC en base a los regis-
tros de la Aduana, organismo dependiente de la Administracion Federal de Ingresos
Publicos (AFIP).

3.2. Evolucién del comercio exterior de bienes culturales

El comercio exterior de bienes culturales registro en 2023 un saldo negativo de 36 mi-
llones de ddlares, lo que significa una reduccion de 10% con respecto al ano anterior.
La baja se explica por una caida del volumen de las importaciones (-7 millones de do-
lares) mayor que la de las exportaciones de bienes culturales (-3 millones de ddlares).
De esta forma, el volumen comercializado de bienes culturales totalizé 94 millones de
dolares, lo que constituye el monto mas bajo de la serie histérica (2004-2023).

En el periodo 2019-2023, las importaciones cayeron fuertemente en 2020 y durante
los anos posteriores se estabilizaron en torno de los 65 millones de ddlares, monto
gue representa la mitad del volumen de compras al exterior de 2019. Por su parte,
las exportaciones muestran una evolucion mas volatil producto del desempeno ex-
traordinario del sector de Artes plasticas y visuales en 2019 y 2021. Descontando esta
particularidad, las exportaciones también registran un descenso.

COYUNTURA CULTURAL
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En 2023, la ratio exportaciones/importaciones culturales® se mantuvo en el mismo
valor de 2022 (0,45).

Grafico 6. Comercio exterior de bienes culturales. En millones de ddlares FOB.
2019-2023

435

137
. ﬁ\\# ‘@
-29 M
2019 2020 2021 2022 2023

Exportaciones —e—Importaciones —e—Saldo comercial

Fuente: CSC (DNCN-SINCA).
Nota: 2022 datos provisorios, 2023 datos preliminares.

° La proporcidon entre exportaciones e importaciones (ratio) permite conocer cuantos doélares se expor-
taron por cada ddlar importado. La balanza es superavitaria o deficitaria si el ratio es mayor o menor
que 1,y en caso de que los valores sean deficitarios, se puede calcular cuanto deberian modificarse los
volumenes para lograr el equilibrio.
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3.3. Participacion de bienes culturales en el comercio exterior

En 2023 el comercio exterior de bienes culturales representd el 0,07% del comercio
exterior total de bienes de la economia, lo que implica un aumento de 0,1 puntos por-
centuales con respecto al ano anterior. Esta suba se explica por un ligero aumento®
en la participacion de exportaciones de bienes culturales, ya que la caida en las ventas
de bienes de la economia fue mayor que la merma en las ventas de bienes culturales.

La evoluciéon de la participacion de las exportaciones de bienes culturales en el total
de las exportaciones de bienes de la economia en el periodo 2019-2023 presenta un
comportamiento fluctuante, con picos de participacion en los anos que se registraron
importantes volumenes de ventas en el sector de Artes plasticas y visuales (obras de
arte). Si se evalua la serie historica, el resto de los afos el peso de las ventas de bienes
culturales en el total muestra los valores mas bajos desde 2004.

Por su parte, la evolucion del peso relativo de las importaciones de bienes culturales
en el total de importaciones de bienes muestra una caida acentuada hasta 2021y lue-
go en 2022 y 2023 se mantiene en valores similares. Este comportamiento se explica
en mayor medida por una marcada retraccion en las importaciones de bienes cultu-
rales, particularmente en 2019 y 2020, y luego responde sobre todo a una recupera-
cion de las compras de bienes de la economia en 2021y 2022. En 2023 la participacion
No presenta variaciones porque las compras de bienes de la economia a otros paises
y las compras de bienes culturales caen en la misma proporcion.

° La apertura a dos digitos no permite apreciar el leve aumento.

COYUNTURA CULTURAL



14

Grafico 7. Evolucion de la participacion de bienes culturales en el comercio exterior
de bienes. En porcentajes. 2019-2023

0,09% 0,09%
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2019 2020 2021 2022 2023

% Expo cultural / expo total —e—% Impo cultural / impo total

Fuente: CSC (DNCN-SINCA).
Nota: 2022 datos provisorios, 2023 datos preliminares.

3.4. Participacion sectorial en el comercio de bienes culturales

Para analizar la composiciéon sectorial del comercio de bienes culturales, se muestra el
peso que cada uno de los rubros tuvo sobre el total de exportaciones e importaciones
realizadas en 2023.

Como se observa en el grafico 9, el comercio exterior cultural (impo + expo) esta muy
concentrado en el sector de Libros y publicaciones: 9 de cada 10 dblares comercializa-
dos en 2023 corresponden a ese sector.

En el caso de las exportaciones, detras de Libros y publicaciones, se ubica Patrimonio
inmaterial, que representd en 2023 el 7,7 % de las ventas. Por su parte, Artes plasticas
y visualesy Produccion y edicion musical, representaron solamente el 3,5y 2,4% de las
ventas, respectivamente.

En las importaciones el segundo lugar lo ocupd Audiovisual, con el 6,8% de las com-
pras al exterior. Artes plasticas y visuales y Produccion y ediciéon musical, representa-
ron en conjunto soélo el 2% de los bienes culturales importados.
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Grafico 8. Participacion sectorial en el total del comercio exterior de bienes
culturales. En porcentajes. 2023
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Fuente: CSC (DNCN-SINCA).
Nota: Los datos de 2023 son preliminares.

Con la excepcion de los anos 2019 y 2021 en los que hubo exportaciones extraordina-
rias en el sector de Artes plasticas y visuales, el sector de Libros y publicaciones, man-
tiene su predominio histdrico tanto en las exportaciones como en las importaciones,
a pesar de la merma en el comercio exterior de bienes culturales de los ultimos anos.

Al igual que lo ocurrido en 2022, la balanza comercial de los sectores Libros y publica-
ciones y Audiovisual registraron desempenos negativos: en el primer caso, el déficit
comercial alcanzod los 34 millones de ddlares (1 millon menos que en 2022), producto
de una caida de las importaciones mayor que la de las exportaciones; y en el segundo,
el déficit fue de 4 millones (3 millones menos que en 2021), debido a una reduccion de
las compras al exterior.
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Los sectores de Patrimonio y Artes plasticas y visuales, de menor intercambio comer-
cial, mostraron una balanza comercial positiva, que en conjunto alcanzé un superavit
de 3 millones de ddlares.

3.5. Principales origenes y destinos de los bienes culturales
caracteristicos

El principal destino de los bienes culturales argentinos es América del Sur, que con-
centra el 77% de las ventas al exterior. El resto de las exportaciones se dirigio a Améri-
ca del Norte (12%), Europa (6%) y América Central (5%). Con excepcion de Norteameéri-
ca, donde son mayoria las ventas de bienes del sector de Patrimonio inmaterial, en los
otros continentes predominan las exportaciones de Libros y publicaciones.

Grafico 9. Principales destinos de exportaciones argentinas
de bienes culturales. En porcentajes. 2023

América del
Norte, 12%

Europa, 6%

Ameérica del Sur, 77%

Fuente: CSC (DNCN-SInCA).
Nota: Los datos de 2023 son preliminares.

Las exportaciones a Sudameérica se encuentran distribuidas entre varios paises: Uru-
guay (26%), Chile (21%), Peru (20%), Bolivia (12%) y Paraguay (8%). Las ventas a Norte-
ameérica se dirigieron casi en su totalidad a Estados Unidos; mientras que Francia y
Espafa son los principales destinos de las ventas de bienes culturales a Europa, con el
43% y 29%, respectivamente. Por su parte, México concentro la mayoria de las expor-
taciones hacia América Central, con el 58% del total.

A diferencia de las exportaciones, las importaciones muestran una menor concentra-
cion a nivel continental pero una mayor centralizacién por pais. Las principales regio-
nes de donde provienen las compras de bienes culturales son Asia y Europa, con el
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42% y 37%, respectivamente. La quinta parte restante tiene como origen América del
Sur (10%), América del Norte (8%) y América Central (4%).

Grafico 10. Principales origenes de importaciones argentinas
de bienes culturales. En porcentajes. 2023

América del
Sur, 10%

Ameérica del
Norte, 8%

INSERWL Europa, 37%

Fuente: CSC (DNCN-SInCA).
Nota: Los datos de 2023 son preliminares.

En su mayoria, las importaciones europeas provienen de Espana (70%), las asiaticas
de China (83%), las sudamericanas de Uruguay (42%) y Brasil (36%), las norteamerica-
nas de Estados Unidos (98%) y las de América Central, de México (76%).

En 2023, la balanza comercial de bienes culturales de Argentina presenta saldos defi-
citarios con Asia, Europa y, en menor medida, con América del Norte y América Cen-
tral, que se explican, sobre todo, por el comportamiento deficitario del rubro de Libros
y publicaciones. Por el contrario, el saldo es positivo con América del Sur, como con-
secuencia del mayor volumen de ventas de ese mismo sector.
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Grafico 11. Saldo comercial de bienes culturales caracteristicos por regién de origen
y destino. En miles de ddélares FOB. 2023
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Fuente: CSC (DNCN-SINnCA).
Nota: Los datos de 2023 son preliminares.

En 2023, el ratio exportaciones/importaciones del intercambio comercial a nivel con-
tinental registré algunos altibajos: retrocedié en América Central y Europa, aumentd
en Norteamérica y practicamente no evidencioé variaciones en América del Sur y Asia.
El ratio fue superior a 1 s6lo en América del Sur, donde por cada ddlar importado,
Argentina exporto 3,6. En cambio, el ratio fue inferior a 1 en Norteameérica, Europa y
Asia, donde por cada ddlar importado, Argentina exportd 0,70, 0,09 y 0,001 ddélares
respectivamente.
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4. BALANZA COMERCIAL DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES

A modo de cierre, se presenta el comercio exterior de bienes y servicios culturales
totales, es decir, la balanza cultural total, que incluye las exportaciones mas las impor-
taciones de bienes y servicios culturales.

4.1. Balanza Comercial Cultural Total

En 2023 la balanza comercial del sector cultural profundiza su histérico comporta-
miento deficitario, con un saldo negativo de 634 millones de ddlares, el valor mas
alto desde 2004. Este monto implicd un aumento en el déficit comercial de un 25%
respecto del ano anterior (equivalente a 128 millones de ddlares). El alza se explica,
principalmente, por el crecimiento de las importaciones de servicios culturales y, en
menor medida, por la caida en las exportaciones de bienes y servicios culturales.

Al analizar el periodo 2019-2023 se observa que los anos con menor déficit coinciden
con valores extraordinarios en las exportaciones de bienes culturales del sector de
Artes plasticas y visuales. Ademas, el incremento del déficit en los Ultimos dos anos
obedece al crecimiento sostenido de las importaciones de servicios culturales.

Grafico 12. Balanza comercial de bienes y servicios culturales. En millones de ddélares
FOB. 2019-2023

1.019

2019 2020 2021 2022 2023

Exportaciones —e—Importaciones —e—Saldo comercial

Fuente: CSC (DNCN-SINCA) y DNCI.
Nota: 2022 datos provisorios, 2023 datos preliminares.
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4.2. Participacion del Comercio Exterior Cultural

En 2023 |la participacion del comercio exterior cultural en el total fue de 0,84%, lo
gue representa un aumento de 0,16 p.p. respecto del ano anterior. Este aumento
pone fin a tres anos consecutivos de caida en la participacion, luego de alcanzar
su maximo en 2019 con 1,36%. La recuperacion de 2023 responde tanto a la caida
de un 13% en el comercio exterior total, como al aumento de 7% en el comercio
exterior cultural.

Grafico 13. Evolucion del comercio exterior cultural y participacion en el comercio
total. En millones de ddlares FOB. 2019-2023

1.405

2019 2020 2021 2022 2023

Bienes culturales HE Servicios culturales —e—% Comex cult / comex total

Fuente: CSC (DNCN-SINCA) y DNCI.
Nota: 2022 datos provisorios, 2023 datos preliminares.

El sector cultural muestra un perfil comercial diferente al del conjunto de la econo-
mia, debido a que se especializa en servicios y la economia general se refiere mayori-
tariamente a bienes.

Por eso, mientras que en el periodo 2019-2023 en el sector cultural los servicios repre-
sentaron, en promedio, el 83% del total comercializado y los bienes, el 17%; en el total
de la economia la relacion se invierte: los bienes representaron el 81% del volumen
comercializado y los servicios, el 19%.

El dltimo ano, producto de la caida del comercio de bienes culturalesy el aumento de
los servicios, la proporcion de bienes sobre los servicios es la mas baja desde 2004, al
alcanzar solo el 6% del total.
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ANEXO

Cuadro 1. Exportaciones e importaciones de bienes culturales. En millones de
dolares FOB. 2014-2023

—mmmmmmmm

Exportaciones
Importaciones 128 131 150 210 224 137 68 65 72 65
Saldo comercial -62 -82 -101 -157  -140 435 -29 102 -40 -36

Fuente: CSC (DNCN-SINCA).
Nota: 2022 datos provisorios, 2023 datos preliminares.

Cuadro 2. Exportaciones e importaciones de servicios culturales. En millones de
ddlares FOB. 2014-2023

—mmmmmmmm

Exportaciones
Importaciones 371 342 534 734 698 882 697 652 879 1.001
Saldo comercial -187  -130 -312 -391  -339  -456  -425 -345 -466 < -598

Fuente: CSC (DNCN-SINCA) y DNCI.
Nota: 2022 datos provisorios, 2023 datos preliminares.

Cuadro 3. Exportaciones e importaciones de bienes y servicios culturales. En
millones de ddlares FOB. 2014-2023

—mmmmmmmm

Exportaciones
Importaciones 499 473 684 944 922 1019 765 717 951 1.066
Saldo comercial -249 -212 -413 548  -479 21 -454 243 -506 -634

Fuente: CSC (DNCN-SINCA) y DNCI.
Nota: 2022 datos provisorios, 2023 datos preliminares.

COYUNTURA CULTURAL


https://www.sinca.gob.ar/DatosBasicosSeries.aspx?Id=471
https://www.sinca.gob.ar/DatosBasicosSeries.aspx?Id=472
https://www.sinca.gob.ar/DatosBasicosSeries.aspx?Id=473







ncA Sistema de Informacion
Cultural de la Argentina

COYUNTURA CULTURAL
EL COMERCIO DE BIENES
Y SERVICIOS CULTURALES

RESULTADOS
2023

NUMERO 52
NOVIEMBRE 2024

www.sinca.gob.ar

I Secretaria de Cultura

Presidencia de la Nacion

DIRECCION NACIONAL DE INNOVACION
Y COORDINACION DE GESTION




