OBSERVATORIO DE
INDUSTRIAS CREATIVAS

INFORME 2013

Valor agregado por las
Industrias Creativas en
la Ciudad de Buenos Aires

@ Buenos Aires Ciudad EN TODO ESTAS VOS



VALOR AGREGADO POR LAS IC

En este informe presentamos un analisis de la composicion

y evolucién reciente del valor agregado las Industrias Creati-
vas (IC) en la Ciudad de Buenos Aires (CABA) y sus distintos
componentes: a saber, las industrias culturales, las actividades
culturales y los servicios creativos conexos. Dadas las caracte-
risticas propias de la generacién de esta informacion por parte
de la Direccion General de Estadistica y Censos (DGEyC) del
Ministerio de Hacienda del Gobierno de la Ciudad de Buenos
Aires, la informacion con la que se cuenta llega hasta el afo
2011.

EL VALOR AGREGADO BRUTO Y SU
UTILIDAD PARA EL ESTUDIO DE LAS IC

La medicion del valor agregado bruto (VAB) constituye una
herramienta de suma utilidad para comprender el volumen
econémico creado por distintos sectores de actividad. Para
conocer el valor agregado generado por un sector econémico
especifico hay que calcular el total de las ventas finales de ese
sector (valor bruto de produccion) neto de sus compras de
bienes intermedios utilizados en el proceso productivo (que

se computan como ventas finales de los sectores que las pro-
veen).

El analisis del VAB de las Industrias Creativas da la posibilidad
de comparar a lo largo del tiempo el desempefio comercial de
este conjunto y de ponderar el valor que genera en relacion a
otros sectores de la industria. También permite conocer la ca-
pacidad de apropiacién de valor de actividades IC en relacion
a otros eslabones de sus respectivas cadenas productivas.
Por otra parte, la propia definicion de VAB nos brinda una
dimensién adicional de andlisis: la de los ingresos. En efecto,
la diferencia entre el total del valor comercializado y los consu-
mos intermedios de cada sector compone los ingresos de los
distintos actores intervinientes en los procesos de transforma-

cion y/o comercializacién. A nuestros fines, esto nos permite
calcular la participacion de las IC en el ingreso generado por
la totalidad de la economia portefia, asi como estimar, en
base a datos complementarios, la productividad del sector y
las remuneraciones correspondientes a los distintos factores
productivos.

LA ESTIMACION DEL VALOR AGREGADO POR LAS IC

Conviene notar que, con frecuencia, la informacién estadistica
disponible no se adapta al valor generado especificamente por
las distintas actividades que componen las Industrias Creati-
vas, conformadas por sectores que en ocasiones funcionan
con un cardcter transversal. A esto hay que sumar las dificul-
tades conceptuales y de medicion que emergen del mismo
concepto de creatividad, caracteristica que puede reconocerse
integrada, en mayor o menor medida, a los procesos produc-
tivos de un gran nimero de industrias (no todas las cuales
podrian ser por ello consideradas Industrias Creativas). Aun
cuando se delimite el concepto para solo considerar las activi-
dades conocidas tradicionalmente como culturales y aquellas
otras que resultan particularmente intensivas en la utiliza-

cién de la creatividad como insumo, resulta que tampoco se
cuenta con estadisticas que permitan visualizar claramente su
impacto, evoluciéon y composicion. Es por esta razén que en el
analisis del valor agregado por las IC hemos omitido conside-
rar ciertas actividades econémicas en su totalidad, como las
vinculadas al disefio industrial. Su inclusién, dada la informa-
cién disponible, nos hubiera llevado a incurrir en un sesgo de
medicion dificilmente cuantificable del que derivaria un sobre-
dimensionamiento de las IC en la CABA. Por otro lado, algunos
eslabones de la cadena de valor de ciertas industrias, como

la comercializacién minorista de libros y de fonogramas, no
pudieron ser incluidos por falta de informacién’. A las proble-
maticas presentadas, deben agregarse aquellas no exclusivas

1. De todas maneras, en préximos informes se realizaran distintas estimaciones
de sus respectivos volimenes comerciales en base a datos sectoriales.



del sector creativo, como es el caracter informal bajo el cual
funcionan distintas actividades que por ello quedan excluidas
de los registros oficiales.

Diversos estudios de alcance nacional e internacional han re-
flejado las dificultades que acabamos de mecionar en la medi-
cién del VAB de las IC, como asi también otras resultantes de
la incompatibilidad existente entre los distintos nomencladores
utilizados por los organismos estadisticos para dimensionar
actividades econdmicas. Por todo lo expuesto, la informacién
que presentamos a continuacion debe interpretarse como una
estimacion del valor agregado por las IC y no como el célculo
correspondiente a una rama de actividad cuyos limites estan
formalmente definidos.

IMPACTO DE LAS IC EN LA ECONOMIA DE LA CABA

Con componentes pertenecientes tanto a la industria manu-
facturera como a distintas ramas de servicios, las Industrias
Creativas no estan delimitadas como tales en las mediciones
oficiales. No obstante, puede afirmarse que el conjunto de
actividades que las conforman poseen una participacion nada
despreciable en el producto bruto geografico (PBG) de la Ciu-
dad de Buenos Aires. En efecto, los 38.497 millones de pesos
corrientes que generaron las IC en 2011 representan el 9,17%
del PBG de la CABA (que ese afio alcanzé 419.771 millones de
pesos corrientes).

El nivel de participaciéon obtenido puede compararse con el
propio de la totalidad de la industria manufacturera, que llega
a un 10,95% del PBG a precios corrientes, o a la que consi-
guen los servicios de intermediacion financiera, que logran un
10,82%. El aporte de las IC es superior al de actividades como
la construccion y los servicios sociales y de salud, que obtie-
nen alrededor del 5%. La participacion de las IC en el PBG
solo se ve superada ampliamente por los servicios inmobilia-
rios, empresariales y de alquiler, que representan el 20,72%
del total, y por las actividades comerciales, que representan el

14,52%. Nétese, no obstante, que el primer porcentaje incluye
el aporte de servicios creatvos conexos como la informatica

y la publicidad; y que el segundo incluye a la venta minorista
de bienes culturales (libros, discos) que no forman parte de la
medicion del conjunto IC por no ser posible la desagregacion
de los datos.

En su evolucién, la participacion del valor agregado por las
In-dustrias Creativas en el PBG de la Ciudad de Buenos Aires
ha tenido una tendencia positiva durante el periodo 2004-
2010. Por cierto, solo durante 2007 las IC han crecido, a pre-
cios constantes y corrientes, a tasas inferiores a las del grueso
de la economia portefias. Esto se debié a un fuerte estanca-
miento de las actividades de impresion que, en menor medida,
vuelve a observarse en 2011 con una contraccién del 0,81%
de los volumenes fisicos de todo el agrupamiento “sectores
editorial, grafico y fonografico” (ver grafico 1).

Respecto a la caida evidenciada por el mencionado agrupa-
miento, nétese que si bien la venta al por mayor de libros, dia-
rios, revistas y otros productos de papeleria y libreria no sufrié
en 2011 una reduccién en unidades fisicas, si perdié dinamis-
mo: crecid a un ritmo de 4,14%, inferior al del nivel general

de las IC (y por ende al del PBG). Algo similar sucedio con la
edicion de periddicos, revistas y publicaciones periddicas, con
un incremento a precios constantes del 4,73%, nuevamente
inferior al nivel general de las IC. Por otra parte, segun datos
de la Camara Argentina del Libro (CAL), 2011 fue uno de los
tres afos dentro de la Ultima década en el que decrecieron las
exportaciones de libros valuadas en doélares. Si bien el registro
de titulos y ejemplares de ese afio resulté muy alto, pareceria
haber primado el efecto de la menor demanda externa. En
relacion a ello, no esta de mas aclarar que la edicién e impre-
sion de libros ocupan solo una parte de la actividad de estos
sectores, por lo que el alto registro de titulos y ejemplares en
ISBN y el pobre desempefio en ediciéon e impresién no resultan
necesariamente contradictorios. Dentro de las actividades del
agrupamiento “sectores editorial, grafico y fonografico” se
incluye la edicion de folletos, partituras y otras publicaciones,



Grafico 1

Variaciones interanuales del PBG y del valor agregado por las
Industrias Creativas y sus componentes. Ciudad de Buenos
Aires. Afos 2005 a 2011. A precios constantes, en porcentajes.
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Fuente: elaboracion propia sobre datos de DGEyC.

la edicion de periddicos, revistas y publicaciones periédicas,
la edicion y reproduccion de grabaciones y las actividades y
servicios de impresion en su totalidad.

Aunque su aporte a la dindmica general de las IC resulta
bastante menor, las actividades culturales también presenta-
ron una fuerte desaceleracién, creciendo tan solo a una tasa
de 1,34% en 2011 y contribuyendo negativamente al peso
relativo del conjunto. En este caso la razon subyacente fue una
contracciéon de 2,60% a valores constantes de los servicios de
bibliotecas, archivos y museos, posicion responsable de mas
de la mitad del valor generado en la categoria. El hecho de que
esta posicién incluya los “servicios culturales no clasificados
previamente” le da tal peso relativo que puede contrarrestar
por si sola los incrementos en los servicios teatrales y musi-
cales (8,3%) y los servicios de espectaculos artisticos y de
diversion (3,4%).

Tanto el sector audiovisual como los servicios creativos co-

nexos (principalmente, los servicios informaticos, de arquitec-
tura y publicidad) crecieron por encima del nivel general. En lo
que hace a este agrupamiento cabe destacarse el crecimiento
durante el periodo 2004-2011 de la posicion “servicios de
transmisién no clasificados previamente de sonido, imagenes,
datos u otra informacion” dentro de la cual se registrarian las
empresas proveedoras de servicios de Internet. Su crecimiento
acumulado para estos siete afios fue de 428,78% y de mas del
doble si se contabilizan las variaciones de precios.

COMPOSICION DEL VAB IC

El mayor aporte al valor agregado por las Industrias Creativas
es realizado por los servicios creativos conexos, responsables
en 2011 de casi dos terceras partes del total generado por las
IC. Menor desempefio econdmico tienen los componentes
que resultan socialmente importantes por los valores simbdli-
cos que transmiten. Las industrias culturales (sector editorial,



Grafico 2

Participacion de los distintos componentes en el valor agrega-
do por las Industrias Creativas. Ciudad de Buenos Aires. Afios
2004, 2007 y 2011. A precios corrientes, en porcentajes.
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grafico y fonogra—fico y sector audiviosual) quedan en un
segundo lugar siendo responsables del 33,7% del total. Los
valores mas bajos corresponden a las actividades culturales,
que aportan el 4% (ver grafico 2).

Los servicios creativos conexos observan, asimismo, una
tendencia de crecimiento positiva, en particular debida al
comportamiento de los servicios de informatica, arquitectura
e ingenieria y, en menor medida, de los servicios de publici-
dad, que en conjunto representan el 96% de esta categoria.
En efecto, los servicios creativos conexos representaban un
48,5% del valor agregado a precios corrientes por las IC en
2004 mientras que en 2007 tuvieron una participacion del
56,86% y en 2011, del 62,3%.

Nuevamente, el sector que ha perdido mas peso relativo entre
las IC ha sido el editorial, grafico y fonografico, que en 2004
representaba el 28,3% y en 2011 constituia el 14,5%. Esto no
se debe solo al crecimiento mas acelerado que han tenido los
servicios conexos, como queda en evidencia si observamos
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la participacion del sector al interior de todo el conjunto de
industrias y actividades culturales. También aqui ha perdido
terreno: en 2004 llegaba 55% del total mientras que en 2011
representaba el 39% (ver gréafico 3).

Entre 2004 y 2011, las actividades culturales ganan cuatro
puntos porcentuales en de participacion en este grupo, pa-
sando del 6,7% al 10,6%2. El sector audiovisual también gana
terreno, pasando de una participacion del 38,4% al 50,9%

en el mismo periodo. Asi, contribuye al atraso relativo de las
actividades editoriales, graficas y fonograficas que conforman
el 38,6% restante del sector cultural tradicional (industrias y
actividades culturales).

En valores acumulados, en el periodo 2004-2011 se observa
que el sector audiovisual alcanza un crecimiento del 102% a
valores constantes y del 418% si se tienen en consideracion

2. Su aporte en el Ultimo afio fue de 1.528 millones de pesos corrientes, el 4% del
total generado por las IC.



Grafico 3
Participacion de los componentes en el total del valor agregado

por las industrias y actividades culturales. Ciudad de Buenos Aires.

Afos 2004, 2007 y 2011. A precios corrientes, en porcentajes.
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los aumentos de precios del sector durante esos siete afos.
El sector editorial, grafico y fonografico, en cambio, crecid en
el periodo un 40% a valores constantes y un 174% a valores
corrientes, lo que explica la caida de su participacion. Dado
que partia de un piso considerablemente mas alto, fue recién
en 2009 que el audiovisual lo superd.

EVOLUCION EN EL ULTIMO ANO

El valor agregado conjunto de las IC alcanzé un valor a precios
corrientes de 2011 de 38.497 millones de pesos, luego de cre-
cer a valores constantes un 6,4% respecto de 2010, mientras
que el PBG portefio estuvo en el orden de los 419.771 millo-
nes, creciendo al 6% anual. A precios corrientes los incremen-
tos fueron mas cercanos, de un 28,3% para la Ciudad y de

un 28,35% para las IC. Ambas presentan una desaceleracion
respecto de 2010, si bien la misma fue mas leve para el nivel
general de actividad que para las IC. Como se explicd, los sec-
tores editorial, grafico y fonografico fueron, en 2011 y segun
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las mediciones registradas por la DGEyC, la unica categoria
que en tanto conjunto agregado decrecio en valores absolutos.

Los mayores aportes al crecimiento del VAB de las IC fue-

ron de parte del sector audiovisual y los servicios creativos
conexos. En el caso del audiovisual, el incremento global de
11,27% a valores constantes para el sector se debid princi-
palmente al impulso de los servicios de transmisién de radio

y TV (11,55% de crecimiento en 2011) que aun representan
mas de la mitad del VAB audiovisual. También hicieron su
parte los servicios de transimision no clasificados previamente
de sonido, imagenes, datos u otra informacién, categoria que
incluiria servicios de Internet, con un crecimiento de 46,84%.
El valor agregado por ambas actividades a precios corrientes
paso de los 4.100 millones de pesos en 2010 a los 5.725 en
2011, representando en este ultimo afio el 78% del sector
audiovisual y el 15% del total de las IC. Las actividades de
produccion, distribucion y exhibicion de filmes y videos no
presentaron un crecimiento a valores constantes significativo
durante 2011. Solo el eslabén de la exhibicién, probablemente



por el incremento en el precio de las entradas, present6 un
incremento a valores corrientes superior al de la media de las
IC, alcanzando el 34,19%.

Por otro lado, se destaca el desempefio de los servicios
creativos conexos, la rama que no pertenece al sector cultural
tradicional y que posee una mayor vinculacién con la evolu-
cion favorable del resto de la economia. Con una dinamica
que diverge de la propia del sector cultural, los servicios de
informatica y software, de publicidad, y de arquitectura e in-
genieria sirven a modo de insumo para muchos otros sectores
de actividad. Han sido estas tres actividades, que en conjunto
representan a valores corrientes el 60% de las IC, los que mas
han contribuido al crecimiento de las mismas, aportando cerca
del 63% de los incrementos a valores constantes y corrientes.

El 2011 fue un gran afo para el sector de las tecnologias de
la informacién y la comunicacion (TIC). Si bien la posicién de
actividad de la que se dispone para medir efectivamente los
ingresos del sector incluye una amplia gama de actividades
vinculadas (servicios informaticos y actividades conexas), se
destaca que las TIC, en particular, y mas precisamente las
actividades de desarrollo de software y servicios informaticos
tuvieron su mejor afo en cuanto a incrementos en sus ventas
en doélares desde 2005, segun datos de CICOMRA. Esto con-
trasta con la desaceleracion de las ventas que marcé al sector
en 2012.

Si bien considerar la evolucion de los precios corrientes no
permite distinguir si las variaciones se deben a simples aumen-
tos de precios o a auténticos incrementos en las cantidades
producidas, dada la informacion ya presentada, creemos opor-
tuno presentar la estructura interna de generacién de valor de
las IC para los distintos afios considerados (ver gréafico 4).

OTROS ANALISIS: COEFICIENTES DE
VALOR AGREGADO Y DINAMICA DE PRECIOS

Los coeficientes de valor agregado nos muestran cuanto del
valor comercializado por un sector corresponde a valor gene-
rado por el mismo y no a insumos obtenidos de otros eslabo-
nes del circuito productivZo. En la medida en que la estructura
del mercado lo permita (es decir, que la competencia no lleve a
la reduccion de los margenes), si un sector establece un precio
de venta para sus bienes o servicios que excede ampliamente
el valor de sus consumos intermedios, el coeficiente de valor
agregado resultante sera alto. Dado que un coeficiente de
valor agregado alto para una actividad determinada no ne-
cesariamente implica procesos de transformacién de mayor
complejidad ni un alto nivel de incorporacion de tecnologia,
estos datos deben interpretarse con cuidado.

En el caso de las Industrias Creativas, los coeficientes de valor
agregado resultan muy heterogéneos. En efecto, dentro de
las IC podemos distinguir actividades con coeficientes de VA
muy por encima de la media: es el caso de la venta mayorista
de libros, productos de papeleria y de libreria (79% en 2011),
de los servicios de bibliotecas, archivos, museos y servicios
culturales (68%) y de los servicios de arquitectura e ingenieria
(69%). Con coeficientes bajos encontramos los servicios de
radio y television (22%) y los de publicidad (35%). No obs-
tante, a nivel general, las IC consiguen un coeficiente cercano
al 50%, mas cercano a ramas de actividad vinculadas a los
servicios que a aquellas de tipo industrial o comercial.

Observando la relacion entre los valores corrientes y constan-
tes para las distintas actividades del sector creativo, podemos
obtener una medida estimada de su dinamica de precios. Esto
surgiria como cociente entre los valores corrientes y constan-
tes de un ano determinado. El resultado, sin embargo, no debe
ser considerado un indice de precios para consumo, dado que
el objeto de la medicién no es una canasta representativa de
bienes demandados, sino la totalidad de lo producido por las
empresas registradas en cada posicion de actividad.



Grafico 4

Evolucién del valor agregado por las Industrias Creativas. Ciudad

de Buenos Aires. Anos 2004 a 2011. A precios corrientes, en
millones de pesos.

Fuente: elaboracion propia sobre datos de DGEyC.
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Aplicando este analisis a la situacion de las Industrias Crea-
tivas en 2011, observamos que la relacion entre el valor
agregado a precios corrientes y el valor agregado a precios
de 2004 (que tomamos como afio base) denota diversidad

en los los incrementos de precios de las distintas ramas IC.
Sectores como el editorial, grafico y fonografico en conjunto
presentaron en 2011 un nivel de precios un 96% por encima
del que tenian en 2004. El valor obtenido esta muy por debajo
del incremento implicito en el PBG de la CABA, que fue del
191%, lo que implica un incremento promedio de 16,5% anual
para la Ciudad, cercano al nivel general de las IC3. No sucede

3. Esta distancia del sector editorial respecto del nivel general no debe confun-
dirse con rezago en el precio de los libros dado que este agregado comprende
actividades de edicién e impresién que no se corresponden exclusivamente con
el sector librero y ademas no contempla la evolucién del segmento de venta
minorista.

lo mismo con los restantes sectores IC.

De hecho, en otro extremo, los servicios creativos conexos

(y en particular, los de publicidad), tuvieron una dinamica de
precios mas favorable: consiguié un incremento de 237% en 6
afios (a un 18% anual promedio). El sector audiovisual, por su
parte, obtuvo un incremento generalizado del 155%, levemen-
te por debajo de la media, aunque con una fuerte aceleracion
en el Ultimo ano. Finalmente, las actividades culturales parecen
haber tenido la evolucion mas empinada, con incrementos del
orden del 275% en estos siete afos.



