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RESUMEN EJEcCuUTIVO

La evolucidn de los indicadores de actividad econdmica disponibles para la Ciudad
de Buenos Aires, referidos al periodo mayo — julio de 2009 muestra el
amesetamiento y, en la mayoria de los casos, la interrupcion de los destacados
niveles de incremento de la produccién de bienes y servicios, que se habian
verificado con posterioridad a la devaluacion doméstica de 2002.

De acuerdo a los ultimos datos disponibles, los indicadores que evidenciaron
comportamientos positivos, fueron las ventas en Supermercados y en Centros de
Compras, los préstamos personales, la financiacion con tarjeta de crédito y los
préstamos hipotecariosl, el nimero de asistentes a cines en centros de compras y
la cantidad de unidades musicales vendidas?. Sin embargo, en términos generales,
los indicadores de estos sectores, que aun continGan creciendo, muestran una
ralentizaciéon de su ritmo de incremento, e incluso, en el caso de los créditos
hipotecarios y personales, caidas intermensuales.

La mayoria de los rubros de la actividad econdmica, en cambio, muestra una
reversion del crecimiento, entre los que cabe mencionar la superficie solicitada
para construir, los indicadores del mercado inmobiliario y de transporte, la cantidad
de turistas y la cantidad de ejemplares de libros producidos. Asimismo, varios
indicadores del comercio minorista, comenzaron a registrar una reversion del
comportamiento positivo. Tal es el caso de las ventas de electrodomésticos y
articulos para el hogar en cadenas especializadas, de automéviles, tanto 0 Km.
como usados y de los préstamos prendarios.

En los primeros cinco meses de 2009, las ventas corrientes en supermercados de
la Ciudad acumularon un total de $ 3.466M, lo que implic6 un incremento de 18,7%
respecto de lo facturado en igual periodo de 2008. Por su parte, la evolucion de las
ventas en términos de volumenes fisicos, deflactadas por el indice de precios
implicitos de la encuesta de supermercados realizada por el INDEC, tuvieron un
aumento interanual de 13,9%. Sin embargo, desde el afio 2007, las alteraciones en
las mediciones de precios de dicho organismo, ocasionan que el andlisis de estos
guarismos no resulte adecuado y sobreestime la performance del sector.

1 Sin embargo, cabe decir que estas series de créditos, al tratarse de una variable stock, tienen un fuerte
efecto arrastre, por lo que pueden registrar variaciones positivas a pesar de que estuvieran disminuyendo
la cantidad de préstamos nuevos.

2 Si bien los datos de musica, libros y publicidad cinematografica refieren al total nacional, existe una
elevada concentracién de estas actividades en la Ciudad de Buenos Aires, que hacen pertinente la
presentacion de los mismos en este informe.
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En el mes de mayo, las ventas corrientes de los supermercados representaron
$ 746,6M, con un alza interanual de 13,4%. El monto facturado fue el mayor desde
el inicio del afio, aunque la tasa de crecimiento interanual verificada experimentd
una desaceleracion importante respecto del resultado del mes anterior (20,8%). La
estrategia de las principales cadenas de supermercados ante las dificultades que
presenta la demanda, continla siendo la intensificacibn de campafas de
promociones y descuentos para el pago con tarjetas de crédito y débito, que en
algunos casos se aplica solamente a los plasticos emitidos por ciertas entidades.

En lo que refiere a la evolucion de las ventas corrientes desagregadas por
rubro, Alimentos y bebidas (el principal componente de la oferta de
supermercados), mostré en el mes de mayo una expansion interanual de 12,2%,
levemente inferior al de las ventas totales, y muy por debajo de la experimentada
en el mismo mes del afio pasado (43,5%). El rubro mas dinamico fue Articulos de
limpieza y perfumeria, que evidencié un crecimiento interanual en sus ventas de
26,6%. Electronicos, electrodomésticos y articulos para el hogar, que habia
manifestado un gran dinamismo a lo largo de 2008 (44%), experiment6 en mayo de
2009 una caida de 6,4%. Por su parte, la marcha de las ventas de Indumentaria,
calzado y textiles para el hogar, manifestd un desempefio interanual similar al
promedio, ya que crecié 10,7% (en el mismo periodo de 2008 habia crecido
21,9%). En consecuencia, la dindmica de las ventas en este canal minorista estuvo
impulsada por la demanda de productos de consumo masivo: alimentos, bebidas y
productos de limpieza.

Los Centros de Compras ubicados en la Ciudad de Buenos Aires registraron en
mayo de 2009 ventas por $ 339,7M, lo que implicé un incremento de 10,1%
respecto al mismo periodo del afio anterior. Se trata del mejor desempefio de las
ventas en lo que va del afio, que hasta el mes de abril habian acumulado una caida
de 1,2%. Cabe recordar que a partir del segundo semestre de 2008 v,
especialmente desde septiembre, se habian computado tasas de variacion
interanual sustantivamente mas bajas que las observadas en 2007 (la menor del
afio se habia computado en noviembre, cuando la facturacion se incrementé 9,6%),
profundizandose el deterioro de la demanda a comienzos de 2009, con magras
tasas de crecimiento y retracciones de la facturacion en febrero y marzo. Asi, al
mes de mayo la evolucidon acumulada resulté positiva, aunque acotada, ubicaAndose
en 1,4%.

En el mismo sentido, de acuerdo con los datos oficiales, las ventas medidas en
voliumenes fisicos se incrementaron 5,3% en mayo, en tanto que hasta dicho mes
se acumulé una baja de 3% respecto a igual periodo del afio anterior. Al respecto,
resulta significativo que, hasta los primeros resultados de 2009, la Ultima caida de
la serie a valores constantes se habia verificado en septiembre de 2002. De todas
maneras, caben sefialarse aqui las mismas dudas sobre la confiabilidad del indice
de precios implicitos calculado por el INDEC.
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En el periodo resefiado, la facturacion en los centros de compras continué siendo
afectada por el sostenido clima de incertidumbre local que llevo a los consumidores
a ser mas moderados al momento de realizar sus gastos, a lo que se adicioné la
importante merma del turismo (frecuentes visitantes de los shoppings) y la
sostenida inflacion del segmento indumentaria (lo que impacté desalentando
particularmente estos consumos, que constituyen mas de la mitad de la oferta de
este canal minorista). La desaceleracion de la serie se verifico a pesar de las
atractivas promociones de descuentos que lanzaron los mas importantes centros
de compras, en algunos casos en conjunto con algunos bancos privados.

Respecto de la evolucion de las ventas corrientes desagregadas por rubros,
aquellos que mostraron un dinamismo superior al crecimiento de la facturacion total
en mayo de 2009 fueron: Libreria y papeleria (26,4%), Patio de comidas, alimentos
y kioscos (25,8%), Ropa y accesorios deportivos (21%) y Perfumeria y farmacia
(19,6%). Asimismo, se destaca el extraordinario crecimiento experimentado por el
rubro residual Otros (77,2%, el mas alto desde el afio 1999). Por su parte, la
facturacion correspondiente a Indumentaria, calzado y marroquineria (que
representa mas de la mitad de las ventas globales) mostré un leve crecimiento de
4,9%, en relacion con mayo de 2008. Por Ultimo, la venta de Electrénicos,
electrodomésticos y computacion volvié a mostrar una retraccion en los centros de
compras portefios (-2,3%), aunque menos profunda que las computadas desde el
inicio del afio (-17,3% en promedio), en tanto que la facturacion de este rubro
acumulé al mes de mayo una caida de 14,1%.

El analisis efectuado sugiere que a pesar de la leve recuperaciéon de las ventas
corrientes del mes de mayo, los centros de compras continlan siendo uno de los
canales minoristas mas golpeados por la retraccion de la demanda, probablemente
en funcion de que el tipo de bienes que en ellos se comercializan no responden a
la categoria de primera necesidad. Este comportamiento se viene verificando
desde fines de 2008, con el inicio de la crisis internacional, cuando el dinamismo de
las ventas de los shoppings perdié fuerza en relacién con la facturacién de los
supermercados.

Durante marzo de 2009 las ventas corrientes de electrodomésticos y articulos
para el hogar, comercializados en cadenas especializadas de la Ciudad de
Buenos Aires, cayeron 13,2% respecto a marzo de 2008. Las ventas cayeron
interanualmente en el acumulado desde enero hasta marzo de 2009 en 16,2%
habiéndose facturado $ 451M. Por su parte, las ventas a precios constantes, se
redujeron 14,3% en el mes de marzo respecto a igual periodo de 2008. Los
volumenes fisicos comercializados cayeron interanualmente 18,6% en el primer
trimestre de 2009, registrandose una baja importante del 24,3% en el mes de
enero. Durante dicho periodo el indice que mide la evolucién de los precios para
este sector aument6 en promedio un 2,7%.
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Por su parte, en julio de 2009 se patentaron en la Ciudad de Buenos Aires un total
de 8.254 automoviles 0 Km manifestando una retraccion interanual de 24,9%. Los
datos acumulados hasta el mes de julio de 2009 tuvieron una variacién interanual
negativa de 22,7% habiéndose patentado un total de 56.634 automoviles 0 Km en
lo que va del afio. El sector acumula diez meses de performance negativa.

En cuanto a las transferencias de dominio de vehiculos usados, se registraron en
la Ciudad de Buenos Aires 15.059 unidades en el mes de julio lo que significé una
variacion interanual negativa de 7,4% respeto a igual periodo de 2008. Los
vehiculos de segunda mano manifiestan desde el mes de octubre de 2008 una
merma en sus ventas, salvo en el mes de junio cuando crecieron interanualmente
1,9%. Asimismo, en el acumulado hasta julio de 2009 se registraron 93.867
unidades, lo que implicé una caida interanual respecto del mismo periodo de 2008
de 10,6%.

En lo referente a los créditos bancarios orientados al consumo del sector
privados, el stock de deuda registrado en julio de 2009 alcanzé los $ 49.942M, lo
que implicé un incremento interanual de 9% (levemente inferior al experimentado
por el stock total de préstamos, del 10,4%). En términos acumulados hasta el mes
de julio de 2009, el incremento verificado fue de 16,8%, superior al aumento del
total de las lineas crediticias, que alcanz6 13,5%). Cabe destacar, sin embargo,
que de manera similar a lo acontecido con el stock general de deuda, se verifica
una fuerte desaceleracion de la serie a partir de junio de 2008, la cual se acentla
en 2009, (el stock de préstamos al consumo acumulado a julio de 2009 implica un
incremento interanual promedio de 16,8%, muy distante del 54,8% experimentado
en el mismo periodo del afio anterior). Adicionalmente, no debe dejar de
mencionarse que el stock de deuda se encuentra afectado por los aumentos de la
tasa de interés y la refinanciacion de los pagos no saldados, lo que explica también
una parte del incremento experimentado. Es decir que luego de las altas tasas de
variacion interanual registradas en 2008, a partir de 2009, en el nuevo contexto de
incertidumbre los consumidores redujeron fuertemente sus gastos financiados.

En cuanto al analisis particular de las distintas lineas de crédito, el incremento
interanual del stock de préstamos personales otorgados por los bancos al sector
privado fue de 6,9% en el mes de julio (el aumento méas bajo desde marzo de 2004)
y de 15,3% en el acumulado hasta dicho mes (la variacién interanual mas acotada
desde julio de 2004). La financiacion con tarjeta de crédito también experimento
desaceleraciones en el mes de julio de 2009 (18,4%), teniendo en cuenta el ritmo
de crecimiento promedio que manifesté la serie en 2008 (44,1%). Al mismo tiempo,
el incremento acumulado en los primeros siete meses del afio alcanz6 22,8%. A su
vez, continuaron acortandose los plazos de financiacién sin interés, excepto en
aquellas promociones puntuales que son absorbidas por los bancos emisores de

® Los datos refieren al total nacional por no disponerse de datos desagregados por jurisdiccion.
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las tarjetas y por algunas cadenas de comercio minorista, con la finalidad de
recuperar su nivel de ventas. En el caso de los préstamos prendarios la
desaceleracion que venia ocurriendo durante los primeros meses del afio fue mas
empinada y se transformé en caida en julio de 2009 (vinculada ademas con la
caida de las ventas de autos 0 km mencionada anteriormente). La merma
interanual para esta linea crediticia fue 0,7% en julio de 2009, en fuerte
contraposicion con el 51,7% computado en julio de 2008. En términos acumulados,
los préstamos prendarios crecieron interanualmente un 11% en los primeros siete
meses del afio, muy por debajo del incremento de 54,8% registrado en igual
periodo de 2008.

Con respecto a la construccién en la Ciudad de Buenos Aires, este rubro mostro,
en el mes de julio de 2009, una merma interanual de 65,3% en la superficie
solicitada, con un total de 103.572 m?. Dicha caida se produjo como resultado de
una baja de 66,5% en la superficie solicitada para uso residencial y de 59,1% en el
area destinada para actividades econémicas.

En el acumulado de los primeros siete meses del afio 2009, se registré una baja
interanual de 45,9% de la superficie total solicitada, la cual fue producto de una
caida de 49,8% en el uso productivo, y de 44,4% en el residencial. Estos datos
marcan una consolidacion en la interrupcién del dinamismo del sector, que en el
afio 2007 habia mostrado una baja de 0,5%, y en 2008 una caida de 12,2%. El
nivel absoluto del acumulado de los primeros siete meses del afio 2009, por su
parte, fue el mas bajo desde el afio 2005.

De acuerdo a los datos del sector inmobiliario, en el mes de junio de 2009, se
anotaron en la Ciudad de Buenos Aires 6.245 escrituras traslativas de dominio, lo
que implicé una baja de 23,2% con relacién a igual mes del afio anterior. En tanto,
la variacion interanual acumulada de los primeros seis meses del afio fue una
caida de 31,1%. En consecuencia, se consolidé la tendencia a la baja iniciada en el
afio 2008, cuando se verificd6 una disminucién de 1%, que estuvo asociada,
fundamentalmente, al comportamiento del segundo semestre del afio. Cabe decir
que la cantidad de escrituras traslativas de dominio del semestre es la menor,
desde, al menos, el afio 1997.

En cuanto a las escrituras hipotecarias, en junio pasado se registraron 425
operaciones, mostrando una baja de 32,1% con relacion al nivel observado un afio
antes, la caida mas pronunciada de los Ultimos afios. En el acumulado de los
primeros seis meses del afio 2009, se realizaron 2.302 operaciones, lo que
significé una caida de 38,3%. Se continla asi la tendencia a la baja iniciada en el
afio 2008, cuando se realizaron 7.662 operaciones y se verifico un descenso de
10,6%. De esta manera, se verifica un cambio en la performance de las escrituras
hipotecarias, las que en los afios posteriores a la devaluaciéon tuvieron
comportamientos fuertemente positivos, y que habian verificado, en el conjunto del
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afio 2007, una suba interanual de 14,6%. La cantidad de escrituras hipotecarias en
los primeros seis meses de 2009, en tanto, resulta la mas baja desde el afio 2005.

Por su parte, se advierte una interrupcion de la recuperacion del crédito
hipotecario ofrecido por los bancos en el ambito nacional, que exhibié en julio de
2009 una caida intermensual de 0,1%. ContinlGa asi la tendencia iniciada en el mes
de abril de 2009, cuando se produjo la primera merma intermensual desde fines de
2005. Por otro lado, si bien en junio y julio se produjeron incrementos interanuales
de 14,6% y 12,1%, que ponen en evidencia mas de tres afios de subas
consecutivas, cabe observar que a partir de diciembre de 2007 -cuando se verificé
el mayor incremento de los Ultimos afios, de 42,1%- se observa una fuerte
desaceleracion en las tasas de crecimiento.

Con relacién al transporte de pasajeros, los indicadores arrojaron para junio de
2009, variaciones negativas.

En lo que respecta al transporte publico intraurbano la cantidad de pasajeros
mostré en junio de 2009 un decremento interanual de 1,4%, traccionado por el
descenso en la cantidad de boletos vendidos en el transporte publico automotor (-
8,3%), pese a que la cantidad de pasajeros que se trasladd en las lineas de
subterrdneos aumentd (7,1%), pero a valores mucho menores a los registrados
durante el primer trimestre del afio.

Por su parte, el transporte interurbano de pasajeros tuvo un decrecimiento
interanual de 2,3%, debido a la disminucion en la cantidad de pasajeros que
utilizaron el transporte automotor que conecta la Ciudad con el conurbano (-3,1%) y
los ferrocarriles (-0,8%), mientras que los colectivos de media distancia mostraron
un leve crecimiento (1%).

Para el acumulado a junio de 2009, el transporte interurbano presenta un
crecimiento de 1%, lo que se explica por el aumento registrado durante el primer
trimestre, seguido por un segundo trimestre caracterizado por un comportamiento
decreciente. La cantidad de pasajeros que se trasladé en colectivos que conectan
la Ciudad con el conurbano, han acumulado durante el primer semestre del afio un
decremento de 1%, mientras que los ferrocarriles lo han hecho un 0,8%. Por su
parte, los servicios de media distancia han aumentado 5,3% la cantidad de
pasajeros transportados con respecto al mismo periodo de 2008.

Asimismo, la circulacion vehicular en autopistas de la Ciudad exhibid un
comportamiento negativo en el mes de junio de 2009 (-0,8%), mismo signo de la
variacion para el acumulado del primer semestre del afio (-5,5%). Por su parte, la
circulacion vehicular en accesos a la Ciudad mostré, para junio del mismo afio,
descensos tanto para el mes en cuestién como para el agregado del afio (-3% vy -
3,3%, respectivamente).
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Por su parte, el turismo receptivo de la Ciudad es uno de los sectores que mejor
desempefio exhibid en los ultimos afos, beneficiado por la devaluacion del peso y
la consolidacion de Buenos Aires como destino turistico. No obstante, la situacion
econdmica internacional ha dafiado la demanda turistica, lo que se vio agravado
por el panorama de incertidumbre causado por la difusion de la Gripe A (HLN1). En
efecto, para el mes de junio de 2009, la cantidad de turistas residentes en el
extranjero que arribaron al Aeropuerto Internacional de Ezeiza fue de 149.007,
implicando un comportamiento interanual negativo, del orden de 6,2%. En el primer
semestre del afio, el total de visitantes ascendié a 1.044.586, mostrando bajas
respecto a los primeros seis meses de 2008 (-13%).

A lo largo del segundo trimestre de 2009, la Ciudad de Buenos Aires concentro,
respecto a la totalidad del pais, cerca del 60% de las pernoctaciones de los turistas
internacionales que partieron a través del Aeropuerto Internacional de Ezeiza.

En junio de 2009, el indice del tipo de cambio real multilateral turistico, que permite
seguir la evolucion global del poder adquisitivo de las divisas de los principales
origenes del turismo extranjero en la Ciudad de Buenos Aires, tuvo un incremento
interanual cercano a 7%, lo que implica que las monedas extranjeras tuvieron
ganancias en su poder de compra en el pais.

En lo referente a la capacidad hotelera de la Ciudad de Buenos Aires, en mayo de
2009, la capacidad hotelera de la Ciudad de Buenos Aires estuvo cubierta en poco
mas de la mitad. Las mayores tasas de ocupacion correspondieron los hoteles de 4
estrellas (55,7%) y los hoteles de 3 estrellas (54,7%). Todas las categorias
hoteleras mostraron bajas interanuales, siendo los hoteles de 1 y 2 estrellas en
conjunto los que mayor descenso exhibieron (-31,5%), seguidos por los hoteles de
5 estrellas (-29,2%).

Por otra parte, las tasas de ocupacion de los alojamientos parahoteleros (sindicales
y residenciales) también exhibieron un comportamiento modesto, con tan solo
37,8% de su capacidad ocupada. Asimismo, mostraron una variaciéon interanual
negativa cercana a 11%.

Respecto de las industrias culturales, la dltima informacién actualizada para el
caso de la industria editorial indica un significativo aumento en la cantidad de titulos
editados, aunque en simultaneo con una importante reduccion en el nivel de
ejemplares producidos. En cuanto al sector fonografico, se comprueba el primer
incremento interanual del afio, tanto en la cantidad de unidades vendidas como en
la recaudacion del sector; atin cuando en el acumulado del afio, estas variables se
encuentran muy por debajo de lo registrado durante 2008. Por su parte, la
asistencia a cines ubicados en centros de compras de la Ciudad, también tuvo un
crecimiento en el niumero de espectadores. Con respecto a las publicidades
cinematograficas, la ultima informacion disponible corresponde a 2008, que se traté
del tercer afio consecutivo que mostré variaciones negativas en los indicadores que
registran la produccion de este tipo de comerciales.
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En cuanto a la industria del libro, en junio de 2009, se editaron 1.917 titulos con
una tirada total de 4,6 millones de ejemplares. Con respecto al mismo mes de
2008, la cantidad de titulos crecié 15,8%, aunque la tirada global se redujo 38,3%.
Asimismo, a las editoriales radicadas en la Ciudad de Buenos Aires, les
correspondid el 64,5% y el 81,3%, respectivamente, de esta produccion. En el
acumulado al primer semestre del afio, los titulos editados aumentaron levemente
(1,2%) pero la cantidad de ejemplares producidos cayé casi un 19% en
comparacion con 2008, que a su vez resultd récord desde que se tiene registro en
esta Ultima variable.

Dentro del subsector de la musica, durante julio se vendieron 1.315.032 unidades
en formatos fisicos (el 87,7% en CD), el mejor nivel de ventas en lo que va del afio.
Por estas ventas se recaudaron $ 32,1M, a un precio promedio de los soportes de
$ 24,4. En comparacion con el mismo mes de 2008, la compra de discos resulto
5,3% mayor (luego de 12 meses consecutivos con caidas en el nivel de ventas),
asi como también la facturacion, que se expandié 16,4%, por un aumento en el
precio medio de los soportes de 10,5%. En el acumulado del afio, las ventas
ascendieron hasta las 6,5 millones de unidades, y la facturaciéon alcanzé los $
152,6M. Con respecto a los mismos meses de 2008, las ventas se retrajeron 26,1%
y la facturaciéon 21,8%, ya que el precio de los soportes, en promedio, se
incremento 5,8%. Cabe recordar que luego de 5 afios de crecimiento consecutivo,
durante 2008 se verifico la primera variacion interanual negativa en la cantidad de
unidades vendidas (12,3%), y que en lo que va de 2009 la tendencia decreciente
en la industria fonogréfica se reforzo y profundizé.

Por otra parte, durante el periodo enero-julio, el 46,1% del mercado correspondi6 a
producciones de origen nacional, 37,3% a la musica en Inglés y otros idiomas, y el
12,6% al repertorio en Espafiol. Los Compilados y la musica Clasica, se repartieron
el residual. Asimismo, durante el mismo periodo y dada la importante merma en la
comercializaciéon de discos que se mencioné anteriormente, todos los repertorios
exhibieron reducciones en sus ventas, siempre superiores al 20%. En orden de
importancia de acuerdo a su contribucion al total de ventas, la musica Local se
redujo 24%, la musica en idioma extranjero 20,7%, y el repertorio en Espafiol
41,3%.

En cuanto a la evolucién de la asistencia a cine en las 58 salas ubicadas en los
centros de compras de la Ciudad de Buenos Aires, se registré durante el mes de
mayo una variacion positiva de 4,3% con respecto al mismo mes de 2008 (472.775
entradas vendidas, y 8.151 personas, en promedio, por pantalla). En el acumulado
del afio, la asistencia a cines en este tipo de establecimientos crecié so6lo 1%, y la
media por sala se mantuvo en los mismos niveles que en iguales meses del afio
anterior (0,2%). Cabe sefialar, que la actividad en los centros de compras no se
corresponde del todo con la evolucion de la industria cinematografica en otras
salas de la Ciudad, y menos con respecto al interior del pais. Sin embargo, estas
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salas, concentraron durante 2008 cerca del 60% del total de asistentes en el distrito
portefio.

Por su parte, segin un relevamiento propio realizado hasta julio de 2009, se
detectd el estreno comercial en la Ciudad de Buenos Aires de 158 peliculas, 2
menos que en los mismos meses de 2008. La distribucién por origen fue la
siguiente: 75 norteamericanas (47,5%), 47 europeas (29,7%), 29 argentinas o en
coproduccion (18,4%), 2 latinoamericanas (1,3%) y las restantes correspondieron a
estrenos de otros origenes (3,2%). Con respecto a 2008, hubo 10 estrenos
nacionales menos, y 6 menos de los norteamericanos. Por su parte, las europeas
resultaron en 18 estrenos mas que en el mismo periodo de 2008.

De acuerdo con la Encuesta de Indicadores Laborales de la Ciudad de Buenos
Aires, el empleo privado formal arroj6 en abril de 2009 un pequefio descenso
interanual de 1,1%, en tanto que en comparacioén con el mes anterior se observo
una baja de 0,2%. Segin tamafio de la empresa se observa que las grandes (con
200 y méas empleados) evidenciaron un crecimiento interanual en la cantidad de
puestos de trabajo (0,9%), en tanto que las empresas pequefias (10 a 49
empleados) y las medianas (50 a 199 empleados) exhibieron disminuciones (0,7%
y 3,3%, respectivamente). Respecto del comportamiento por rama de actividad se
observan caidas interanuales en el nivel de empleo en la mayoria de los
segmentos, en tanto que solamente dos exhiben pequefias subas. El crecimiento
mas pronunciado lo mostré el rubro Servicios Comunales, Sociales y Personales
(2,7%), mientras que la caida mas fuerte la tuvo la rama Electricidad, gas y agua
(13,6%), que muestra bajas desde el mes de febrero de 2008.

En cuanto al estado de la negociacion colectiva, de acuerdo con datos del
Ministerio de Trabajo, Empleo y Seguridad Social, en el primer trimestre de 2009 se
homologaron 253 convenios y acuerdos colectivos en todo el pais, cantidad que es
17% superior a la registrada en igual trimestre de 2008. Estas negociaciones
comprendieron al 24% de los trabajadores pertenecientes al sector privado
incluidos en convenios colectivos (1.026.900 empleados).

El indice general de salarios nacional que elabora el INDEC mostré en junio de
2009 un aumento de 19,4% con relaciéon al mismo periodo del afio anterior. Este
incremento es liderado, como sucede hace mas de un afio, por las remuneraciones
del sector privado no registrado (28,3%), en tanto que los salarios del sector
privado registrado y del publico crecieron por debajo del promedio (18,3% y 15,2%,
respectivamente). En cuanto a los salarios reales del conjunto de los trabajadores
se encontraban, en junio de 2009, por encima (32,1%) de los niveles vigentes a
diciembre de 2001, siendo los trabajadores en blanco del sector privado los que
evidenciaron la mayor recuperacién de su poder adquisitivo, con un crecimiento
salarial real de 50,3%. Le siguen los aumentos reales en los salarios del sector
privado no registrado (32,5%); muy por detras se ubica la suba real en los salarios
del sector publico, que desde diciembre de 2001 se increment6 solamente 1,5%.
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Cabe aclarar que estos indicadores se deflactan por el IPC oficial que calcula el
INDEC, que de acuerdo con la opinion de la mayoria de los especialistas
subestimaria el aumento real de la inflacion.

Durante el segundo trimestre de 2009, el consumo de energia eléctrica’ en la
Ciudad de Buenos Aires sufrio una caida de 1,5% con respecto al mismo periodo
del afio anterior. Esta leve contraccidon estuvo explicada por retracciones en todos
los tipos de usuarios, con la excepcién de los comerciales cuyo consumo reporto
un alza interanual de 1,5%. El descenso mas pronunciado lo exhibieron los clientes
que conforman el bloque Otros® (-8%), seguidos por bajas menores en los kilowatts
facturados a usuarios industriales (-4,1%) y a residenciales (-3%). Durante el
periodo resefiado, estos Ultimos tuvieron la mayor participacion (47%), siendo de
esta forma los que mas contribuyeron a la caida del total. Le siguen los clientes
comerciales con una participacién de 41,3%; siendo menores los porcentajes
consumidos por los usuarios industriales y por el bloque residual Otros (5,9% y
5,8%, respectivamente).

En junio de 2009, se entregé un total de 291 millones de m? de gas en la Ciudad
de Buenos Aires, de acuerdo a datos de Enargas. Dicha cifra evidencia una caida
interanual de 4,5%, explicada por la merma en el consumo de los usuarios
comerciales, los usuarios de GNC, y los residenciales (39,5%, 7,1% y 4,8%,
respectivamente). En contraste, el segmento6 que incluye a los clientes industriales
y a las centrales eléctricas exhibié una suba interanual en el consumo mensual
(57,1%). Dicho segmento, aunque haya manifestado un crecimiento interanual en
junio, representé en el mes en 11,6% del total consumido, mientras que su
promedio en 2009 es de 66%.

Si se analiza el acumulado hasta el mes de junio se observa que el volumen de gas
distribuido en la Ciudad de Buenos Aires, experimentd un incremento interanual de
21,5%. El segmento compuesto por los clientes industriales y las centrales fue el
gue mas contribuy6 a la suba general interanual, con un aumento de 39,7% y una
participacion de 69,4% en el total consumido.’

* En base a datos de Edenor, que brinda servicios en 13 de los 48 barrios de la Ciudad de Buenos Aires
(Recoleta, Palermo, Chacarita, Colegiales, Belgrano, La Paternal, Villa Ortlzar, Agronomia, Villa
Pueyrreddn, Villa Urquiza, Coghlan, Saavedra y Nifiez).

*El segmento Otros clientes incluye el consumo general, el consumo oficial y el consumo por traccion.

® En esta edicion se analizan en conjunto los datos del consumo industrial y de las centrales eléctricas,
puesto que, a partir del mes de enero de 2009, el Enargas comenzé a publicar de forma agrupada los
datos de estos dos tipos de usuarios. En este sentido, resulta llamativo que la cantidad de usuarios del
nuevo segmento conformado por las centrales y los clientes industriales, mostré en junio un descenso
interanual de 2,9%, cuando las centrales usuarias de gas en la Ciudad suelen ser s6lo 3 y no variar a lo
largo de los meses. Esta baja entonces estaria dando cuenta de un descenso en la cantidad de usuarios
industriales.

” Como indicador de la mayor participacion de las centrales en este segmento, se debe tener en cuenta
gue durante el acumulado del afio 2008 las centrales eléctricas habian participado con el 56,9% del total de
gas facturado, en tanto que los usuarios industriales habian participado sélo con el 3,1%.
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CUADRO RESUMEN DE LOS PRINCIPALES INDICADORES. VARIACION ACUMULADA
INTERANUAL Y VARIACION INTERANUAL DEL ULTIMO DATO DISPONIBLE.
CIUDAD DE BUENOS AIRES

INDICADOR PERIODO IVNAT'TEIRQI\?GJXALI INTEVRAARNIUAL
2008/09

Tasa de Actividad | Trim 09 55,1%? -0,2%
Tasa de Empleo | Trim 09 50,8%? -1,4%
Tasa de Desocupacion | Trim 09 7,8%2 18,2%
Construccion (Superficie permisada) Julio -45,9% -65,3%

Superficie permisada para actividades econémicas Julio -49,8% -59,1%

Superficie permisada para construcciones residenciales Julio -44,4% -66,5%
Cantidad de escrituras traslativas de dominio Junio -31,1% -23,2%
Promedio de créditos hipotecarios en pesos (Arg.) Julio 19,6%! 12,1%
Ventas Supermercados (a precios corrientes) Mayo 18,7% 13,4%
Ventas Centros de Compra (a precios corrientes) Mayo 1,4% 10,1%
Ventas de Electrodomésticos y articulos para el hogar (a
precios constantes) Marzo 09 -18,6% -14,3%
Ocupacién de locales comerciales (37 ejes relevados)*++ Marzo 09 -0,6% -0,6%
Ventas de automoviles*** Julio -22,7% -24,9%
Exportaciones U$S | Trim 09 -5% -5%
Cantidad de ejemplares de libros (Arg.) Junio -18,7% -38,3%
Ventas de audio (en unidades) (Arg.) Julio -26,1% 5,3%
Producciones de publicidad Diciembre -13,3% -31,3%
Cantidad de espectadores de cine en Centros Comerciales Mayo 1,0% 4,3%
Transporte publico intraurbano de pasajeros* Junio 3,4% -1,4%
Transporte publico interurbano de pasajeros* Junio 1,0% -2,3%
Circulacion vehicular en autopistas de la Ciudad Junio -5,5% -0,8%
Circulacion vehicular en vias de acceso a la Ciudad Junio -3,3% -3,0%
Industria manufacturera**** Junio 08 8% 8,1%
Consumo de Energia Eléctrica I Trim 09 -0,4% -1,5%
Consumo de Gas Junio 21% -4.5%

* Incluye los pasajeros transportados en subterrdneos y lineas de colectivo que cubren la totalidad de su
recorrido en el &mbito de la Ciudad.

** Incluye: pasajeros transportados en lineas de trenes, pasajeros transportados en lineas de colectivo que
poseen una cabecera en la Ciudad y otra en el conurbano y pasajeros transportados en colectivos de media
distancia.

*** Se refiere a la venta de autos nuevos (Okm) por concesionarias de la Ciudad de Buenos Aires.

**+% Se refiere a los ingresos fabriles, a precios constantes.

*xkkk | g variacion no es interanual sino que se calcula respecto del relevamiento inmediatamente anterior.

*La variacién acumulada se construye en base al promedio mensual de los créditos.

2En este caso, se refiere a tasas o incidencias respectivas.

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base
de datos de DGEyC, Secretaria de Hacienda y Finanzas, BCRA, Ministerio de Trabajo, Empleo y Formacion
de Recursos Humanos, INDEC, relevamientos propios, Asociacion de Concesionarios de Automdviles de la
Republica Argentina, CAPIF, CAL y una de las compafiias distribuidoras de energia eléctrica de la Ciudad.
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2.1 ACTIVIDAD INDUSTRIAL

Segun los ultimos datos disponibles del Producto Bruto Geogréfico, en el afio 2007,
la industria manufacturera de la Ciudad de Buenos Aires aporto el 15,7% del valor
agregado bruto portefio, con un crecimiento a precios constantes de 6%, en
relacién con el afio anterior. Dicho incremento implicé una desaceleracion respecto
del experimentado en los afios anteriores (8,3% en 2005 y 9% en 2006). Cabe
destacar que en 2006 el valor agregado bruto generado por la industria
manufacturera portefia habia representado el 17,2% del total local. De esta
manera, en 2007, el sector fabril aporté el 9,2% (0,8 puntos porcentuales) del
crecimiento total (9%) verificado en el Producto Bruto de la Ciudad.

En términos de su relevancia a nivel nacional, vale mencionar que la actividad
manufacturera que se realiza en el ambito portefio explicé el 19,9% del valor
agregado generado por la industria de todo el pais, en el afio 2007. Esta
participacion no es para nada despreciable, si se tiene en cuenta que la industria
manufacturera nacional ha explicado el 17,9% del PIB en dicho afio.

A partir de las declaraciones registradas por el Ministerio de Trabajo en el Sistema
Integrado de Jubilaciones y Pensiones (SIJP), se analiza a continuacién la
evolucion del empleo y los salarios en el sector industrial manufacturero de la
Ciudad de Buenos Aires.

Durante el afio 2008, el sector industrial portefio registr6 un total de 222.000
ocupados en blanco (13,7% del total local), lo que implicé un incremento de 2,8%
respecto del empleo registrado en el sector el afio anterior. Este porcentaje implica
una ralentizacién respecto del alza de 7,5% verificada en 2007 y por otra parte, se
encuentra por debajo de la dinamica del empleo total en blanco de la Ciudad, el
cual se increment6 5,7% en 2008.

En cuanto a la evolucion de los salarios brutos nominales en el sector
manufacturero portefio, el incremento interanual de 2008 resultd6 de 24,1%,
manteniéndose la tendencia creciente iniciada en 2002. Cabe destacar que los
salarios promedio del sector superan a los correspondientes al conjunto nacional
(un trabajador registrado del sector industrial manufacturero de la Ciudad gand $
3.713 en 2008, $ 424 mas que el promedio nacional para el mismo sector).
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2.1.1 ENCUESTA INDUSTRIAL MENSUAL"

La dltima informacion disponible de la Encuesta Industrial Mensual de la Ciudad de
Buenos Aires refiere al mes de junio de 2008, cuando la actividad manufacturera
local mostré un alza de 8,1% en los ingresos fabriles a precios constantes?, con
relacién al mismo mes de 2007.

Por su parte, la industria portefia mostré un crecimiento promedio de 8% a lo largo
del primer semestre de 2008, siguiendo el mismo indicador. Sin embargo, el
desempefio mes a mes en dicho periodo fue disimil, observdndose una
desaceleracion significativa de la actividad en los primeros tres meses del afio, que
luego se compensd parcialmente con el comportamiento verificado entre abril y
junio. Aln asi, en términos comparativos, el ritmo de expansién del primer
semestre de 2008 resulto inferior al 10,1% computado en el primer semestre de
2007, por lo que se confirma la tendencia a la desaceleracion del crecimiento de la
actividad manufacturera local iniciada en la segunda mitad de 2007.

Las ventas industriales a valores constantes durante junio de 2008 mostraron un
aumento interanual de 8,1% con relacion a igual mes del afio anterior. A pesar de
comportamientos mensuales disimiles, en el acumulado del primer semestre del
afo el crecimiento interanual promedié 8%, confirmando la desaceleraciéon de la
tendencia creciente de la actividad manufacturera local que se computa desde
mediados de 2007.

! No se dispone de informacion actualizada de este sector, por lo cual se repite lo consignado en la edicién
anterior de la presente publicacion.

2 Incluye la suma de las variables: venta de bienes producidos con materia prima propia, trabajos
industriales realizados para terceros y reparaciones de maquinarias y equipos que pertenecen a terceros.
La serie a precios constantes surge de deflactar los ingresos corrientes por el indice de Precios al
Productor desarrollado por INDEC. Este indicador se analiza como proxy de la evolucién de las cantidades
fisicas producidas -y vendidas- en el periodo.
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GRAFICO 2.1.1 INDUSTRIA. INGRESOS FABRILES A PRECIOS CONSTANTES (INDICE BASE
OCcTUBRE 2001=100) Y VARIACION INTERANUAL. CIUDAD DE BUENOS AIRES. ENERO
2005/3uNio 2008
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Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de la
Encuesta Industrial Mensual de la Ciudad de Buenos Aires.

Analizando el desagregado de los bloques industriales, en el acumulado anual se
destacaron por su mayor dinamismo Papel e imprenta (22,3%) y Medicamentos de
uso humano (18,9%). En el primer caso, dicho comportamiento revierte la
retraccion de la actividad computada en el primer semestre de 2007, de 5,2%.
Asimismo, esta rama no solo se posicion6 como la de mayor dinamismo en
términos de ventas durante el primer semestre de este afio sino también respecto
de la generacion de puestos de trabajo y el incremento de productividad, de 6,9% y
14,4%, respectivamente.

Seguidamente se ubica el bloque fabril alimenticio, cuyo crecimiento interanual fue
de 8,8% en el primer semestre del afio, aunque es destacable que en el mes de
junio su ritmo se ralentizd (6,8%), tras dos meses de intensa actividad que se
asociaron con el retardo de actividad que implicé el conflicto entre el sector
agropecuario y el Gobierno nacional.

Entre los blogues menos dinamicos del periodo, resulta llamativa la reversién de la
tendencia de Maquinaria, equipos y automotores (-4,5%), siendo que durante 2007
habia sido uno de los bloques con mayor crecimiento relativo. Es posible afirmar
que esta caida se condice en gran medida con el desempefio reciente del mercado
automotriz local, que tuvo un comportamiento erratico desde el primer trimestre del
aflo (computando disminuciones en sus ventas internas de contado), y que se
intensificd a partir del mes de agosto y septiembre con la menor disponibilidad de
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financiamiento prendario que operé a nivel nacional, en el marco de la
desaceleracion de la demanda y oferta de crédito local devenida del incremento de
la volatilidad financiera internacional, tras el impacto de la crisis econdmica global.
De este modo, aunque los indicadores fabriles del tercer trimestre del afio adn no
estan disponibles, es posible predecir que la tendencia de desaceleracion de la
actividad manufacturera se intensificar en sintonia con la peor performance de la
demanda de consumo de este sector (véase el apartado respectivo en la seccién
Comercio de este informe).

Textil fue el otro rubro que se destacé por la retraccién de sus ingresos fabriles, de
1,5%, detras de Otras manufacturas (-4,4%). Al igual que Maquinaria, equipos y
automotores, la comparacion se realiza contra un primer semestre de 2007
particularmente dinamico para este bloque y va de la mano con la menor demanda
computada en las estadisticas de consumo del sector disponibles para la Ciudad
de Buenos Aires en el mismo periodo, como es el caso de las ventas en Centros
de Compra.

GRAFICO 2.1.2 INDUSTRIA. VENTA DE PRODUCCION PROPIA A PRECIOS CONSTANTES
(INDICE BASE OCTUBRE 2001=100). VARIACION INTERANUAL (%). CIUDAD DE BUENOS
AIRES. ENERO 2008/3JuNi0 2008
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de la
Encuesta Industrial Mensual de la Ciudad de Buenos Aires.

El bloque industrial con mayor dinamismo en el primer semestre de 2008 fue Papel
e imprenta (22,3%), revirtiendo la retraccidon que habia experimentado un afio
atras. En tanto que Maquinaria, equipos y automotores (-4,5%), fue el rubro que
mostré la mayor retraccion en el periodo, la que se asocia con la desaceleracién
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reciente del mercado automotriz local, con caidas en sus ventas internas de
contado en el primer semestre. Se prevé que esta retraccién continuard en el
segundo semestre del afio, conforme al impacto de la crisis econdémica global que
repercute intensamente en este rubro a escala internacional.

En cuanto a la evolucion del personal asalariado en el conjunto de la industria
manufacturera portefia, la variacion interanual del mes de junio de 2008 fue 2,2%,
que refleja una disminucion relativa respecto de los guarismos de los cinco meses
previos, cuando los incrementos promediaban 3,2%. En consecuencia, el
acumulado del primer semestre del afio sefiala que la cantidad de obreros
ocupados asalariados resulta 3,1% superior a la de igual periodo de 2007. Este
guarismo, a su vez, indica una caida en la elasticidad empleo producto de la
actividad manufacturera local, en linea con un incremento de 4,7% en la

productividad por obrero estimada para el periodos. No obstante, la intensidad
laboral* disminuyd 3,4% en el periodo, porque las horas trabajadas aumentaron
con menor dinamismo que la ocupacion. Comparando las tendencias manifestadas
por estos indicadores en el acumulado del primer semestre de 2007 y de 2008, es
posible observar un proceso de desaceleracion hacia el bimestre mayo-junio del
presente afio en los cuatro indicadores analizados.

En el primer semestre del afio, la cantidad de obreros ocupados asalariados resulté
3,1% superior a la de igual periodo de 2007, en conjuncién con un incremento de
4,7% en la productividad por obrero estimada para el periodo y una reduccion de
3,4% en la intensidad de la jornada de trabajo. Aln asi, las tendencias recientes de
produccién, empleo, productividad e intensidad laboral reflejan un proceso de
desaceleracion de la actividad manufacturera hacia los meses de mayo y junio.

% Estimada en funcion del ratio de evolucién de ingresos fabriles a precios constantes y la evolucién de los
puestos de trabajo asalariados generados en la industria manufacturera de la Ciudad de Buenos Aires,
tanto en términos promedio del nivel general.

4 Estimada en funcién del ratio entre el indice de horas trabajadas y el indice de obreros ocupados.
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GRAFICO 2.1.3 INDUSTRIA. INGRESOS POR PRODUCCION PROPIA, PERSONAL ASALARIADO,
PRODUCTIVIDAD POR OBRERO E INTENSIDAD DE LA JORNADA DE TRABAJO (INDICE BASE
OCcTUBRE 2001=100). VARIACION INTERANUAL (%). CIUDAD DE BUENOS AIRES. ENERO
2007/3uNio 2008
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de la
Encuesta Industrial Mensual de la Ciudad de Buenos Aires.

En lo referente a la evolucién de estos indicadores por bloques, se observa un
comportamiento heterogéneo, sin un correlato directo en la mayoria de los casos
con los ingresos fabriles, lo que indica que la evolucién de las productividades fue
muy disimil.

En un extremo, el sector que registrd el mayor incremento de ocupacion, en los
primeros seis meses del afio, fue Papel e imprenta (6,9%), en conjuncion con un
incremento de 14,4% de la productividad por obrero. A pesar de ello, este bloque
computé un descenso significativo de la intensidad laboral (7,7%) junto con un leve
descenso en la cantidad total de horas trabajadas (0,2%), lo que refleja una mayor
productividad de la jornada de trabajo de cada empleado en el rubro.

Por el contrario, Otras industrias manufactureras y Metales y productos metélicos
fueron los dos bloques expulsores de mano de obra en el primer semestre del afio
(-10,5% y -1,2%, respectivamente), aunque en el primer caso la evoluciéon de los
ingresos fabriles fue positiva (6,4%). Aln asi, ambos procesos de descenso de
puestos de trabajo se combinaron con reducciones de la jornada promedio de
trabajo (-4% y -2,2%, en cada caso), lo que derivd en incrementos de la
productividad por obrero ocupado (de 6,8% y 7,7%). En el caso de Otras
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manufacturas, el bloque también experimentd incrementos de la productividad por
hora (4,8%).

Finalmente, resulta importante remarcar que aunque el bloque Maquinaria, equipos
y automotores disminuyd su nivel de produccion, registré una variacion positiva de
la ocupacién en el semestre de 4,9%). En efecto, los conflictos laborales que se
hicieron de publico conocimiento en el sector automotriz permitieron a los
trabajadores sostener —e incluso, incrementar- la ocupacion en el sector, aunque a
costa de un incremento, en linea con la retraccién de los ingresos fabriles del
periodo, siendo la Unica rama fabril local que manifestdé una caida de la
productividad por obrero estimada en 6,8%.

Con relacion a la evoluciéon de la masa salarial a valores corrientes, en el primer
semestre de 2008 el conjunto de las actividades fabriles de la Ciudad de Buenos
Aires experimentaron un aumento interanual de 28,9%, lo que en términos reales
implicé una mejora del orden del 12%°. El principal factor de este comportamiento
ha sido la suba salarial nominal que se produjo en el periodo, ya sea en forma
escalonada y/o retroactiva que acordaron los sindicatos y gremios de los
principales rubros manufactureros. Al tiempo que se verifico una aceleracion de los
precios minoristas en los meses de conflicto latente con el sector agropecuario.

En dicho marco general, los bloques que experimentaron los incrementos de masa
salarial mas significativos fueron Prendas de vestir (34,5%) y Maquinaria, equipos y
automotores (34,3%), siendo que en el primer caso eso significd también el
aumento mas importante del salario promedio por obrero del periodo bajo andlisis.
En tanto Otras manufacturas y Textiles fueron los rubros que menores incentivos
salariales otorgaron en el periodo, en linea con la retracciéon de la produccion que
mostraron ambos bloques (4,4% y 1,5%, respectivamente, tal como ya fuera
comentado).

Los bloques que experimentaron los incrementos de masa salarial mas
significativos fueron Prendas de vestir (34,5%) y Maquinaria, equipos Yy
automotores (34,3%), siendo que en el primer caso eso significo también el
aumento mas importante del salario promedio por obrero del periodo bajo analisis.

® Teniendo en cuenta la variacion interanual acumulada en el mismo periodo por el indice de precios
minoristas en el ambito del Gran Buenos Aires relevado por INDEC, de 8,8%. Si se contempla que
estimaciones de precios en otras localidades urbanas del pais dieron cuenta de un incremento promedio
del costo de vida minorista del orden del 23% en el mismo periodo (considerando aquellas ciudades que
antes se median en el IPC Nacional por INDEC), la mejora salarial en términos reales habria sido
sustantivamente mas baja, de tan sélo 4,8%.
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GRAFICO 2.1.4 INDUSTRIA. MASA SALARIAL NOMINAL Y SALARIO PROMEDIO POR OBRERO
(INDICE BASE OCTUBRE 2001=100). VARIACION INTERANUAL (%). CIUDAD DE BUENOS

AIRES. ENERO 2008/JuNiOo 2008
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Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de la

Encuesta Industrial Mensual de la Ciudad de Buenos Aires.

(Ver anexo estadistico)

INFORME EcoNOMICO NRO. 93 - JuLIiO - AGOsTO 2009 - CiuDAD DE BUENOS AIRES - 25



2.2 COMERCIO

De acuerdo a los Ultimos datos provisorios del Producto Bruto Geografico, en el
afio 2007, el comercio® desarrollado en la Ciudad de Buenos Aires aporté el 10,4%
del valor agregado (medido a valores corrientes) generado en el ambito local.
Durante dicho afo, la actividad comercial se incrementé 10,36% con relacién a
2006, mostrando una desaceleracion de su ritmo de crecimiento respecto del bienio
anterior (cuando las tasas de crecimiento superaban 18%). Durante el afio 2007 la
actividad comercial ha explicado el 14% del crecimiento real del Producto Bruto
generado en la Ciudad de Buenos Aires durante el mismo afio, que experimento
una variacién interanual positiva respecto a 2006 de 9%. De esta manera el
comercio fue la tercera rama mas significativa por su contribucion al crecimiento
total, detras de Servicios financieros y Transporte y comunicaciones.

Por su parte, en términos de la relevancia a nivel nacional, vale destacar que la
actividad comercial local representa el 23,3% del valor agregado comercial del
pais. Esta participacién no es despreciable, si se tiene en cuenta que la actividad
comercial en el pais lleg6 a explicar el 13,9% del PIB durante 2007.

A partir de las declaraciones registradas por el Ministerio de Trabajo en el Sistema
Integrado de Jubilaciones y Pensiones (SIJP), se analiza a continuacién la
evolucion del empleo y los salarios en el sector comercial de la Ciudad de Buenos
Aires.

Durante el afio 2008, el sector comercial portefio tuvo un total de 218.000
ocupados registrados, lo que implicé un incremento interanual de 6,3% respecto al
afio anterior, verificAndose una ralentizacién en las tasas de crecimiento desde el
afio 2004 donde crecié a una tasa interanual de 17,1%.

En relacion con la dindmica del empleo total en blanco de la Ciudad en 2008
(5,7%), el comercio local tuvo una mejor performance, llegando a explicar el 13,4%
de los puestos de trabajo formales creados en la urbe portefia durante el afio 2008.
A nivel nacional, el comercio explicé casi el 16,7% de la generacién de puestos de
trabajo en blanco del pais, confirmando asi el mayor dinamismo del sector
comercial a nivel nacional que a escala local.

Durante el primer trimestre de 2009 el sector comercial nacional® tuvo un total de
1.077.000 empleados, mostrando un crecimiento interanual de 3,4%. Respecto al
mismo periodo de 2008 se generaron 35.000 nuevos puestos de trabajo.
Asimismo, el empleo total privado, entre despidos y contrataciones, compenso6 un

! Vale destacar que aqui se hace referencia al sector de actividad comercial que involucra al comercio
minorista, mayorista y de reparaciones, siguiendo la Clasificacion Nacional de Actividades Econémicas
dispuesta en 1997 por INDEC (CLANAE).

2No se dispone de informacién actualizada del empleo comercial generado en la Ciudad de Buenos Aires.
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saldo positivo de 6.000 nuevos puestos en la Argentina en el primer trimestre de
2009, manifestando apenas 0,1% de crecimiento interanual.

En cuanto a la evoluciéon de los salarios nominales en el sector comercial, el
incremento interanual de 2008 resulta significativo (27,5%) manteniendo la
tendencia creciente iniciada en 2002. No obstante que los salarios del sector en la
Ciudad superan a los correspondientes al conjunto nacional, su dindmica esta por
debajo desde 2003. Asi, un trabajador registrado del sector comercial en la Ciudad
gand $ 2.790 durante 2008, $ 501 més que el promedio nacional para el mismo
sector, pero éste Ultimo tuvo una mejora interanual de 28,7% (contra 27,5% de
Ciudad), lo que reduce una vez mas la brecha salarial (pasando de 75% como
méxima amplitud en el afio 2002 a menos del 22% en el afio 2008).

2.2.1 SUPERMERCADOS

En el mes de mayo de 2009, el valor de las ventas corrientes de los
Supermercados radicados en la Ciudad de Buenos Aires alcanzdé $ 746,6M,
ubicandose 13,4% por encima de las efectuadas en el mismo mes de 2008. El
monto facturado fue el mayor desde el inicio del afio, aunque la tasa de crecimiento
interanual verificada experimentd una desaceleracion importante respecto del
resultado del mes anterior (20,8%). En efecto, en los primeros cinco meses de
2009, se acumularon ventas por $ 3.466M, lo que implicé un incremento interanual
de la facturacion a valores corrientes de 18,7%, bastante inferior al computado para
el mismo periodo de 2008 (33,6%).

Por su parte, la evolucién de las ventas en términos de volimenes fisicos, a partir
del indicador a precios constantes, reflejoé un incremento interanual de 9,3% en
mayo (el mas bajo del afio), y de 13,9% en el periodo acumulado hasta dicho mes.
Sin embargo, las alteraciones en las mediciones de precios del INDEC3, ocasionan
que el andlisis de estos porcentajes no resulte confiable, sobreestimandose la
performance del sector.

En relacion con la evolucion reciente de la serie, cabe recordar que ya desde el
afio pasado habia comenzado a manifestarse una caida de la confianza de los
consumidores, y un mayor cuidado a la hora de desembolsar dinero, frente al
nuevo contexto imperante. Como resultado, el crecimiento interanual de la
facturacion de diciembre de 2008 fue el méas bajo de dicho afio (21,7%),
verificandose una fuerte desaceleracion respecto de las tasas registradas en los
meses de octubre y noviembre (29,3% y 31,6%, respectivamente). Del mismo
modo, desde comienzos de 2009, el desempefio de las ventas en los

3 Segun el INDEC, el indice de Precios Implicitos (IPl) de la Encuesta de Supermercados arroja un
incremento de 4,3% en el acumulado hasta mayo de 2009, respecto del mismo periodo de 2008.
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supermercados portefios, si bien fue positivo, se alejé sustantivamente de las tasas
de crecimiento experimentadas en los mismos periodos del afio anterior.

GRAFICO 2.2.1 SUPERMERCADOS. VENTAS (PESOS CORRIENTES) Y VARIACION INTERANUAL
(%). ClubAD DE BUENOS AIRES. ENERO 2008/mMAYO 2009
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Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base
de datos de INDEC. Encuesta de Supermercados.

Asi, la dinamica de las ventas de este canal minorista marc6 nuevamente una
desaceleracion del consumo en mayo, arrojando el incremento interanual de la
facturacion mas acotado de los primeros cinco meses del afio. Ante las dificultades
que presenta la demanda, la estrategia de las principales cadenas de
supermercados, continGa siendo la intensificacién de campafias de promociones y
descuentos (que varian entre el 10% y el 20%) para el pago con tarjetas de crédito
y débito, que en casi todos los casos se aplica a los plasticos emitidos por algunas
entidades bancarias con las que tienen acuerdos. El costo de estos descuentos
suele, en general, ser absorbido en partes iguales por las grandes cadenas y por
los bancos, que buscan aumentar las ventas y retener los depdsitos a bajo costo,
respectivamente. Adicionalmente, los supermercados apuestan a ganar clientes
ofreciendo importantes descuentos en productos de consumo masivo y alta
rotacion, a través de folleteria que ellos mismos distribuyen. Por otra parte, el
sector estd poniendo mayor énfasis en las tarjetas emitidas por las propias
cadenas, como TCI (Coto), Mas (Disco y Jumbo) y Tarjeta Carrefour. En algunos
casos los montos de descuento aplicados al uso de estos plasticos superan a los
ofrecidos a través de las entidades bancarias y, adicionalmente, los dias de
vigencia de las promociones son més frecuentes. Estas campafias se instalaron
originariamente con el fin de atraer clientes, transformandose luego en una
necesidad para sostener la demanda.

28 - INFORME EcoNOMICO NRO. 93 - JuLlO - AGOSTO 2009 - CIuDAD DE BUENOS AIRES



A nivel nacional, el aumento interanual de las ventas de las cadenas de
supermercados alcanzé en el mes de mayo 16,3%, superando en 2,8 puntos
porcentuales al computado en la Ciudad. Como consecuencia, se produjo una
caida interanual de la participacién de esta Ultima en el total de ventas nacionales,
gue se ubicé en 18,6%.

En cuanto a la apertura de sucursales por parte de las principales cadenas de
supermercados presentes en la Ciudad de Buenos Aires, durante mayo se
produjeron 6 inauguraciones, totalizando 375 bocas, con una tasa de aumento
interanual de 3,9%. En linea con lo anterior, el area total de los supermercados de
la Ciudad se increment6 5,1% en el periodo analizado (382.152 mz), sin que se
modificara sustancialmente la superficie promedio por sucursal (9 m? adicionales
por cada boca).

En los primeros cinco meses de 2009, las ventas corrientes en los
supermercados de la Ciudad evidenciaron un incremento de 18,7% respecto
de lo facturado en igual periodo de 2008. También las ventas se habrian
incrementado en valores constantes (13,9%), aunque en un porcentaje
significativamente mas reducido que el informado por el INDEC, debido a la
subestimacion del indice de precios implicitos de supermercados que
elabora dicho organismo. Cabe destacar que el incremento interanual de la
facturacion verificado en mayo de 2009 fue el mas acotado del afio (13,4%), lo
cual, si bien no se observé un deterioro importante, pone de manifiesto las
dificultades de la demanda, en linea con una menor confianza del
consumidor, enmarcado en un clima de incertidumbre por el dudoso
panorama econdmico local e internacional.

En correspondencia con el limitado dinamismo del consumo verificado en los
supermercados del ambito portefio, el nUmero de operaciones registradas en los
mismos (cantidad de tickets emitidos) experimenté en mayo un minimo incremento
interanual de 1%. Sin embargo en el periodo acumulado hasta dicho mes, se
computd una retraccion de 6,2%.

El leve incremento percibido en el nimero de operaciones puede estar relacionado
con diversos factores. Por un lado, en tiempos de incertidumbre, como el que
transcurre en el periodo resefiado, los consumidores tienden a volver al negocio de
proximidad, debido a la reduccion y fraccionamiento de los volimenes adquiridos.
Por otra parte, debido a que los supermercados contrarrestan esta tendencia con
campafias agresivas de descuentos, una posible estrategia de los consumidores
consiste en la segmentacién de las compras, haciéndolas coincidir con los dias de
promocién, para un mejor aprovechamiento de los mismos.
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GRAFICO 2.2.2 SUPERMERCADOS. CANTIDAD DE OPERACIONES. VARIACION INTERANUAL
(%). ClubAaD DE BUENOS AIRES. ENERO 2008/mAYO 2009
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base
de datos de INDEC. Encuesta de Supermercados.

En lo que refiere a la evolucién de las ventas corrientes desagregadas por rubro,
Alimentos y bebidas (el principal componente de la oferta de supermercados),
mostré en mayo un incremento interanual de 12,2%, ligeramente inferior al
crecimiento promedio de todos los rubros en conjunto (13,4%). Este guarismo
implica una desaceleracién respecto de su marcha en los meses anteriores (14,5%
en marzo y 23,2% en abril), encontrandose ademas muy por debajo del crecimiento
experimentado en igual periodo de 2008 (43,5%). Asi, la facturacion de estos
articulos acumulé al mes de mayo un alza de 19,5%.

En tanto, Articulos de Limpieza y perfumeria, el segundo rubro en importancia
dentro de las ventas, manifesté un dinamismo muy superior al promedio (26,6%),
tal como viene produciéndose desde el mes de febrero. Cabe recordar que durante
2008, la evolucion de la facturacion de estos productos habia sido muy fluctuante,
aunque con variaciones interanuales siempre positivas, las cuales se ubicaron en
torno al 22%. Este buen desempefio hace suponer que la vigencia de promociones
y descuentos ofrecidos por los supermercados han llevado al consumidor a elegir
estos canales de comercializacion, a pesar de la oferta de productos similares en
las cadenas especializadas y en los comercios de proximidad. En efecto, el
crecimiento interanual acumulado al mes de mayo de 2009 ascendio6 a 28,9%.

Respecto de las ventas de Electronicos, electrodomésticos y articulos para el
hogar, en mayo volvié a verificarse una contracciéon interanual de las ventas (-
6,4%). Si bien la oferta de estos productos representa una pequefia parte del
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grueso de productos ofrecido por este canal minorista, cabe recordar que en 2009
se profundizé la ralentizacion iniciada en el segundo semestre del afio anterior,
registrandose en abril la caida mas fuerte de las ventas desde diciembre de 2006 (-
17,5%). De todas maneras, merece mencionarse que en el afio 2008, periodo
contra el que se compara el 2009, la comercializacion de estos articulos habia sido
la méas dindmica (con un crecimiento interanual de 56,4% en el primer cuatrimestre)
impulsada por la renovacion tecnoldgica, y los mecanismos de promocion,
descuentos y pagos en cuotas que aun promueven la mayoria de las cadenas de
supermercados. Si bien esta performance particular explica en parte los magros
desempefios de los primeros cinco meses del presente afio (-3,8%), se infiere estar
frente a una fase de fuerte desaceleracion en el crecimiento de las ventas de
bienes durables, en linea con la interrupcion de los destacados niveles de
crecimiento de la actividad econémica que venian verificAndose con posterioridad a
la devaluacion del tipo de cambio, a partir del afio 2003, y ademds, con la
incertidumbre de los consumidores por la crisis internacional.

GRAFICO 2.2.3 SUPERMERCADOS. VENTAS POR RUBRO. VARIACION INTERANUAL (%).
CiuDAD DE BUENOS AIRES. MAYO 2009 Yy AcuMULADO A MAYO 2009
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Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base
de datos de INDEC. Encuesta de Supermercados.

Por su parte, Indumentaria, calzado y textiles del hogar, evidencié un incremento
de 10,7% en mayo de 2009 y de 3,1% en el acumulado hasta dicho mes, respecto
de los mismos periodos del afio anterior. En 2008, el rubro habia acumulado un
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alza de 15,3%, aunque manifestd una dindmica muy oscilante a lo largo del
periodo.

Finalmente, el rubro residual Otros evolucion6 positivamente, siendo que se
incrementd 18,4% en mayo, a un ritmo superior al experimentado por el conjunto
de las ventas. Sin embargo, el crecimiento ostentado estuvo lejos del promedio
alcanzado en 2008 (25,7%).

En virtud de los comportamientos mencionados, la composicion de las ventas por
grupo de articulos manifesté algunos cambios. Alimentos y bebidas, que conforma
el grupo mas importante, pasé a explicar en el periodo acumulado a mayo de 2009
una porcion mas relevante de los consumos en los supermercados locales,
representando el 70,5% de la facturacion (0,6 puntos porcentuales mas que en el
mismo periodo del afio anterior). Por su parte, el rubro Articulos de limpieza y
perfumeria incrementé interanualmente su participacién en 1,1 puntos
porcentuales, pasando a componer el 14,7% del total de ventas.

En contraposicion, Electrénicos, electrodomésticos y articulos para el hogar,
Indumentaria, calzado y textiles del hogar y el segmento residual Otros redujeron
levemente su porcién respecto de los valores alcanzados en 2008 (1,1 puntos
porcentuales en el primer caso y 0,3 puntos porcentuales en los dos Ultimos).

GRAFICO 2.2.4 SUPERMERCADOS. COMPOSICION DE LAS VENTAS TOTALES POR RUBRO
(%). ClubAD DE BUENOS AIRES. ACUMULADO A MAYO. Afos 2008 vy 2009
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Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base
de datos de INDEC. Encuesta de Supermercados.

Nuevamente, el analisis de los datos revela un incremento de participacion en la
facturacion global de alimentos, bebidas y articulos de limpieza, es decir, rubros
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gue representan productos de primera necesidad (mas inelasticos a las variaciones
de los ingresos de la poblacion) y que son a su vez el grueso de la oferta de los
supermercados. Es decir que si bien las ventas se han desacelerado respecto del
afio anterior, no se observé un deterioro importante debido a que en este canal
minorista se comercializan principalmente articulos de consumo masivo. Asimismo,
los descuentos vigentes, la posibilidad de financiar compras y la oferta de algunos
productos incluidos en el acuerdo de precios con el Gobierno que otros comercios
del ramo no estan en condiciones de ofrecer, son factores que podrian estar
cooperando con el sostenimiento de la demanda, incrementando la brecha de
precios entre los supermercados y otros autoservicios.

En lo que refiere a las ventas de los supermercados desagregadas por rubro
a valores corrientes, las de Alimentos y bebidas evidenciaron en mayo de
2009 una expansion interanual de 12,2%, levemente inferior al de las ventas
totales, y muy por debajo de la experimentada en el mismo mes del afio
pasado (43,5%). El rubro méas dinamico fue Articulos de limpieza y
perfumeria, que evidencié un crecimiento interanual en sus ventas de 26,6%.
Electronicos, electrodomésticos y articulos para el hogar, que habia
manifestado un gran dinamismo a lo largo de 2008 (44%), experimentd en
mayo de 2009 una caida de 6,4%. Por su parte, la marcha de las ventas de
Indumentaria, calzado y textiles para el hogar, manifest6 un desempefio
interanual similar al promedio, ya que crecio 10,7% (en el mismo periodo de
2008 habia crecido 21,9%). Se verifica entonces que la dindmica de las ventas
en este canal minorista estuvo impulsada por la demanda de productos de
consumos masivo: alimentos, bebidas y productos de limpieza (significaron
mas del 85% del total de ventas realizadas por los supermercados de la
Ciudad de Buenos Aires).

2.2.2 CENTROS DE COMPRAS

En mayo de 2009, los Centros de Compras ubicados en la Ciudad de Buenos Aires
registraron una facturacion por ventas de $ 339,7M, lo que implicé un incremento
de 10,1% respecto al mismo periodo del afio anterior. Se trata del mejor
desempefio de las ventas en lo que va del afio, que hasta el mes de abril habian
acumulado una caida de 1,2%. Cabe recordar que a partir del segundo semestre
de 2008 y, especialmente desde septiembre, se habian computado tasas de
variacion interanual sustantivamente mas bajas que las observadas en 2007 (la
menor del afio se habia computado en noviembre, cuando la facturacion se
incrementd 9,6%), profundizandose el deterioro de la demanda a comienzos de
2009, con magras tasas de crecimiento y retracciones de la facturaciéon en febrero
y marzo. Asi, al mes de mayo la evolucion acumulada resulté positiva, aunque
acotada, ubicandose en 1,4%.
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En el mismo sentido, de acuerdo con los datos oficiales, las ventas medidas en
volumenes fisicos se incrementaron 5,3% en mayo, en tanto que hasta dicho mes
la baja acumulada se ubic6é en 3% respecto de igual periodo del afio anterior. Al
respecto, resulta significativo que la Ultima caida de la serie a valores constantes
se habia verificado en septiembre de 2002. De todas maneras, caben sefialarse
aqui las mismas dudas sobre la confiabilidad del indice de precios implicitos
calculado por el INDEC.

Debe mencionarse que, en el periodo bajo andlisis, un nuevo centro de compras
inicié sus actividades en la Ciudad (el Dot Baires Shopping) con el consecuente
impacto sobre las variables que usualmente se estudian en la presente seccion. De
esta manera, es probable que la recuperacién de las ventas ocurrida en este canal
minorista, se deba en parte a esta apertura.

GRAFICO 2.2.5 CENTROS DE COMPRAS. VENTAS (PESOS CORRIENTES) Y VARIACION
INTERANUAL (%). CIUDAD DE BUENOS AIRES. ENERO 2008/MAYO 2009

500 40

35

400 4 + 30

S
25 =
] ©
=}
@ 300 4 _ 20 £
=~ [
o TR
c =
° c
= 200 L 10 o
= pro £
L 5 =
g

100 4 I" Lo

L -5

0 T T T T T T T T T T T -10
E FM A M J J A S ONUDE F M A M

2008 2009
[ Ventas corrientes —&— Variacion interanual

Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de INDEC.
Encuesta de Centros de Compras.

En el periodo resefiado, la facturacion en los centros de compras continué siendo
afectada por el sostenido clima de incertidumbre local que llevo a los consumidores
a ser mas moderados al momento de realizar sus gastos, a lo que se adicioné la
importante merma del turismo (frecuentes visitantes de los shoppings) y la
sostenida inflacion del segmento indumentaria (lo que impacté desalentando
particularmente estos consumos, que constituyen mas de la mitad de la oferta de
este canal minorista). La desaceleracion de la serie se verifico a pesar de las
atractivas promociones de descuentos que lanzaron los mas importantes centros
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de compras, en algunos casos en conjunto con algunos bancos privados. Dichas
rebajas, si bien sirven para sostener el nivel de ventas, reducen a su vez el monto
recaudado por los comercios.

Respecto de la cantidad de locales activos, se registr6 en mayo una apertura neta
de 135 puntos de venta, alcanzandose un total de 1.281 (115 mas que en el mismo
mes de 2008), debido a la apertura del Dot Baires Shopping en la Ciudad de
Buenos Aires. Este valor representd un incremento interanual de 9,9%, (el aumento
mas significativo registrado desde noviembre de 1999). Los rubros que
encabezaron la lista de inauguraciones fueron Indumentaria, calzado vy
marroquineria, y Patio de comidas, alimentos y kioscos. Se recuerda que desde
comienzos de afio, en sintonia con la merma de las ventas, se habian verificado
sucesivas contracciones interanuales en el nimero de locales (-3,4% en el periodo
acumulado hasta abril). Los rubros mas afectados habian sido los mismos que
luego engrosaron la lista de inauguraciones con la apertura del nuevo centro
comercial, entre otros. Los cierres se encontrarian asociados a que los elevados
alquileres y expensas que cobran las administradoras estan expulsando a algunos
comercios (probablemente de segundas marcas), cuya rentabilidad y ventas en
desaceleracion o directamente en baja, no les permiten afrontar los costos. En
efecto, si se tiene en cuenta la tasa de variacién interanual de la cantidad de
locales activos acumulada hasta el mes de mayo, su evoluciéon continué siendo
levemente negativa (-0,8%), computandose, en promedio, 10 comercios menos
respecto de igual periodo de 2008.

En linea con lo anterior, el area bruta locativa (superficie) correspondiente a los
locales activos se incrementd 14% en mayo de 2009, en comparaciéon con el
mismo periodo del afio anterior, totalizando una extension de 191.783 m? (casi
23.500 m” mas respecto de mayo de 2008). El aumento también incidié en un alza
de la dimension promedio de los locales comerciales en funcionamiento (aumenté
54 mz). Hasta el mes de abril, previo a la incorporacién del nuevo shopping al
circuito comercial minorista portefio, este guarismo habia acumulado una
contraccion de 3%, en linea con la disminucion interanual de la cantidad de locales.

La facturacion promedio por local, a valores corrientes, se mantuvo practicamente
estable en mayo, respecto de igual periodo del afio anterior (se incrementd 0,2%).
Sin embargo, en volumenes fisicos, el promedio de ventas por local experimentd
una caida de 4,2% en mayo y de 2,2% teniendo en cuenta los cinco primeros
meses del afio.

En contraposicion, la facturacion promedio por metro cuadrado de los shoppings
portefios se retrajo 3,4% a valores corrientes (lo cual es razonable teniendo en
cuenta el aumento de la superficie promedio por local activo). En efecto, la caida
fue mas pronunciada al considerar el volumen despachado (valores constantes),
con una retraccion interanual de 7,6%.
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El andlisis efectuado sugiere que a pesar de la evolucidon positiva de las ventas
corrientes en los shoppings de la Ciudad durante el mes de mayo, no se revirtio el
contexto verificado durante los primeros meses de 2009, debido a que algunas de
las variables fundamentales que dan cuenta del desempefio de este canal
minorista (ventas por metro cuadrado, ventas promedio por local) registraron
igualmente los sintomas de ralentizacién y caida de la demanda (tanto a valores
corrientes como en volumenes fisicos). Debe tenerse en cuenta ademas, que a raiz
de la apertura de un nuevo centro de compras, en el periodo resefiado las
administradoras intensificaron las promociones y descuentos especiales con
tarjeta, (basadas generalmente en acuerdos entre entidades bancarias, los
shoppings y las marcas o aplicables al uso de los plasticos emitidos por las propias
empresas), con el fin de atraer clientes.

GRAFICO 2.2.6 CENTROS DE COMPRAS. INGRESOS DE LAS ADMINISTRADORAS (PESOS
CORRIENTES) Y PERSONAL OCUPADO. CIUDAD DE BUENOS AIRES. ENERO 2008/mMAYO 2009
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Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base
de datos de INDEC. Encuesta de Centros de Compras.

Los ingresos de las empresas administradoras de estos centros de compras,
asociados al alquiler de los locales y al cobro de un porcentaje sobre ventas,
reportaron en mayo un aumento interanual (7%), luego de la contraccion
experimentada en abril de 2009 (-11,4%), marcando igualmente un proceso de
ralentizacion de rentabilidades (el crecimiento registrado en mayo de 2008 habia
alcanzado 19,3%). Por su parte, la creacién de puestos de trabajo en las
administradoras también reporté un aumento (9,4% en mayo respecto del mismo
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mes de 2008). Cabe destacar que el repunte de estos guarismos se relaciona
directamente con la apertura del nuevo centro comercial.

Respecto de la evolucion de las ventas corrientes desagregadas por rubros,
aquellos que mostraron un dinamismo superior al crecimiento de la facturacion total
en mayo de 2009 fueron: Libreria y papeleria (26,4%), Patio de comidas, alimentos
y kioscos (25,8%), Ropa y accesorios deportivos (21%) y Perfumeria y farmacia
(19,6%). Sin embargo cabe destacar que todos los rubros mencionados, a
excepcion de los articulos de libreria y papeleria, manifestaron performances que
se encontraron muy por debajo del aumento computado en los mismos periodos de
2008.

Asimismo, se destaca el extraordinario crecimiento experimentado por el rubro
residual Otros (77,2%, el mas alto desde el afio 1999). En tanto, otros grupos de
productos manifestaron una evolucidon positiva, aunque mas acotada (apenas
superior al desempefio global de las ventas). Es el caso de Diversion y
esparcimiento (13,1%) y Jugueteria (12,2%).

Por su parte, la facturacion correspondiente a Indumentaria, calzado vy
marroquineria, (que representa mas de la mitad de las ventas globales) mostré un
leve crecimiento de 4,9%, en relacién con mayo de 2008.

Las ventas de Amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar verificaron
nuevamente un deterioro interanual (-7,5%). Este rubro habia experimentado
importantes contracciones interanuales desde inicios de 2009, a excepcion del
significativo crecimiento computado en abril (132%), el cual respondié a la
llamativamente baja facturacién registrada en abril del afio pasado.

Por dltimo, la venta de Electrénicos, electrodomésticos y computacion volvié a
mostrar una retraccién en los centros de compras portefios (-2,3%), aunque menos
profunda que las computadas desde el inicio del afio (-17,3% en promedio), en
tanto que la facturacion de este rubro acumulé al mes de mayo una caida de
14,1%.

El analisis efectuado sugiere que a pesar de la leve recuperacion de las ventas
corrientes del mes de mayo, los centros de compras contindan siendo uno de los
canales minoristas mas golpeados por la retraccién de la demanda, probablemente
en funcién de que el tipo de bienes que en ellos se comercializan no responden a
la categoria de primera necesidad. Este comportamiento se viene verificando
desde fines de 2008, con el inicio de la crisis internacional, cuando el dinamismo de
las ventas de los shoppings perdié fuerza en relacién con la facturacién de los
supermercados.
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GRAFICO 2.2.7 CENTROS DE COMPRAS. VENTAS POR RUBRO. VARIACION INTERANUAL
(%). ClubAD DE BUENOS AIRES. MAYO 2009 Y ACUMULADO A MAYO 2009
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de INDEC.
Encuesta de Centros de Compras.

Respecto de la composicidn de la facturacién por grupo de articulos, se destaca la
pérdida de participacion de Indumentaria, calzado y marroquineria el rubro
mayoritario) que pas6 a explicar una parte menos relevante de los consumos,
representando el 52,6% del total en el periodo acumulado a mayo de 2009 (0,5
puntos porcentuales menos que en igual periodo de 2008).

El segundo rubro en importancia, Electrénicos, electrodomésticos y computacion,
también vio reducido su porcentaje de participacion (1,7 puntos porcentuales por
debajo de los valores arrojados para los primeros cinco meses de 2008).

En contraposicion, Perfumeria y farmacia, Ropa y accesorios deportivos y el rubro
residual Otros, vieron incrementada sus posiciones relativas (0,6 pp., 0,5 pp. y 0,4
pp. respectivamente).
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Por su parte, el resto de los rubros manifestaron minimas variaciones o
directamente no modificaron su porcentaje de participacion dentro de las ventas
globales.

GRAFICO 2.2.8 CENTROS DE COMPRAS. COMPOSICION DE LAS VENTAS TOTALES POR
RUBRO (%). ClUDAD DE BUENOS AIRES. ACUMULADO A MAYO. ANos 2008 v 2009
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de INDEC.
Encuesta de Centros de Compras.

Los Centros de Compras ubicados en la Ciudad de Buenos Aires registraron
en mayo de 2009 ventas por $ 339,7M, lo que implicé un incremento de 10,1%
a valores corrientes y de 5,3% en volumenes fisicos, respecto del mismo
periodo del afio anterior. Se trata del mejor desempefio en lo que va del afio,
luego de la dindmica empobrecida iniciada a partir del segundo semestre de
2008, la cual se acentu6 con retracciones interanuales en los primeros meses
de 2009. Esta performance, se verificd en consonancia con el crecimiento en
la cantidad de locales y en la superficie del area de ventas, de acuerdo con la
apertura de un nuevo centro comercial en la urbe portefia. Los resultados
acumulados al mes de mayo de 2009 sugieren un minimo incremento
interanual en la facturacion (1,4%) y una caida de los volumenes fisicos
comercializados (-3%), con una marcada disminucion en las ventas de
electrénicos y electrodomésticos (-14,1%), y un dinamismo casi nulo en el
caso de indumentaria, calzado y marroquineria (0,4%), rubro que representa
mas del 50% de la oferta de este canal minorista.
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2.2.3 VENTAS DE ELECTRODOMESTICOS Y
ARTICULOS PARA EL HOGAR?

Las ventas corrientes de electrodomésticos y articulos para el hogar realizadas en
la Ciudad de Buenos Aires® durante el mes de marzo de 2009 alcanzaron los $
168,4M, lo que representd un caida interanual de 13,2%. Asi, el sector acumula
cuatro meses consecutivos de comportamiento negativo en las ventas. En efecto,
en el mes de enero de 2009 el sector mostré su peor performance desde que se
realiza este relevamiento (afio 2002), con un derrumbe interanual de 21,1%.

Las ventas cayeron interanualmente en el acumulado desde enero hasta marzo de
2009 un 16,2% habiéndose facturado $ 450,6M.

Por su parte, las ventas a precios constantes, que se calculan a partir de los
precios relevados por el INDEC en el indice de Precios Implicito (IP1) de estos
productos, tuvieron en el mes de marzo de 2009 una caida de 14,3%, debido a
que se computd una inflacion en ese periodo de 1,3%. Las ventas fisicas se
redujeron 18,6% en el primer trimestre de 2009 respecto a igual periodo de 2008,
registrandose una baja importante del 24,3% en el mes de enero. Durante dicho
periodo el indice que mide la evolucién de los precios para este sector aumenté en
promedio un 2,7%.

Aunque mas moderadamente que en la Ciudad de Buenos Aires, el total de ventas
a valores corrientes de electrodomésticos a escala nacional mostré una retraccion
interanual de 8,9% en marzo de 2009. En particular, enero de 2009 fue el primer
mes en el cual las ventas cayeron (15,4%), después de afios de mostrar un
crecimiento ininterrumpido (desde que se realiza esta encuesta). En el primer
trimestre de 2009 las ventas se retrajeron en promedio un 11,7% respecto a igual
periodo de 2008.

La participacion de la facturacién de las cadenas locales en el total de ventas
nacionales en el primer trimestre de 2009 fue en promedio de 23,7%. Es importante
remarcar que las ventas en el interior del pais representaron en el mismo periodo
un 41,7% del total de ventas nacionales, siendo las Unicas que manifestaron un
crecimiento en su facturacion (aumento interanual de 7,7% en marzo de 2009).

* No se dispone de informacion actualizada, por lo cual se repite lo consignado en la edicion anterior de la
presente publicacion.

® Esta informacion proviene de la Encuesta de Comercios de Electrodomésticos y Articulos para el hogar
que elabora el INDEC. La misma se realiza trimestralmente y releva informacién de un conjunto altamente
representativo de empresas especializadas en la venta minorista de este tipo de productos y de ocho
cadenas de supermercados, cuyas administraciones centrales estan ubicadas en el Gran Buenos Aires. En
virtud de esto, se aclara que lo consignado aqui incluye las ventas de electrodomésticos y articulos para el
hogar canalizadas a través de Shoppings y Supermercados descriptas en los apartados anteriores.
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GRAFICO 2.2.9 ELECTRODOMESTICOS Y ARTICULOS PARA EL HOGAR. VENTAS (PESOS
CORRIENTES) Y VARIACION INTERANUAL (%). CiubAD DE BUENOS AIRES. ENERO
2008/mMARZO
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de INDEC.
Encuesta de Electrodomésticos y Articulos para el Hogar.

En cuanto al total de ventas de electrodomésticos a escala nacional, en marzo de
2009 el volumen fisico comercializado registré una baja de 10,1%. La situacion en
el conurbano bonaerense (que registré una caida interanual de 21,6% en el mes
de marzo) y en la Ciudad de Buenos Aires, estuvo en parte contrarrestada por la
situacion favorable ocurrida en el interior del pais, donde las ventas en volimenes
fisicos aumentaron en el mes de marzo (6,2%). De la misma manera en el
acumulado desde enero hasta marzo de 2009, las cantidades comercializadas en
el total nacional manifestaron una caida interanual de 14,2%, confirmandose asi un
ciclo de declinacién de las ventas tanto a escala local como nacional.

En el primer trimestre de 2009, las casas de venta de artefactos y articulos para el
hogar totalizaron 967 locales en el pais, de los cuales 21% se concentra en la
Ciudad de Buenos Aires, 38% en los 24 partidos del conurbano bonaerense y 41%
en el resto del pais. Mas alla de la apertura general de locales a lo largo de todo el
pais desde diciembre de 2008 hasta marzo de 2009 (118 aperturas netas en el
total nacional, 32 aperturas en la Ciudad de Buenos Aires, 23 aperturas en la
provincia de Buenos Aires y 63 locales nuevos en el resto del pais) se ha
modificado su distribucion fruto del mayor dinamismo de las ventas ocurrido en el
interior del pais, donde a fines de 2008 se concentraba el 39% del total de los
locales, y al momento se concentra el 41%. De lo anterior se deriva que las
empresas comerciales minoristas han puesto un mayor énfasis en la ampliacién de
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la cobertura geogréafica en sus campafias de inversiones, conforme el dinamismo
de las ventas fue mas intenso en el interior que en la urbe portefia.

Un dato llamativo es que tal apertura de locales en todo el pais y en particular en la
Ciudad de Buenos Aires se haya dado a pesar de la caida real en las ventas
ocurrida en lo que va del afio. A causa de lo anterior, las ventas por local en la
Ciudad bajaron en promedio 34,1% en el primer trimestre de 2009 en relacion al
mismo periodo del afio previo. Aqui es importante remarcar que los datos
publicados por el INDEC sobre apertura de locales, se actualizan en forma
exhaustiva dos veces por afio, y es posible que los computos tengan un rezago, o
gue implicaria que las aperturas que aparecen ahora en las estadisticas refieran en
realidad a un periodo anterior, cuando las ventas todavia mostraban crecimiento.

En marzo de 2009, las ventas corrientes de Electrodomésticos y Articulos
para el hogar en la Ciudad de Buenos Aires alcanzaron una suma de $ 168M
en valores corrientes, lo que representa una caida interanual de 13,2%. Con
este mes se acumulan cuatro meses consecutivos de merma en la
facturacion. En volimenes fisicos el desplome fue mas intenso, cay6 14,3%
en marzo y 18,6% en el primer trimestre del afio. La facturacién y los
volimenes comercializados también cayeron a nivel nacional aunque de
forma mas moderada.

2.2.4 VENTA DE AUTOMOVILES

El total de automdviles 0 km patentados en la Ciudad de Buenos Aires en el mes
de julio de 2009 fue de 8.254 unidades. Dicha cifra implicé una caida interanual de
24,9%. Como consecuencia de lo cual, el sector acumula diez meses de
performance negativa.

Asimismo, hasta el mes de julio de 2009 se patentaron un total de 56.634
automaviles 0 km, lo que implicé un retraccién interanual acumulada de 22,7%.

En linea con las dificultades observadas a nivel local, el patentamiento de
automaviles a nivel nacional también sufrid una caida en el mes de julio de 2009
con respecto al mismo mes del afio anterior. Durante dicho mes se patentaron
46.639 automoviles 0 km mostrando una retracciéon interanual de 20,6%,
acumulando nueve meses de caidas interanuales. En concordancia, los datos
desde enero hasta julio mostraron también una caida acumulada de 18,4% con
326.281 patentamientos nuevos.
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GRAFICO 2.2.10 AUTOMOVILES. PATENTAMIENTOS DE 0 KM Y VARIACION INTERANUAL (%)
CIUDAD DE BUENOS AIRES Y TOTAL PAiIS. ACUMULADO A JuLlo. ANos 2006/2009
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Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de
ACARA y Registro de la Propiedad Automotor.

Cabe mencionar que esta involucion del sector en los primeros siete meses del afio
se cumplié a pesar de la puesta en marcha del Plan de Financiacion Nacional,
anunciado el ocho de diciembre de 2008 y relanzado con flexibilizaciones en el
mes de mayo de 2009. El plan fue disefiado por el gobierno para facilitar la compra
de automoviles 0 km, y tiene como principales atractivos una rebaja del precio de
venta y un plan de financiamiento bancario a tasas subsidiadas. Las modificaciones
incorporadas en el mes de mayo fueron: eliminacion de la restriccion de acceso al
plan para aquellos interesados que hubieran comprado un 0 km en los Ultimos siete
afos, y la posibilidad de realizar una integracion inicial superior a la original
(sistema de 20-80, 20% al contado en una o en doce cuotas fijas y el 80% en
cuarenta y ocho cuotas), con dos nuevas opciones: el Plan 30%/70% vy el Plan
50%/50%. Ademas se agregan todos los modelos de fabricacion en el Mercosur, a
excepcion de los de alta gamae.

Comparando la performance de ventas de automdviles 0 km en la Ciudad de
Buenos Aires respecto del agregado a nivel nacional, se verifica una caida mas
suave de las mismas en el resto del pais. Debido a esto, la participacion de la
Ciudad de Buenos Aires en las ventas totales paso de 18,3% en el acumulado
hasta julio de 2008 a 17,4% en el mismo periodo de 2009.

En cuanto a las transferencias de dominio de vehiculos usados, se registraron en la
Ciudad de Buenos Aires 15.059 unidades en el mes de julio, mostrando una caida

® Fuente consultada: Argentina.ar e Infobae.com.
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interanual de 7,4%. Los vehiculos de segunda mano manifiestan desde el mes de
octubre de 2008 una merma en sus ventas, salvo en el mes de junio cuando
crecieron interanualmente 1,9%. Igualmente, desde principio de afio hasta el mes
de julio de 2009 acumul6 una caida de 10,6% con un registro de 93.867 unidades.

GRAFICO 2.2.11 AUTOMOVILES. TRANSFERENCIAS DE DOMINIO DE USADOS Y VARIACION

INTERANUAL (%). CIUDAD DE BUENOS AIRES Y TOTAL PAiS. ACUMULADO A JuLlOo. AROS
2006/ 2009

900.000 25
800.000 4 1o
— S
g 70000t 115 =
2 600000 3
R T° &
] i o
S 500000 s 5
i)
& 4000004 £
=] +0 c
g 300.000 4 ©
I= Ls 8
5 20004 =
100.000 4 +0 S

04 } } } -15

2006 2007 2008 2009
I Ciudad de Bs As [ Total Pais

—@— Var. Interanual CBA —&@— Var. Interanual Total Pais

Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de
ACARA y Registro de la Propiedad Automotor.

Similar comportamiento se comput6 a escala nacional, cuando en julio de 2009 se
registraron 116.489 unidades con una retraccién interanual de 8,7%. En el
acumulado a julio de 2009 con un total de 731.837 unidades registradas, mostraron
una caida de 13,6% respecto a igual periodo de 2008. Las transferencias de
automoviles usados de Argentina completan diez meses de descensos
interanuales consecutivos. Particularmente en el mes de mayo de 2009 se
presento la mayor caida interanual (21,4%) desde marzo de 2002.

A causa de la merma en las ventas de automdviles de segunda mano las agencias
y concesionarias se vieron afectadas por el sobrestock y comenzaron a utilizar
estrategias de precios para incentivar la comercializacion de autos usados. Desde
noviembre a esta parte los precios cayeron hasta un 25% segun la Camara de
Comercio Automotor.

El ratio de ventas de automoviles usados por cada nuevo en la Ciudad de Buenos
Aires subié en julio de 2009 con respecto al mismo periodo de 2008 pasando de
15 a 1,8. Para el agregado nacional el ratio tuvo el mismo comportamiento
pasando de 2,2 en julio de 2008 a 2,5 en julio de 2009. En ambos casos dicho
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ascenso se debié a la mayor desaceleracion del ritmo de patentamiento de
automaviles 0 km respecto de los usados.

GRAFICO 2.2.12 AUTOMOVILES. VEHICULOS USADOS POR UNIDADES NUEVAS VENDIDAS.
CIuDAD DE BUENOS AIRES Y TOTAL PAis. ENERO 2007/JuLio 2009
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de
ACARA y Registro de la Propiedad Automotor.

En cuanto a la financiacion del mercado automotor, durante julio de 2009 en la
Ciudad de Buenos Aires se comercializaron un total de 1.780 prendas, mas del
21% de los patentamientos de automoviles 0 km. Respecto a julio de 2008, la
cantidad de vehiculos 0 km financiados por créditos prendarios se redujo en 13,6%.
Analizando el acumulado a julio de 2009, la caida interanual fue mayor, las prendas
se redujeron en 20,2%. A nivel nacional se vendieron 14.309 prendas 0 km en julio
de 2009, lo que representé un 31,5% del total de 0 km comercializados y una
merma interanual de 14,3%. Desde comienzo de 2009 hasta julio hubo una
cantidad de 87.746 prendas, lo que implicé una caida de 19,3% respecto a igual
periodo de 2008. Tanto a nivel nacional como a nivel local las ventas por crédito se
comportaron en el mismo sentido y casi en igual magnitud que lo que lo hicieron las
ventas de automdviles 0 km en general. Las principales fuentes de financiamiento
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para los créditos automotores nacionales hasta el mes de julio fueron: planes de
ahorro de las terminales (51,8%), bancos (20,4%), terminales financieras (12,6%),
ANSES (7,3%) concesionarios (6,2%), y otros acreedores (1,6%).

GRAFICO 2.2.13 AUTOMOVILES.

PORCENTAJE DE FINANCIACION EN O KM Y CANTIDAD DE

PRENDAS MENSUALES. ARGENTINA.
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Fuente: CEDEM, Direccioén General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de ACARA.

Las ventas de automodviles 0 km experimentaron en julio una retraccién
interanual de 24,9% en el ambito de la Ciudad de Buenos Aires y de 20,6% a
escala nacional. Estos guarismos negativos se suceden de manera
consecutiva desde hace diez meses en la Ciudad y desde hace nueve meses
en la Nacion. La venta mediante crédito representd para el mismo periodo
21,8% del total para la Ciudad y un 31,5% para la naciéon. Por otra parte, las
transferencias de dominios de usados también sufrieron una retraccion
interanual, aunque menos fuerte que en el caso de automOviles 0 km:
cayeron en el mes de julio 7,4% para la Ciudad de Buenos Aires y 8,7% a
nivel pais.

2.2.5 OCUPACION COMERCIAL '

La tasa de ocupacion general de las principales arterias comerciales de la Ciudad
de Buenos Aires, se ubicé en el mes de marzo de 2009 en 91,8%, lo cual implicé

” No se dispone de informacién actualizada, por lo cual se repite lo consignado en la edicién anterior de la
presente publicacion.
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una contraccion de 0,6% respecto a la mediciéon previa, correspondiente a
diciembre de 2008. El relevamiento comprendié un total de 7.443 locales, de los
cuales 614 se encontraron sin uso, verificAndose una tasa de vacancia de 8,2%
(con un incremento de 7,9% respecto del operativo anterior).

Analizando en funcion de las grandes zonas en que se divide la Ciudad, se observo
que en todas ellas se computaron bajas de la tasa de ocupacion, respecto de los
valores de diciembre. La zona Centro registré la contraccion de mayor magnitud (-
1%), seguida por las zonas Sur y Oeste (-0,9% y -0,5% respectivamente), mientras
que la zona Norte mostré una retraccion de locales comerciales ocupados del
orden del 0,1%.

Comparando las tasas de ocupacion alcanzadas por las distintas zonas, se
observo que el mayor nivel corresponde a la zona Centro (93,8%), mientras que los
ejes comerciales menos favorecidos se concentraron en la zona Sur (90,1%). En
tanto, el segundo lugar le correspondié a la zona Oeste (92,7%) y el tercero a la
zona Norte (91,6%).

GRAFICO 2.2.14 OCUPACION COMERCIAL. TASA GENERAL DE OCUPACION Y POR ZONAS
(%). ClubAD DE BUENOS AIRES. JUNIO 2003/mMARZO 2009
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de relevamiento
propio.

INFORME ECoNOMICO NRO. 93 - JuLlOo - AGosTo 2009 - CIuDAD DE BUENOS AIRES - 47



La evolucion de latasa de ocupacion comercial en la Ciudad de Buenos Aires
en marzo de 2009, evidencié una leve baja respecto de las mediciones de
diciembre de 2008: se contrajo 0,6%, ubicandose en 91,8%. En todas las
zonas se verificaron reducciones en la cantidad de locales ocupados en un
porcentaje no mayor al 1%.

2.2.6 EVOLUCION DEL CREDITO BANCARIO
ORIENTADO AL CONSUMO?®

Se analiza a continuacién, la evolucién de los préstamos orientados al consumo
(prendarios, personales y con tarjetas de crédito), siendo ellos los que inciden en el
desempefio de los sectores que hacen al comercio minorista.

A modo de referencia, el stock de los préstamos en pesos9 otorgados por el
sistema bancario al sector privado alcanzé en julio de 2009 un total de $ 112.437M.
Este nivel representd un incremento interanual de 10,4%, lo que profundizé la
desaceleracion del crecimiento de la financiacion neta iniciada en junio del afio
pasado, la cual se intensificd en los primeros meses del 2009. Para tener una idea
de la ralentizacién en el crecimiento del financiamiento bancario, basta destacar
que en el acumulado hasta julio de 2008 el stock de préstamos mostré un aumento
interanual de 40,5%, mientras que en el mismo periodo de 2009 fue de 13,5%.

En particular, los créditos orientados al consumo (préstamos prendarios,
personales y con tarjeta de crédito), representaron un 44,4% del total del sistema,
con un stock promedio de $ 49.942M en julio de 2009. La proporcién mencionada
implica apenas una pérdida de relevancia en relacion con el stock total (0,6 puntos
porcentuales menos que en el mismo mes del afio anterior). Cabe destacar que
dicha pérdida estuvo principalmente impulsada por la baja de los préstamos
personales ya que estos ultimos siguen siendo los que mas peso tienen en el total
(participando en 26% en julio de 2008 y 25% en julio de 2009). De la misma
manera se comportaron los préstamos prendarios, cayendo levemente en
relevancia (-0,7 puntos porcentuales). Diferente fue el caso del stock de préstamos
con tarjeta de crédito cuya proporcion se vio incrementada (0,9 puntos
porcentuales).

Tomando las tres lineas crediticias en conjunto, el saldo de deuda registrado
implicé un incremento interanual de 9% en julio de 2009 (levemente inferior al
experimentado por el stock total de préstamos en igual periodo). En términos del

8 La informaciéon corresponde al total nacional, ya que no se dispone de datos desagregados por
jurisdiccion.

° Se considera solamente el saldo promedio de deuda en pesos, debido a que su monto en ddlares es
despreciable (5,5% del total de préstamos y 0,3% en el caso de los préstamos orientados al consumo).
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acumulado de los primeros siete meses del afio, el incremento verificado fue de
16,8% (superior al aumento del total de las lineas crediticias, que alcanzé 13,5%).

Este dinamismo ocurrido en el acumulado a julio de 2009, junto con el incremento
de la participacion del stock de estas financiaciones en el crédito total destinado al
sector privado, podrian dar cuenta de que, en términos relativos, han sido mas los
consumidores que optaron por estas modalidades crediticias a la hora de efectuar
gastos. Una posible explicacion radica en la rapidez y sencillez de estos
mecanismos de financiacion (fundamentalmente el uso de tarjetas de crédito),
especialmente en un escenario inflacionario con vigencia de promociones
puntuales de crédito en cuotas sin interés y descuentos ofrecidos por algunas
entidades bancarias. De todas maneras, no debe dejar de mencionarse que el
stock de deuda se encuentra afectado por los aumentos de la tasa de interés, la
refinanciacion de los saldos no pagados y la inflacién real, lo que explica también
una parte del incremento experimentado y hasta relativiza el dinamismo ocurrido
durante los siete primeros meses del afio.

Cabe destacar, sin embargo, que de manera similar a lo acontecido con el stock
general de deuda, se verifica una fuerte desaceleracion de la serie a partir de junio
de 2008, la cual se acentué en 2009, (el stock de préstamos al consumo
acumulado a julio implico un incremento interanual promedio de 16,8%, muy
distante del 54,8% experimentado en el mismo periodo del afio anterior).

Corresponde recordar que el endeudamiento de las familias habia constituido un
elemento sustancial para los aumentos del consumo registrados entre 2003 y 2007
y fue fundamental para sostener la demanda durante el afio 2008. Sin embargo, a
partir de 2009, en el nuevo contexto de incertidumbre, los consumidores redujeron
fuertemente sus gastos financiados.

En el caso de las tarjetas, como se mencioné anteriormente, es probable que su
uso se restrinja al aprovechamiento de las promociones puntuales vigentes, debido
al encarecimiento de los costos de la deuda por aumentos de la tasa de interés y
ante la posibilidad de una mayor carga por morosidad o intereses punitorios frente
a atrasos en los cumplimientos. En cuanto a los préstamos prendarios y
personales, es posible que exista una menor predisposicion a tomarlos por temor a
no poder cubrir los gastos en el futuro. Adicionalmente, las entidades financieras
tomaron previsiones ante el agravamiento de la crisis internacional, entre las cuales
se encuentra la intensificacion de restricciones al momento de otorgar
financiamiento. Este escenario, podria incluso generar que algunas familias deban
cubrir sus urgencias recurriendo al crédito informal.

En cuanto al analisis particular de las distintas lineas de crédito, el incremento
interanual del stock de préstamos personales otorgados por los bancos al sector
privado fue de 6,9% en el mes de julio (el aumento méas bajo desde marzo de 2004)
y de 15,3% en el acumulado hasta dicho mes (la variacién interanual mas acotada
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desde julio de 2004). Debe tenerse en cuenta ademdas, como se mencionara
anteriormente, que una parte del dinamismo del stock de los préstamos personales
estaria asociado al alza de las tasas de interés'® en relacién con iguales periodos
de 2008, mas que al otorgamiento de nuevos empreéstitos. Asi, la tasa promedio de
los préstamos personales, si bien venia disminuyendo paulatinamente desde
comienzos de 2009, alcanz6 33,5% en julio y 34,9% en el promedio acumulado
hasta dicho mes, lo que implicé una diferencia interanual positiva de 1,7 puntos
porcentuales y 5,8 puntos porcentuales respectivamente. Asimismo, la
desaceleracion del crecimiento del stock de estos créditos es aun mas destacable
si se tiene en cuenta que el mismo se cumplié en el marco de una aceleracion de
los precios minoristas.

GRAFICO 2.2.15 CREDITO BANCARIO AL SECTOR PRIVADO NO FINANCIERO ORIENTADO AL

CONSUMO. PRESTAMOS PRENDARIOS, PERSONALES Y CON TARJETA DE CREDITO.
VARIACION INTERANUAL (%). ARGENTINA. ENERO 2007/3uLi0 2009
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Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base
de datos del BCRA.

Por su parte, la financiacion con tarjeta de crédito también experiment6
desaceleraciones en el mes de julio de 2009 (18,4%), teniendo en cuenta el ritmo

% Refiere a tasas en porcentaje nominal anual, promedio mensuales.
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de crecimiento promedio que manifestd la serie en 2008 (44,1%). Al mismo tiempo,
el incremento acumulado en los primeros siete meses del afio alcanz6 22,8%. A su
vez, continuaron acortandose los plazos de financiacién sin interés, excepto en
aquellas promociones puntuales que son absorbidas por los bancos emisores de
las tarjetas y por algunas cadenas de comercio minorista, con la finalidad de
recuperar su nivel de ventas. También en este caso, aunque en menor medida, el
aumento de las tasas de interés seria responsable de la suba de una porcién del
stock de préstamos, a lo que se suman las refinanciaciones (cuyo costo financiero
total puede superar el 60%), debido a que un segmento de los clientes no estaria
en condiciones de afrontar el importe total de los pasivos contraidos. La tasa de
interés promedio en 2008 se ubic6 en 27,3% (1,2 puntos porcentuales mas que en
2007), mientras que en el mes de mayo de 2009 ascendi6 a 29,9% (lo que implicé
un diferencial de 3,5 puntos porcentuales respecto a igual mes de 2008).

En el caso de los préstamos prendarios la desaceleracion que venia ocurriendo
durante los primeros meses del afio fue mas empinada y se transformé en caida en
julio de 2009 (vinculada ademas con la disminucion de las ventas de autos 0 km
mencionada anteriormente). La merma interanual para esta linea crediticia fue
0,7% en julio de 2009, en fuerte contraposicion con el incremento de 51,7%
computado en julio de 2008. Esto significa que las nuevas financiaciones no
alcanzaron a cubrir las cancelaciones efectuadas por los deudores. En términos
acumulados, los préstamos prendarios crecieron interanualmente un 11% en los
primeros siete meses del afio, muy por debajo del incremento de 54,8% registrado
en igual periodo de 2008. Por su parte, la tasa de interés para este tipo de
préstamos se incrementé 3,3 puntos porcentuales en julio de 2009, en relaciéon con
igual periodo del afio anterior, ubicandose en 21,9%. Desde el comienzo de 2009,
su comportamiento fue oscilante y promedié 23,2% (con un pico en el mes de
marzo de 25,4%), lo que implicd un incremento de 8,5 puntos porcentuales por
encima del valor promedio alcanzado en el mismo periodo de 2008. Por ultimo,
vale destacar que el stock absoluto de deuda para esta linea de créditos viene
descendiendo respecto del mes anterior desde enero de 2009. Teniendo en cuenta
gue los aumentos de la tasa de interés afectan a la deuda ya pactada, las caidas
intermensuales (que oscilan entre el 0,6% y el 2,6%) nuevamente significan que las
nuevas colocaciones son inferiores a las cancelaciones del periodo.
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GRAFICO 2.2.16 CREDITO BANCARIO AL SECTOR PRIVADO NO FINANCIERO ORIENTADO AL
CONSUMO. PRESTAMOS PRENDARIOS, PERSONALES Y CON TARJETA DE CREDITO.
ARGENTINA. ACUMULADO A JuLlO. ARos 2006/2009
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Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base
de datos del BCRA.

A modo de sintesis, el segmento de créditos bancarios orientados al consumo ha
sufrido en este periodo una importante desaceleracion, la cual se profundiza si se
tienen en cuenta los aumentos en las tasas de interés. Por el lado de los
tomadores, la menor tendencia a tomar créditos puede deberse a las altas tasas de
interés, que derivan de las expectativas de devaluacion y de la inflacion actual y
proyectada; a lo que se suma la prudencia al momento de contraer un crédito al
que no podria hacerse frente en el futuro. Por el lado de los bancos, el temor al
aumento de la tasa de mora y la necesidad de mantener un elevado nivel de
liquidez (en lo que va del afio tuvimos un periodo de mayor incertidumbre por las
elecciones, que hizo que los bancos prefieran tener mayor liquidez) han llevado a
incrementar la rigidez de las condiciones para el otorgamiento a fin de mantener la
sanidad de su cartera.

El crecimiento del stock de préstamos orientados al consumo otorgados por
los bancos al sector privado (préstamos prendarios, personales y con
tarjetas de crédito) verificé nuevamente una desaceleracién de su ritmo: en el
acumulado hasta julio de 2009 crecieron en promedio un 16,8%, muy por
debajo del 53,7% experimentado en el mismo periodo de 2008. En términos
generales, la evolucion reciente de estos stocks se asociaria mas con los
incrementos de tasas de interés, que con las nuevas financiaciones, en tanto
las mismas se encarecieron entre 3,6 y 7,4 puntos porcentuales en el periodo
mencionado, siendo el caso de los préstamos prendarios y personales los
mas destacables. En el caso particular de los créditos prendarios, las nuevas
financiaciones no alcanzaron a cubrir las cancelaciones efectuadas por los
deudores, registrandose la primera merma interanual en julio de 2009 (-0,7%).
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2.2.7 DEFENSA AL CONSUMIDOR

Los ciudadanos como consumidores tienen determinados derechos y deberes que
muchas veces desconocen. Asimismo, existen leyes que los amparan de
situaciones problematicas y abusos cuando adquieren un producto o servicio.

En el ambito de la Ciudad de Buenos Aires, la Direccion General de Defensa y
Proteccién al Consumidor, dependiente del Ministerio de Desarrollo Econémico, es
el organismo encargado de la aplicacion de la Ley Nacional 24.240 de Defensa del
Consumidor, de la Ley Nacional 22.802 de Lealtad Comercial, de la Ley 757 de
Defensa al Consumidor de la Ciudad de Buenos Aires, y de la ley 941 de la Ciudad
de Buenos Aires que implementd el Registro Publico de Administradores de
consorcios.

Las denuncias se realizan en los casos en que los consumidores consideran que
una empresa no cumple con lo pactado en una transacciéon comercial, como por
ejemplo cuando el producto adquirido no posee las condiciones adecuadas para su
uso y funcionamiento, o0 no se presta un servicio conforme al contrato celebrado.

Con respecto a la cantidad y evolucion de los reclamos en la Ciudad de Buenos
Aires, en el mes de junio de 2009, se atendieron 655 consultas y se realizaron
1.010 denuncias de consumidores. La cantidad de denuncias muestra un ascenso
de 22% respecto a igual mes del afio anterior.

Si se toma el acumulado de los primeros seis meses del afio en su conjunto se
observa que el nimero de denuncias asciende a 5.975, evidenciando un
incremento interanual de 15,1%. Al comparar con iguales periodos de 2007 y 2006
las subas fueron bastante mas pronunciadas (27,31% y 41,1%, respectivamente).

Con respecto a los rubros mas denunciados durante junio de 2009, los mismos
fueron Telefonia Celular (23,1%) y Electrodomésticos (15,3%). Le siguen en
cantidad de reclamos Bancos- Financieras (11,7%) e Internet (7,4%). Por ultimo, se
ubicaron los segmentos Automotores (5,9%), TV por cable/satelital (4,1%) y
Medicina prepaga (3,8%).

Es necesario agregar que la cantidad superior de denuncias en estos rubros -y su
persistencia como rubros mas denunciados en diferentes periodos- se relaciona
con que los mismos son segmentos que presentan una tendencia creciente en el
nivel de sus ventas. Es decir, a mayor consumo de determinados productos y
servicios los ciudadanos realizan mayores reclamos.

Por otra parte, el tipo de relaciéon contractual entre el prestador del servicio y el
usuario muchas veces no posee marcos legales bien especificados, cuestion que

™ La informacion se refiere a denuncias realizadas por consumidores finales sobre compras o firmas de
contratos acontecidos en la Ciudad de Buenos Aires.
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influye de manera significativa en la posterior cantidad de reclamos. En este
sentido, en el mes de junio de 2008, se han promulgado dos nuevas leyes en la
Ciudad que otorgan mayor transparencia al marco contractual de la prestacion de
servicios. La ley N° 2.695 obliga a las empresas prestadoras de servicios a
suministrar una copia del contrato de adhesién aun antes de suscribirlo y la ley N°
2.697 establece a las compafiias que prestan servicios de telefonia mévil, medicina
prepaga y servicios de television por cable y/o Internet la obligacién de suministrar
al consumidor un certificado de baja en el término de 72 hs.

Respecto al aumento de los reclamos relacionado con el incremento del consumo,
se observa que los celulares, uno de los rubros mas denunciados, registran
importantes alzas -tanto en la cantidad de teléfonos en servicio como en el numero
de llamadas realizadas- desde hace mas de cuatro afios. En este sentido, datos a
nivel nacional, suministrados por el INDEC para junio de 2009, indican que la
cantidad de llamadas realizadas con Telefonia Celular crecié 30% si se compara
con igual mes de 2008. De igual forma, la cantidad de mensajes de texto enviados
tuvo un aumento interanual de 25,6% y el nUmero de aparatos en servicio se
incrementd 14,2%, respecto de junio de 2008.

Internet, otro de los rubros mas denunciados, muestra un amplio crecimiento en
sus ventas. Segun indican datos provisorios del INDEC para el mes de marzo de
20009, el total de accesos residenciales creci6 14,5% respecto a igual mes de 2008.
Las cuentas de abono crecieron 23,9%, suba que se explica por los incrementos de
las cuentas de banda ancha (29,3%), mientras que los abonos Dial Up,
descendieron 25,3%, respecto de marzo de 2008.
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GRAFICO 2.2.17 DEFENSA AL CONSUMIDOR. ESTRUCTURA PORCENTUAL DE LAS DENUNCIAS
POR RUBRO Y VARIACION INTERANUAL DEL TOTAL DE DENUNCIAS (%). CIUDAD DE BUENOS
AIRES. JUNIO 2008/JuNio 2009
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Nota: la estructura porcentual de las denuncias se calculé excluyendo del total al rubro Otros no
especificados. Por su parte, el segmento correspondiente a los Otros Especificados comprende los rubros
Alimentos, Construccién, Educacion, Indumentaria, Inmobiliarias, Seguros, Mantenimiento, Telefonia fija,
Tiempo compartido, Transportes de pasajeros, Turismo y Servicios Publicos Domiciliarios.

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de la
Direccion General de Defensa y Proteccion al Consumidor (Ministerio de Desarrollo Econémico GCBA).

Luego de recibir las denuncias, la Direccion de Defensa del Consumidor celebra
audiencias de conciliacion entre el consumidor denunciante y la empresa
denunciada. En el acumulado a junio de 2009, se celebraron un total de 9.322
audiencias de las cuales 3.954 llegaron a un acuerdo conciliatorio entre las partes.

Por otra parte, si denunciante y denunciado no arriban a un acuerdo conciliatorio,
las actuaciones pasan a la Direccion Juridica para que se determine si hubo una
infraccion a la ley. Si se comprueba la violacion a la norma la empresa es
sancionada con multas de $ 500 a $ 500.000. En el acumulado a junio del afio
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2009, se cobraron penas por $ 917.940 que corresponden a sanciones aplicadas
por la Direccion de Lealtad Comercial, a penalizaciones de la Direccién Juridica de
Proteccién al Consumidor y a multas del Registro Publico de Administradores.

2.2.8 NOVEDADES?™®
AUMENTO DE PRECIOS

En lo que respecta a la regulacion de precios de articulos de primera necesidad, a
principios de julio, la Secretaria de Comercio Interior autorizé6 aumentos de precios
de entre el 2% y el 9% a varias empresas que comercializan estos productos de
consumo masivo (alimentos, bebidas, articulos de limpieza y de tocador).

CANASTA DE ALIMENTOS A BAJO COSTO

La cadena de hipermercados Carrefour presentd al Gobierno un "paquete de
nutricion" de bajo costo que comenz6 a comercializarse a fines de agosto. La
propuesta se basa en un plan de nutricion para una familia tipo (compuesta por dos
adultos de hasta 55 afios y dos menores de edad), disefiado para aportar los
nutrientes necesarios, con un costo diario de $5,50 por persona. El denominado
“Menud Econdémico y Nutritivo” incluye 32 productos y duraria 14 dias, incluyendo
las cuatro comidas diarias. En principio, el menu sélo sera comercializado por los
supermercados Carrefour, aunque no se descarta que otras cadenas se sumen a la
propuesta con sus propias canastas.

LAas CADENAS DE SUPERMERCADOS SACAN LOS
ELECTRODOMESTICOS DE SUS GONDOLAS

Por la abrupta caida de las ventas de electrodomésticos, en los ultimos meses los
supermercados empezaron a reemplazar sus espacios en los locales por géndolas
con comida y bebidas. La estrategia se basa en que los incrementos percibidos en
la facturacion global de estas empresas minoristas estuvo fundado en la
comercializacion de los productos esenciales de la canasta bésica.

SUCURSALES MAS PEQUERNAS

La cadena francesa Carrefour sigue apostando al formato “express” (mas pequefio
y orientado al expendio de alimentos y bebidas) para expandir su negocio. Asi es
gue en el mes de septiembre, inaugurard 2 nuevas sucursales, una en Cérdoba y

2 Fyentes consultadas: La Nacién, Ambito Financiero, Clarin, Pagina 12, El Cronista Comercial.
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otra en la ciudad de Mar del Plata. La estrategia de la empresa supermercadista
consiste en no competir con los grandes hipermercados sino con los almacenes de
barrio y los autoservicios chinos.

LOS SUPERMERCADOS DEBERAN SUSTITUIR LAS BOLSAS
PLASTICAS

Los supermercados e hipermercados establecidos en la Ciudad tendrén cuatro
afios para eliminar la entrega de mercaderia en bolsas no biodegradables y
sustituirlas por sobres que no afecten al medio ambiente, segin una ley
sancionada a fines de agosto por la Legislatura de la Ciudad.

UNA RED MEXICANA DE KIOSCOS SE INSTALA EN EL PAIS

La empresa de capitales mexicanos Corner, ingresard como competidor en el
negocio de los kioscos portefios. Su primer local se ubicara en Puerto Madero,
aunque los planes incluyen al menos una decena de aperturas en un futuro
proximo. La propuesta comercial de Corner se asemeja basicamente a lo que se
conoce como un drugstore, con una oferta que no se limita a las golosinas,
incluyendo otros alimentos, articulos de bazar y jugueteria. El nuevo
emprendimiento competira con firmas como Open 25 (que cuenta con mas de 130
puntos de venta en el centro de la ciudad y algunos barrios estratégicos) y Kiosco
City, otra cadena con fuerte presencia en el microcentro de la Ciudad.

LA MARCA MNG voLVIO AL PAIS

En el mes de julio, la firma espafiola de indumentaria femenina MNG (Mango) que
se habia retirado del pais tras la crisis del 2001, regres6 a la Argentina. Sus
prendas se comercializaran en las tiendas Falabella.

INGRESO AL MERCADO ARGENTINO

Playtex, la marca norteamericana de cuidado personal, anuncié el inicio de sus
operaciones en el mercado argentino. El debut se concretard mediante el
lanzamiento de una linea de productos para bebés -mamaderas, chupetes y vasos
antiderrames- y otra de cuidado femenino (tampones y toallas himedas). La firma
pertenece al grupo Energizar Holdings y es una de las firmas lideres en el negocio
de cuidado personal, en el mercado norteamericano, con ventas por USD 1.900M.
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PROMOCIONES EN CENTROS DE COMPRAS

Con el objetivo de recuperar su nivel de ventas, los shoppings centers han
intensificado sus estrategias de promocion, entre las cuales se incluye la extensién
del horario de apertura y la oferta de descuentos limitados (en horarios
generalmente nocturnos). En las Ultimas semanas estas herramientas fueron
aplicadas por El Solar de la Abadia (el shopping de Las Cafiitas), las Galerias
Pacifico, Unicenter (en Martinez) y el Dot Baires (en Saavedra).

EL VILLAGE RECOLETA SE TRANSFORMARA EN SHOPPING

El centro de entretenimientos que cuenta con 16 salas de cine, restaurantes, libros,
musica y un espacio dedicado al juego, decidi6 emprender una nueva etapa que
combinara la incorporacion de mas de cien locales comerciales dedicados a la
indumentaria de moda y el disefio. El plan de obras comenzara en el mes de
septiembre.

LA MEXICANA COPPEL LLEGA AL PAIS

La mexicana Coppel, una de las 50 empresas mas grandes de Latinoamérica,
desembarcara el afio proximo en la Argentina con una inversion de USD 50M para
la apertura de cuatro tiendas departamentales en el Gran Buenos Aires, para
competir con Falabella, Rodé y Garbarino. El gigante azteca prevé crear 400
empleos en su primer afio de actividades, con cuatro locales y un depésito, y luego
expandirse. Con una facturacion anual de mas de USD 2.100M, esta iniciativa
constituira la primera inversién de Coppel fuera de México.

AVANZA EL IMPUESTO A PRODUCTOS ELECTRONICOS

Ya fue aprobado en diputados el proyecto del poder ejecutivo que aumenta los
impuestos internos a una serie de productos como monitores, junto a otros
electrénicos y electrodomésticos. También se les sube el IVA del actual 10,5% al
21%: hasta ahora, estos articulos tributaban la mitad del IVA. Del proyecto se han
excluido a las notebooks y netbooks . La iniciativa del ejecutivo estd acompafiada
de un decreto también del Gobierno que beneficia a Tierra del Fuego con una baja
en los impuestos internos a todos los productos fabricados en la isla.
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SE EXTIENDE POR UN MES MAS LAS 12 CUOTAS SIN
INTERES

Las tarjetas de crédito extendieron por 30 dias el plan para financiar las compras a
un afio a tasa cero (de Visa y Mastercard y para compras en comercios de
determinados rubros), que regia hasta el vienes 31 de julio y ahora se extendera
hasta el 31 de agosto. Entre las razones de la prorroga figura la actitud de los
consumidores. Estos, después de los comicios y una vez pasada la incertidumbre
tenian postergadas decisiones de compra y ahora se encuentran mas propensos a
consumir. En el caso de Visa, la iniciativa estuvo dirigida a rubros como
indumentaria, perfumeria, ropa deportiva, calzado y hoteleria, entre otros. Por su
parte, Mastarcard realiz6 convenios con supermercados y autoservicios, tiendas de
articulos del hogar y computacion. Los costos serdn asumidos por las entidades
financieras, aunque los bancos cobraran una tasa del 6% a los comercios que
adheridos a la promocion.

SET DE MEDIDAS PARA REACTIVAR EL CREDITO

El Banco Central anuncio el 20 de agosto una bateria de medidas que procura
reactivar el crédito al sector privado, en especial hacia las pymes, familias e
individuos. El directorio de la autoridad monetaria aprobé para eso una serie de
disposiciones destinadas a flexibilizar requisitos para el acceso al crédito. Para los
tomadores de créditos personales (individuos y familias), se introdujo una
modificacién importante tendiente a facilitar las condiciones de financiamiento del
consumo. Los bancos deberdn cambiar el parametro de evaluacion del individuo.
Ahora, no sélo se tomara en cuenta su patrimonio y la relacién cuota/ingreso sino
que ademas los bancos miraran las garantias que presente el deudor y la fuente de
sus ingresos. Ademas, se relajaron las clasificaciones de los pequefios deudores
sin descuidar una sana administracion de los riesgos por parte de las entidades
financieras. Las nuevas disposiciones apuntan a “atender mas agilmente las
necesidades de financiamiento para capital de trabajo u otras inversiones, sin la
necesidad de una revision integral de su situacion”.

LOS BANCOS SALEN A PELEAR CON LAS TERMINALES Y
BAJAN CINCO PUNTOS SUS TASAS PARA 0 KM

Las entidades lideres del sistema buscan recuperar el mercado perdido en los
Ultimos afios frente a las automotrices: ofrecen mas agilidad en los tramites y tasas
entre 19% y 25% para plazos de hasta 36 meses, para financiar compras de
vehiculos. Pretenden competir con los planes de ahorro de las concesionarias y el
Plan de Financiacién Nacional del gobierno, aunque el costo ofrecido por los
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bancos es aun significativamente alto si se consideran las lineas para autos del
Gobierno (con un interés del 8%) y los planes de ahorro que suelen ofrecer las
concesionarias.

(Ver anexo estadistico)
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2.3. CONSTRUCCION Y MERCADO INMOBILIARIO

La Construccion fue la actividad productiva con mayor expansion interanual en el
afio 2007 (24,6%), segun los datos provisorios del Producto Bruto Geografico de
ese afio. Segun la dltima medicion del Indicador Trimestral de la actividad de la
Construccion, en el primer semestre de 2008 la actividad verific6 un incremento
interanual de 12%, producto de un incremento de 4% en el primer trimestre, y de
20% en el segundo trimestre del afio.

En términos de valor agregado, la Construccién aporta el 5,8% del Producto Bruto
generado en la Ciudad. Por su parte, segun datos provistos por la EPH, el sector
construccion tuvo el 7% (126.000) de los puestos de trabajo ocupados en la Ciudad
en el primer trimestre de 2007. Por otro lado, dentro de la clasificacion utilizada por
la metodologia del Producto Bruto Geografico, la actividad inmobiliaria se inserta
en la categoria Servicios inmobiliarios, empresariales y de alquiler. Este segmento
comprendio el 21,4% del valor agregado bruto portefio durante el afio 2007, y
crecio un 5,2% en el dltimo afio.

De acuerdo con datos del Sistema Integrado de Jubilaciones y Pensiones (SIJP)
que refieren a la cantidad de puestos de trabajo del sector privado registrado en la
Ciudad de Buenos Aires, en el aflo 2008 el rubro Construccién tuvo un incremento
interanual de 3,9% en la cantidad de puestos, participando en el 5,6% del total de
ocupados de la Ciudad (con 90.000 ocupados)®. El rubro Actividades Inmobiliarias,
Empresariales y de Alquiler, por su parte, participé en un 22,9% del total de
puestos de la Ciudad, registrando en 2008 un incremento interanual de 12,5% en
la cantidad de puestos de trabajo, con un total de 372.000 puestos en el afio. Por
ultimo, el salario promedio de la rama de la construccion, fue en 2008 de $ 2.384
mensuales, registrando una variacion interanual de 29,8%; al tiempo que en el
rubro Actividades inmobiliarias, empresariales y de alquiler, el mismo fue de $
2.827, incrementandose 24,8% con respecto a 2007.

A nivel nacional, de acuerdo a los datos mas recientes, correspondientes al primer
trimestre de 2009, la cantidad de puestos de trabajo del rubro Construcciéon en
relacion de dependencia y que aportan al sistema integrado de jubilaciones y
pensiones, tuvo una merma interanual de 7,8%.

2.3.1. CONSTRUCCION

En el mes de julio de 2009, en la Ciudad de Buenos Aires se registraron 154
solicitudes de permisos de construccién, correspondientes a 103.572 m? de
superficie. Mientras las primeras tuvieron una merma interanual de 29,7%, la

! Cabe mencionar que especialmente en el sector de la construccion una gran cantidad de trabajadores no
se encuentran incluidos en este registro, dado que es uno de las ramas con mayor cantidad de
trabajadores no formales.
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segunda cay6 65,3%. La caida en la superficie solicitada para construir de julio,
por su parte, se produjo como resultado de una baja de 66,5% en la superficie
solicitada para uso residencial y de 59,1% en el area destinada para actividades
econdmicas.

De esta manera, tanto en lo que respecta a la superficie como a los permisos, se
continud el comportamiento bajista observado en los afios 2007 y 2008, asi como
en el primer semestre de 2009. La Unica excepcién durante este Gltimo periodo fue
la superficie solicitada en el mes de febrero, cuando se produjo una suba de
10,3%, asociado al segmento no residencial, y en particular al rubro Hoteleria y
Alojamiento, que concentr6 mas de 70.000 m?. En el mes de junio, en tanto, la
caida verificada fue de 22,3% en el caso de la superficie, y de 13,1% para los
permisos.

GRAFICO 2.3.1 CONSTRUCCION. SUPERFICIE SOLICITADA PARA CONSTRUIR (M2) Y

VARIACION INTERANUAL (%). CiluDAD DE BUENOS AIRES. ENERO 2008/JuLlo
2009
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de
DGROYC.
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Como resultado de la dinamica registrada durante los primeros siete meses del
afio, se observa una baja interanual general de 45,9% en la superficie solicitada
para construir, la cual fue producto de una caida de 49,8% en el uso productivo y
de 44,4% en el residencial. Este significativo decrecimiento se encuentra
traccionado, fundamentalmente, por la merma de los meses de enero, abril, mayo y
julio, con caidas mayores al 35%. El nivel absoluto del acumulado de los primeros
siete meses del afo, por su parte, fue el mas bajo desde el afio 2005.

La merma de la superficie no residencial, por su parte, se explica
fundamentalmente por las caidas de Comercio y Administracion, Banca y Finanzas
y, en menor medida, de Educacion y Salud y Almacenamiento y Galpones. En
cambio, verificaron alzas los segmentos Hoteleria y Alojamiento, Otros Destinos,
Transporte e Industria. La baja de la superficie residencial, por su parte, se
encuentra asociada a las Multiviviendas, las que cayeron 45,7%.

En cuanto a la composicion por sector, cabe destacar que, en los primeros siete
meses del afio 2009, dentro del uso residencial, 95,5% correspondid a
Multiviviendas, mientras que solamente el 4,5% restante concernio a Univiviendas.

Dentro del uso econémico, en el acumulado a julio de 2009, mas del 30% de la
superficie solicitada correspondié a Hoteleria y Alojamiento, lo cual se encuentra
fundamentalmente asociado al excepcional comportamiento del mes de febrero
comentado. Le siguieron en importancia Administracién, Banca y Finanzas -rubro
gue obtuvo 26,3% de la superficie solicitada no residencial, pero perdié6 una
significativa participacion con respecto al mismo periodo de 2008 (8 pp.)- Y
Comercio (23,3% del total), que también redujo significativamente su participaciéon
(més de 20 puntos porcentuales).
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GRAFICO 2.3.2 CONSTRUCCION. COMPOSICION DE LA SUPERFICIE SOLICITADA NO
RESIDENCIAL (%). CIUDAD DE BUENOS AIRES. ACUMULADO A JuLlo. ANos 2008 v 2009
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Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de DGROyC.

En tanto, la superficie para obras privadas a nivel nacional® registré, en los
primeros seis meses de 2009, una merma interanual de 19,3%, con fuertes caidas
en todos los meses con excepcion de marzo .

2.3.2 MERCADO INMOBILIARIO

En el mes de junio de 2009, se anotaron en el Registro de la Propiedad Inmueble
de la Ciudad de Buenos Aires 6.245 escrituras traslativas de dominio, lo que
implicé una baja de 23,2% con relacion al mismo mes de 2008. En el acumulado
del primer semestre del afio, la cantidad de escrituras fue de 32.851, y la caida, de
31,1%. En consecuencia, se consolidd la tendencia a la baja iniciada en el afio
2008, cuando se verific6 una merma de 0,9% que estuvo asociada,
fundamentalmente, al comportamiento del segundo semestre del afio. Cabe decir
que la cantidad de escrituras traslativas de dominio del semestre es la menor,
desde, al menos, el afio 1997.

En cuanto a las escrituras hipotecarias, en junio pasado se registraron 425
operaciones, mostrando una baja de 32,1% con relacion al nivel observado un afio
antes, en tanto que en el acumulado de los primeros seis meses del afio 2009, se
realizaron 2.302 operaciones, lo que significé una caida de 38,3%.

De esta manera, se continua la tendencia a la baja iniciada en el afio 2008, cuando
se realizaron 7.662 operaciones Yy se verifico caida de 10,6%. En tal sentido, se
verifica un cambio en la performance de las escrituras hipotecarias, las que en los

2 Dicha superficie es medida por el INDEC sobre una muestra de 42 municipios, entre los que se encuentra
la Ciudad de Buenos Aires.
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afos posteriores a la devaluacién tuvieron comportamientos fuertemente positivos,
y que habian verificado, en el conjunto del afio 2007, una suba interanual de
14,6%. La cantidad de escrituras hipotecarias en los primeros seis meses de 2009,
en tanto, resulta la mas baja desde el afio 2005.

Como resultado de este comportamiento, en los primeros seis meses de 2009, se
verificaron 35.153 actos notariales3, los que tuvieron una caida de 31,6%. Cabe
decir que las escrituras hipotecarias en este periodo, representaron solamente
6,5% del total.

Por su parte, se advierte una interrupcién de la recuperacion del crédito hipotecario
ofrecido por los bancos en el ambito nacional, que exhibié en junio y julio de 2009
una caida intermensual de 0,2% y 0,1%, respectivamente. Continla asi la
tendencia iniciada en el mes de abril de 2009, cuando se produjo la primera merma
intermensual desde fines de 2005. Por otro lado, si bien en junio y julio se
produjeron incrementos interanuales de 14,6% y 12,1%, que ponen en evidencia
mas de tres afios de subas consecutivas, cabe observar que a partir de diciembre
de 2007 —cuando se verificd el mayor incremento de los Ultimos afios, de 42,1%-
se observa una fuerte desaceleracion en las tasas de crecimiento. En tal sentido,
cabe observar que este incremento, al tratarse de una variable stock, tiene un
fuerte efecto arrastre, por lo que puede ocurrir a pesar de que estuvieran
disminuyendo la cantidad de préstamos nuevos.

® Los actos notariales incluyen las escrituras traslativas de dominio y las hipotecas.
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GRAFICO 2.3.3 MERCADO [INMOBILIARIO. ESCRITURAS TRASLATIVAS DE DOMINIO
ANOTADAS EN EL REGISTRO DE LA PROPIEDAD INMUEBLE Y VARIACION INTERANUAL
(%).CiuDAD DE BUENOS AIRES. MAyo 2008/Junio 2009
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos del Registro
de la Propiedad Inmueble.
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2.3.3 NOVEDADES"*

LANZAMIENTO DE NUEVOS CREDITOS HIPOTECARIOS

De acuerdo a informacion brindada por el Banco Hipotecario, habria 17.000
carpetas precalificadas, a las que deben sumarse un total de 3.395 solicitudes,
gue ya han sido aprobadas - o0 estan en proceso de preaprobacién - por un total
de $ 540 M.

CEDULAS HIPOTECARIAS

El Banco Hipotecario lanz6, en el mes de agosto, dos nuevas ediciones de
cédulas hipotecarias, por un monto de $ 550M. Las mismas, permitirdn un mayor
financiamiento de créditos para la construccion y acceso a la vivienda. La cédula
es un titulo tradicional del Banco Hipotecario, a partir del cual se financian los
créditos para la vivienda, ya que justamente el pago de estos préstamos es el
reaseguro del cobro de esas cédulas. La colocacion de estas cédulas se realizara
del 12 al 21 de agosto de 2009 y corresponde a las Series IX y X.

BLANQUEO DE CAPITALES

El titular de la Administracién Federal de Ingresos Publicos (AFIP), Ricardo
Echegaray, expuso los numeros finales del blanqueo de capitales. Dicho régimen
de regularizacion, permite blanquear capitales a una tasa de entre el 1% y el 8%,
en vez del 35% del impuesto a las ganancias que hubieran debido pagar como
renta de origen desconocido. En tal marco, se regularizaron $ 18.113M,
correspondientes a casi 36 mil contribuyentes. El 10% de este monto, fue
destinado a la compra de inmuebles nuevos. Esta utilizacién habilit6 a sus
propietarios a regularizar sus capitales pagando una tasa del uno por ciento.

OFICINAS EN NUNEZ

En Pico y la Avenida General Paz, se esta construyendo un edificio de 70.000
m? destinado a oficinas. El mismo tiene prevista su entrega para octubre de 2010,
y cuenta con una inversién de USD 5M.

(Ver anexo estadistico)

* Fuente: Infobae, La Nacién y Pagina 12.
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2.4. TRANSPORTE

2.4.1. MOVIMIENTO INTRAURBANO

El movimiento intraurbano incluye la cantidad de pasajeros transportados en
subterraneos y transporte publico automotor, por un lado, y la circulacién vehicular
por las autopistas de la Ciudad, por el otro.

En el mes de junio de 2009, la cantidad de pasajeros que utilizaron medios de
transporte publico (subtes y colectivos) dentro de la Ciudad de Buenos Aires
exhibid un decrecimiento de 1,4% con respecto a igual mes del afio anterior,
alcanzando poco mas de 53,5 millones de boletos vendidos, contra los 54,3
millones de junio de 2008. Para una comparacién del mismo tipo, en mayo se
observé una caida alin mas pronunciada (6%).

En efecto, el comportamiento negativo exhibido durante el mes de junio por el
transporte publico intraurbano se explica por el descenso en la cantidad de boletos
vendidos en las lineas de colectivos que circulan solamente dentro de los limites de
la Ciudad de Buenos Aires (-8,3%), en tanto que se registré un aumento en el
numero de pasajes comercializados dentro del sistema de subterraneos de la
Ciudad (7,1%). Este ultimo habia exhibido en mayo un decremento de 3,5%
después de un periodo de trece meses de crecimiento consecutivo.

Los subterrdneos en particular mostraron para junio de 2009 comportamientos
dispares. Mientras que el Premetro volvié a mostrar una disminucién interanual del
ndamero de boletos vendidos (28,8%), el resto de las lineas tuvieron
comportamientos positivos pero menores a los registrados durante los meses del
primer trimestre del afio. El mayor incremento lo obtuvo la H (33,6%), mientras que
en segundo lugar se ubica la linea A, que mostré un crecimiento de 15,2%, el cual
se encuentra estrechamente vinculado a la extension de dicha linea hasta el barrio
de Flores. En tanto, la linea B creci6 7,3%, la E 6,8%, la C 5,3% y la D 3,6%.

En lo que refiere a la circulacién por autopistas internas de la Ciudad, en el mes de
junio de 2009, se registraron casi 9,2 M de vehiculos, un 0,8% menos que en el
mismo mes del afio anterior, acumulando en el primer trimestre una caida de casi
5,5% con respecto al mismo periodo de 2008.
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GRAFICO 2.4.1. TRANSPORTE. EVOLUCION DEL MOVIMIENTO INTRAURBANO DE PASAJEROS
EN TRANSPORTE PUBLICO (EN MILES) Y DE LAS TASAS DE VARIACION INTERANUAL DEL
TOTAL DE PASAJEROS. CIUDAD DE BUENOS AIRES. JuNIO DE 2008/JuNiO DE
2009

35.000 25%

30.000 T 20%

25.000 T 15%
20.000 A T 10%

15.000 + T 5%

Pasajeros (en miles
Variacion interanual (%

10.000 + T+ 0%

5.000 + T -5%

—+ -10%

J2009 J A S (0] N D E2009 F M A M J

N Transporte automotor ] Transporte subterrdneo —&— Variaciones interanuales total (subte+transporte automotor)

Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de INDEC.
ISSP.

2.4.2. MOVIMIENTO INTERURBANO

El transporte interurbano comprende la circulacién de pasajeros que exceden los
limites de la Ciudad de Buenos Aires, para alcanzar los partidos del Gran Buenos
Aires, incluyendo el analisis de la cantidad de pasajeros transportados en
ferrocarriles y colectivos con estaciones y/o terminales en el Gran Buenos Aires,
por un lado, y de la circulacién vehicular de entrada y salida a la Ciudad, por el
otro.

El nimero de pasajeros transportados a través de servicios publicos interurbanos
(ferrocarriles y colectivos) fue, en el mes de junio de 2009, de casi 138,7 millones,
determinando un decremento de 2,3% con respecto a junio de 2008. Este
comportamiento se explica por las significativas disminuciones de la cantidad de
pasajeros de colectivos que conecta la Ciudad con el conurbano (grupo 1) y del
sistema de ferrocarriles, pese al sensible aumento de la cantidad de pasajeros
transportados por el autotransporte de media distancia (grupo 2). En efecto, el
grupo 1 vy los ferrocarriles mostraron caidas interanuales del orden de 3,1% y de

INFORME EcoNOMICO NRO. 93 - JuLIlO - AGOSsTO 2009 - CIuDAD DE BUENOS AIRES - 69



0,8%, respectivamente; en tanto el grupo 2 exhibié un comportamiento interanual
levemente positivo (1%).

Al hacer foco en la dindmica por ramales del ferrocarril, se observa que las lineas
General Roca, Belgrano Sur y General San Martin tuvieron crecimientos
interanuales (11,8%, 2,4% y 1,7%, respectivamente), en tanto el ramal General
Urquiza se mostré casi sin variaciéon con respecto a junio de 2008 (0,1%). Los
restantes ramales tuvieron todos decrementos interanuales, siendo el méas acusado
el experimentados por la linea Mitre (-11,6%), en tanto, la Sarmiento y la Belgrano
Norte, registraron caidas de 7,7% y 3,6%, respectivamente.

El analisis segun ramal de ferrocarril muestra que en los valores acumulados a
junio de 2009, es la linea General Roca la que exhibié el mayor incremento
interanual de toda la red (8,1%), seguida por el ramal Belgrano Sur (6,5%). Por su
parte, las restantes lineas mostraron caidas interanuales para el acumulado del
afio 2009, siendo la méas importante la del Mitre (-7,8%), seguida por las de los
ramales Gral. Urquiza (-5,2%), Sarmiento (-4,3%), Gral. San Martin (-2%) y
Belgrano Norte (-1,4%).

Con respecto a la participacion en el total de pasajeros movilizados en el transporte
publico interurbano durante el mes de junio del afio 2009, los colectivos del grupo 1
representaron el 70,9%, mientras que el grupo 2 significéd solo el 3,4%. Por su
parte, la participacion de los ferrocarriles fue de 25,7%.
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CUADRO 2.4.2. TRANSPORTE. EVOLUCION DEL MOVIMIENTO INTERURBANO DE PASAJEROS
EN TRANSPORTE PUBLICO (EN MILES) Y DE LAS TASAS DE VARIACION INTERANUAL DEL
TOTAL DE PASAJEROS. CIUDAD DE BUENOS AIRES. JUNIO DE 2008/JuNio DE 2009
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de INDEC.
ISSP.

Por ultimo, el flujo de vehiculos en las autopistas que permiten el ingreso y egreso
a la Ciudad, es registrado a partir de la informacién proporcionada por las
concesionarias de los acceso Norte y Oeste, las autopistas Riccheri y Buenos
Aires-La Plata. En conjunto, la circulacion de junio de 2009 mostré un
decrecimiento interanual de 3%, explicado por la disminucién en la cantidad de
autos (-3,4%), pese al incremento de circulacion de colectivos y camiones livianos
que transitaron (1,7%).

En cuanto al acumulado a junio de 2009, la circulacién por autopistas interurbanas
mostré un comportamiento negativo, con una disminucion de 3,3%. En efecto, la
circulacion de autos mostré un decremento de -3,6%, en tanto que los colectivos y
camiones livianos no mostraron variaciones.
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2.4.3 NOVEDADES DE JULIO Y AGOSTO DE 2009"

LAS AVENIDAS TRIUNVIRATO, GARAY Y GAONA SERAN
DOBLE MANO

El Gobierno de la Ciudad planea que durante el segundo semestre del afio, las
avenidas Triunvirato, Garay y Gaona se conviertan en doble mano. El objetivo es
posibilitar el transito ida y vuelta de los colectivos a través de la misma avenida, en
busqueda de que éstos no transiten por calles angostas de menor envergadura.
Por otro lado, no ha sido aclarado si es que los contracarriles podran ser utilizados
por taxis y autos particulares.

Bajo estas nuevas reglamentaciones, la avenida Triunvirato tendrd en un primer
momento un tramo inicial que recorrera nueve cuadras (entre Avenida de los Incas
y Elcano, en Villa Ortizar) donde se mantendran cuatro carriles en direccién a
Chacarita, y se haran dos contracarriles por los que circularan los colectivos 71, 87,
108 y 127; en un segundo periodo se habilitaré la doble mano en el recorrido de
Triunvirato entre Avenida de los Incas y Roosevelt, en Villa Urquiza.

En lo que respecta a la avenida Garay, el proyecto consiste en hacer doble mano el
tramo comprendido entre Entre Rios y Lima, para que por alli vayan hacia
Constitucion los colectivos que hoy lo hacen por Brasil, que en ese segmento es
angosta.

Por dltimo, en lo que hace referencia a la Avenida Gaona, la reglamentacion
apunta a hacerla doble mano a lo largo de toda su extension, posibilitando el
traslado ida y vuelta de los colectivos de las lineas 99, 106 y 181.

AMPLIACION DEL SISTEMA SUBE

El Gobierno Nacional iniciara en el mes de octubre la instrumentacién del boleto
electrénico para viajar en trenes, subtes y colectivos de la Capital y el Gran Buenos
Aires. En rigor, se trata del punto de partida del armado de una enorme cantidad de
redes de equipos y centros de recarga preparado para procesar los casi 11
millones de tickets y boletos que se expenden a diario en el area metropolitana.

En esta nueva etapa de implementacion del SUBE (Sistema Unico de Boleto
Electronico) se prevé la instalacion de 10.000 validadoras en colectivos y
estaciones de trenes, 5.000 lectograbadoras en comercios y puestos de diarios
para la recarga, y el reparto de 4,5 millones de tarjetas. El proyecto prevé
comenzar con la implementacion del servicio en las terminales de trenes y
colectivos mas transitadas (Constitucion, Plaza de Mayo, Liniers, Once, Retiro,
Morén y Lanus), para luego expandirse al resto de Capital y 35 municipios del
conurbano bonaerense.

! Fuentes Consultadas: La Nacién, La Razén y Clarin.
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La inversion final se prevé que ronde $ 700 M y terminaria de implementarse en
julio de 2010, posibilitando asi la unificacion por sistema de clearing electrénico
(que estara a cargo de Nacion Servicios) la operatoria de 340 empresas de
colectivos (casi 18.000 coches), los ramales de trenes y seis lineas de subte.

También se siguen analizando los puntos referidos a donde sera posible realizar la
recarga de las tarjetas SUBE. El gobierno analiza incorporar puestos de diarios y
revistas, el Banco Provincia, los cajeros de la Red Link y varios cientos de
comercios que venden tarjetas para celulares a los 1.768 puntos de recarga que ya
posee el sistema Monedero.

(Ver anexo estadistico)
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2.5 SERVICIOS PUBLICOS

Datos provisorios del Producto Bruto Geografico (PBG) de la Ciudad para el afio
2007 muestran que 1,4% del producto bruto generado por el distrito portefio a
valores corrientes, correspondié al segmento Electricidad, gas y agua (que agrupa
a gran parte de los principales servicios publicos). La actividad de este segmento
experimentd una expansion interanual de 6,9% (a precios constantes), bastante
superior a la acontecida en 2006 (4,6%).

En cuanto a la cantidad de puestos generados en la Ciudad de Buenos Aires,
segun datos del Sistema Integrado de Jubilaciones y Pensiones (SIJP), la rama
Suministro de electricidad, gas y agua participé con el 0,7% del total de empleos
privados registrados generados en el afio 2008 (11.000 personas empleadas).

2.5.1 CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA

Durante el segundo trimestre de 2009, el consumo de energia eléctrica® en la
Ciudad de Buenos Aires sufrié una caida de 1,5% con respecto al mismo periodo
del afio anterior. Esta leve contraccion estuvo explicada por retracciones en todos
los tipos de usuarios, con la excepcion de los comerciales cuyo consumo reporto
un alza interanual de 1,5%.

El descenso mas pronunciado lo exhibieron los clientes que conforman el bloque
Otros? (-8%), seguidos por bajas menores en los kilowatts facturados a usuarios
industriales (-4,1%) y a residenciales (-3%). Durante el periodo resefiado, estos
Ultimos tuvieron la mayor participacion (47%), siendo de esta forma los que mas
contribuyeron a la caida del total. Le siguen los clientes comerciales con una
participacion de 41,3%, siendo menores los porcentajes consumidos por los
usuarios industriales y por el bloque residual Otros (59% Yy 5,8%,
respectivamente).

El andlisis por sectores muestra que la retraccion interanual del consumo
residencial, se explica por caidas en las pequefias y las medianas demandas (3,4%
y 2,4% respectivamente), mientras que las grandes, por su parte, mostraron un
incremento de 12,4%. El segmento residencial se caracteriza por el fuerte peso de
los pequefios consumidores, que en el segundo trimestre del afio comprendieron el
88,6% del total del segmento (y mas del 41% del total consumido por todos los
usuarios), el cual contribuy6 fuertemente a la performance general del rubro. Por su
parte, las demandas medianas abarcaron el 8,9% y las grandes conservaron sélo
el 2,5% restante de la energia eléctrica consumida para uso residencial.

* En base a datos de Edenor, que brinda servicios en 13 de los 48 barrios de la Ciudad de Buenos Aires
(Recoleta, Palermo, Chacarita, Colegiales, Belgrano, La Paternal, Villa Ortdzar, Agronomia, Villa
Pueyrreddn, Villa Urquiza, Coghlan, Saavedra y Nifiez).

2 El segmento Otros clientes incluye el consumo general, el consumo oficial y el consumo por traccion.
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Con respecto al consumo de los usuarios comerciales, la suba interanual en el
segundo trimestre estuvo explicada por incrementos en las grandes demandas, en
tanto que las pequefias y las medianas tuvieron un ligero descenso (0,5% y 0,3%
respectivamente). Naturalmente, los grandes usuarios fueron los Unicos que
contribuyeron a la suba del segmento con una porciéon de 60,8% sobre el total
consumido y un incremento interanual de 2,9% en el trimestre. Le siguen en orden
de participacion: las medianas demandas con una fraccion de 22,1% y por Ultimo
las pequefias que conformaron el 17,1% de la energia facturada a este segmento.

Por su parte, el segmento industrial evidencié bajas de consumo en todos los tipos
de demanda. Las grandes fueron las que mas contribuyeron a la caida interanual
del segmento, con una participacion mayor al 51% en el total de energia
consumido por el rubro y una contraccion de 6,5%. Las medianas demandas
también contribuyeron a la baja con una retraccién de 2,2%, aunque en menor
medida ya que representaron el 26,6% del consumo industrial. Por Ultimo, la caida
de los pequefios clientes, que participd con el 22% de la electricidad consumida,
fue la que incidi6 mas suavemente en la evoluciéon negativa general (-0,4%). De
esta forma, se observa que luego de manifestar incrementos interanuales en el
consumo desde principios del afio 2005 (sélo interrumpidos en el cuarto trimestre
de 2007), los clientes industriales, volvieron a exhibir un decrecimiento (del mismo
modo que en el trimestre anterior).

Finalmente, la evolucién negativa de los Otros consumidores de energia respecto
del segundo trimestre de 2008, estuvo explicada mayormente por la caida
verificada en el consumo de los usuarios oficiales (-18,8%), el cual representd una
porciéon de 47% en el bloque residual mencionado. A su vez, el consumo de la
categoria general también se retrajo, aunque en menor medida (-6%), significando
ademas una menor cuantia del total de kilowatts consumidos (35,4%). Por su parte,
el uso de traccion exhibié un aumento (33,7%) que no llegd a compensar la baja
del conjunto.?

En cuanto a la contribucién a la baja acumulada del total consumido hasta junio de
2009 (-0,4%), las pequefias demandas fueron las que mas colaboraron con la
caida del total, con una participacion de 52,4%. Le siguen, en orden de
contribucién a la contracciéon de la energia eléctrica facturada, las medianas
demandas, con una porcion de mas del 14,9%. Por su parte, las demandas
grandes tuvieron una participacion de 32,8%, siendo las Unicas cuya dindmica
positiva contrarresto la caida del total consumido.

La retraccion del consumo de energia eléctrica analizada puede fundamentarse, al
menos en buena parte, en la puesta en vigencia de los aumentos tarifarios

% El uso general incluye el consumo de consorcios, luz de pasillos y bombas de agua. En cuanto al uso de
traccion se refiere a la energia utilizada en los servicios de trenes y subterraneos, y el uso oficial incluye las
demandas de los gobiernos municipal, provincial y nacional, pero no asi el alumbrado publico.
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autorizados por el Gobierno y en el menor nivel de actividad econémica (en el caso
de la industria).

GRAFICO 2.5.1 CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA DE UNA DE LAS DOS COMPARNIiAS
DISTRIBUIDORAS DE LA CIUDAD DE BUENOS AIRES (MILLONES DE KILOWATTS) Y VARIACION
INTERANUAL (%). 2DO.TRIMESTRE 2007/2D0O.TRIMESTRE 2009
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Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de Edenor.

2.5.2 CONSUMO DE GAS

En junio de 2009, se entregd un total de 291 millones de m® de gas en la Ciudad de
Buenos Aires, de acuerdo a datos de Enargas. Dicha cifra evidencia una caida
interanual de 4,5%, explicada por la merma en el consumo de los usuarios
comerciales, los usuarios de GNC, y los residenciales (39,5%, 7,1% y 4,8%,
respectivamente). En contraste, el segmento4 gue incluye a los clientes industriales
y a las centrales eléctricas exhibié una suba interanual en el consumo mensual
(57,1%).

Durante el mes de mayo, se presentd un aumento interanual de 53,6%, con un total
consumido de casi 382 millones de m® de gas. Al igual que en junio, fueron los
usuarios comerciales, los usuarios de GNC, y los residenciales los que presentaron

* En esta edicién se analizan en conjunto los datos del consumo industrial y de las centrales eléctricas,
puesto que, a partir del mes de enero de 2009, el Enargas comenzé a publicar de forma agrupada los
datos de estos dos tipos de usuarios. En este sentido, resulta llamativo que la cantidad de usuarios del
nuevo segmento conformado por las centrales y los clientes industriales, mostré en junio un descenso
interanual de 2,9%, cuando las centrales usuarias de gas en la Ciudad suelen ser sélo 3 y no variar a lo
largo de los meses. Esta baja entonces estaria dando cuenta de un descenso en la cantidad de usuarios
industriales.
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caidas interanuales (6,2%, 2,8% y 3,2%, respectivamente). Y el bloque que agrupa
a los industriales y a las centrales el que mas crecié (170,7%).

Aqui es importante aclarar las diferencias significativas que hubo en el peso de
cada tipo de usuarios segun el mes. El segmento de industriales y centrales
eléctricas represent6 durante junio el 11,6% del consumo total, ya que la cantidad
de gas consumido fue muy bajo en relacion al resto de los meses del afio. Sin
embargo, dado que en junio del afio 2008 ocurrioé lo mismo, la variacion interanual
para este segmento fue positiva, pese a lo cual el consumo total cayé (en los
meses previos, era justamente este segmento el que impulsaba fundamentalmente
la suba total). En consecuencia, los usuarios residenciales consumieron mas del
71% en junio de 2009 (cuando su participacion promedio en 2009 es de 23,6%).

En mayo, en cambio, el segmento de industriales y centrales eléctricas consumid el
58% del total (mas acorde a la participacion promedio de 2009 de 66%). En tanto,
los usuarios residenciales consumieron el 29,4% del total y los demas usuarios
mantuvieron su peso relativamente constante.

Grafico 2.5.2 CoNsuMO DE GAS ENTREGADO (MILES DE MS) Y VARIACION INTERANUAL
(%). ClubAD DE BUENOS AIRES. FEBRERO 2008/JuNio 2009
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Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de Enargas.

Si se analiza el acumulado hasta el mes de junio se observa que el volumen de gas
distribuido en la Ciudad de Buenos Aires, experimentd un incremento interanual de
21,5%. El segmento compuesto por los clientes industriales y las centrales fue el
que mas contribuy6 a la suba general interanual, con un aumento de 39,7% y una
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participacion de 69,4% en el total consumido.® En tanto, los demas sectores han
tenido descensos en sus consumos de gas: los clientes residenciales (4,1%) con
una participacion de 20,6% en el consumo de gas total, los clientes de GNC (4,6%)
y una participacion de 5,3% y los comerciales (19,2%) participando apenas con el
3,9% del total de gas consumido en los primeros seis meses de 2009.

2.5.3 NOVEDADES?®

INVERSION EN ENERGIA

Comenzaron a instalarse dos turbinas para generar energia eléctrica en la ciudad
cordobesa de Rio Tercero. La iniciativa fue impulsada por Gecor (una sociedad
andénima conformada por la Regional Villa Maria del Sindicato de Luz y Fuerza y
por la mayoria de las cooperativas eléctricas del interior), con una inversién que
asciende a los USD 15M. La puesta en marcha, con una generacion de 16
megavatios cada una, esta prevista para los primeros meses de 2010.

INAUGURACION DE UNA USINA ELECTRICA

En el marco del programa Energia Plus, que permite cobrar precios mas altos por
la energia a las empresas que instalen nueva oferta, las empresas Solvay Indupa y
la local Albanesi pusieron en marcha en Bahia Blanca la central de generacién
Solalban Energia. Con una inversiéon de USD 150M, la planta esta ubicada en el
polo petroquimico de la ciudad bonaerense y tendra en una primera etapa una
capacidad de generacién de 120 megavatios, mientras que para 2011 esta previsto
agregar otros 45 megavatios. La mayor parte de la electricidad se destinara a la
planta de soda caustica y PVC que Solvay tiene en las cercanias. El resto se
venderd a las industrias a un precio maximo de USD 68 el megavatio (60% por
encima de su valor en el mercado mayorista en momentos de consumo normal).

PRESENTARON LOS PLIEGOS PARA LA CONSTRUCCION DE
UNA REPRESA

A finales de julio se conocieron las propuestas econdmicas para construir la
represa hidroeléctrica Chihuido I, en Neuquén. Son cuatro los consorcios que
compiten para la adjudicacion de la obra de aproximadamente USD 1.200M que

® Como indicador de la mayor participacion de las centrales en este segmento, se debe tener en cuenta
que durante el acumulado del afio 2008 las centrales eléctricas habian participado con el 56,9% del total de
gas facturado, en tanto que los usuarios industriales habian participado sélo con el 3,1%.

Fuentes consultadas: La Nacion, El Cronista Comercial, Ecos Diarios, Pagina 12, Perfil
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estara ubicada a 90 kilémetros de Zapala y aportara 637 megavatios al Sistema
Interconectado Nacional, a la vez que permitira regular las crecidas del Rio
Neuquen y desarrollar areas de riego. Se prevé que parte del financiamiento
correrd por cuenta del Estado Nacional.

INVERSION EN LA TERMOELECTRICA DE NECOCHEA

Con un aporte de $ 12M del Ministerio de Planificacion Federal, Inversién Publica y
Servicios de la Nacion, se llevaran a cabo trabajos de mantenimiento en los cuatro
grupos generadores de la Central Termoeléctrica de la ciudad de Necochea. El
objetivo es el de acondicionar las turbinas en los proximos meses, a los efectos de
afrontar el proximo verano con todo el potencial y atender la elevada demanda que
habitualmente se registra en la temporada estival.

ACUERDO POR EL GASODUCTO

Enarsa y Yacimientos Petroliferos Fiscales Bolivianos (YPFB) asumieron el
compromiso de acelerar la construccion del Gasoducto del Noreste Argentino. La
obra ampliara el transporte de gas natural boliviano al mercado argentino de 7 a 16
millones de m® diarios a partir del afio préximo. Se prevé que una parte del
proyecto que corresponde al lado boliviano se concluya en el menor tiempo
posible, tomando en cuenta la longitud del tendido, que tendra que encarar el
gobierno de ese pais, uno de 12 kilémetros y otro de 90. La construccion total de la
obra, asumida por el gobierno argentino, tendra una extensién aproximada de
1.500 kilémetros en territorio argentino y unos 90 kilbmetros en el boliviano.

CORTES DE GAS POR LA OLA DE FRIO

La ola de frio del mes de julio que afectdé a todo el pais tuvo un impacto sobre el
sector gasifero, los cortes y las restricciones aquejaron a casi 300 grandes
industrias de todo el pais. En el caso de los clientes que tienen "contratos
interrumpibles”, los cortes de suministro fueron totales. En tanto, para aquellas
industrias que cuentan con los denominados "contratos firmes con ventana" (que
admiten hasta 40 dias de cortes al afio), las interrupciones variaron segun la
ubicacion geografica.

EL GOBIERNO REPUSO, A NIVEL NACIONAL, LOS
SUBSIDIOS PARA EL GAS Y LA LUZ
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Los subsidios, que representan un costo fiscal de $ 493M, seran restablecidos
durante junio y julio de manera completa, tanto para el consumo de gas como de
electricidad, por lo que las distribuidoras deberan devolver los montos facturados
de mas durante el bimestre, y facturar agosto y septiembre con una reduccién del
70% del cargo ahora suspendido. Sin embargo, el nuevo disefio de las boletas de
luz y gas obligd a retrasar su envio. El Gobierno les exige a las empresas
puntualizar en las facturas el importe del subsidio en color y cuanto mas valdria ese
mismo consumo en otra region o pais.

PREPARAN UN PADRON DE CLIENTES EXIMIDOS DE LAS
SUBAS DE LUZ Y GAS

El Gobierno, trabaja en conjunto con la Universidad Tecnolégica Nacional, el Ente
Nacional Regulador de la Electricidad y el Ente Nacional Regulador del Gas, en la
confeccién de un padrén de usuarios excluidos de las alzas en las tarifas de gas y
electricidad. Hasta ahora, los usuarios que cumplian ciertas condiciones podian ser
eximidos automaticamente de los aumentos. En el caso del gas, se contemplaban
los domicilios comprendidos en programas del Fonavi, a titulares beneficiarios de
planes sociales o de subsidios por desempleo, entre otros. En tanto, para la
electricidad se tenia en cuenta a los usuarios electro dependientes, a las viviendas
en las que varias familias comparten un solo medidor y a las que tienen un local
anexo destinado a la actividad comercial. El listado surgido a partir de estas
disposiciones se modificaria con un sondeo a cargo de la UTN, el cual tomara en
cuenta, para el caso de la energia eléctrica, a todos los clientes que registraron
consumos en 2006, 2007 y 2008 y para el gas, a los usuarios r3 3 y r3 4, que estan
afectados por los aumentos.

OCHO PETROLERAS FINANCIARAN GASODUCTO QUE
CRUZA EL ESTRECHO DE MAGALLANES

Las ocho firmas mas grandes de ese segmento (YPF, PAE, Petrobras, Oxy, Total,
Apache, Wintershall y Tecpetrol ) aportaran mas de USD 185,25M para financiar el
llamado gasoducto Transmagallanico, una obra que consiste en un cafio que
atravesara el Estrecho de Magallanes para enviar hacia el continente gas
proveniente de Tierra del Fuego. El resto del dinero —la obra completa costara USD
245M- provendra de fondos recaudados a través de cargos fijos a la demanda. En
marzo, el Gobierno habia adjudicado la obra al consorcio holandés All Seas-
Boskalis. De acuerdo con el cronograma inicial, el primer tramo quedara finalizado
en el primer trimestre de 2010.
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EL GOBIERNO LES COBRA A LAS EMPRESAS DE GAS 35%
MAS QUE EN 2008

Es por la fiscalizacion de sus operaciones. Por controlar la actividad de las
empresas del sector, entre las que se encuentran las transportadoras TGN y TGS;
las distribuidoras Metrogas, Gas Natural Ban y Camuzzi; las subdistribuidoras
como Emgasud; y las comercializadoras, como Albanesi y Pluspetrol; el Enargas, a
cargo de Antonio Pronsato, les cobrara este afio $ 71,37M. Ese nimero esta un
34,35% por encima de los $ 53,12M del afio pasado, y casi un 200% mas que los $
24,40M que desembolsaron en 2001, cuando el peso era aun convertible con el
dolar.

AUMENTO DEL GNC

En los primeros dias de julio, las estaciones expendedoras de GNC de todo el pais
comenzaron a aplicar subas que llegan hasta un 20%. El manejo de precios queda
bajo el andlisis de los expendedores lo que da lugar a notables diferencias entre las
distintas zonas del pais.

PLANTA DE GASOIL EN LA PLATA

La petrolera Repsol YPF firmé con Techint la carta de adjudicacion para la
ejecucion de la ingenieria de detalle de su nueva planta de gasoil en la refineria de
La Plata. La obra le permitird a la empresa alcanzar una produccion de 1.52
millones de toneladas anuales de gasoil con bajo contenido de azufre. La inversién
en el proyecto ascendera a USD 315M.

(Ver Anexo Estadistico)
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2.6. TURISMO

El turismo receptivo local es, desde el afio 2002, uno de los sectores mas
dinamicos de la economia de la Ciudad, con fuerte impacto en algunos segmentos
del comercio minorista, como lo evidencian las estadisticas disponibles de ventas
de shopping centers y de ocupacion de locales comerciales en los principales
nodos de la Ciudad.

El tipo de cambio favorable para las compras de extranjeros en el pais, la acotada
volatilidad de la cotizacién del ddlar y el clima de estabilidad socio-politica explican
los buenos resultados en la consolidacion de los destinos argentinos.

De acuerdo con los ultimos datos de Producto Bruto Geografico de la Ciudad, 4,6%
del producto generado en el distrito durante 2007 correspondié a Servicios de
Hoteleria y Restaurantes, demandados en alta proporcién por turistas. Estas
actividades mostraron un crecimiento interanual en 2007 de 8,9%, mejorando
levemente su participacion en el empleo: de acuerdo con los datos del Sistema
Integrado de Jubilaciones y Pensiones correspondientes al afio 2008, 5,1% del
empleo generado en esta Ciudad corresponde a Hoteles y Restaurantes.

Sin perjuicio de lo antedicho, en lo que va del afio 2009 la situacion econdmica
internacional ha dafiado la demanda turistica, lo que se vio agravado por el
panorama de incertidumbre causado por la difusion de la Gripe A (HIN1).

2.6.1. EVOLUCION DEL TURISMO INTERNACIONAL

Segun datos provisorios de la Encuesta de Turismo Internacional (ETI) realizada
por el INDEC* y la Secretaria de Turismo de la Nacion (SECTUR), en el mes de
junio de 2009, la cantidad de turistas residentes en el extranjero que arribaron al
Aeropuerto Internacional de Ezeiza fue de 149.007, implicando una caida de 6,2%
respecto al mismo mes del afio anterior; de esta manera, junio se convirtid en el
noveno mes consecutivo en exhibir bajas interanuales en el arribo de visitantes
internacionales. En el acumulado de los primeros seis meses de 2009, el total de
visitantes ascendi6 a 1.044.586, mostrando un descenso de 13% respecto al
primer semestre del afio 2008.

Asimismo, las pernoctaciones realizadas en junio de 2009 ascendieron a 2.061.425
significando 5,2% menos que en junio del afio anterior, lo que se explica tanto por
la caida en la cantidad de visitantes, como por el leve incremento que mostré la
permanencia promedio. En efecto, la estadia media de los turistas extranjeros en el
pais en junio de 2009 fue de 13,8 dias (0,9% mas que en junio de 2008). Por otra

! La Encuesta de Turismo Internacional se realiza a los no residentes cuando abandonan el territorio
argentino. Dado que los datos consignados aqui corresponden (nicamente al Aeropuerto Internacional de
Ezeiza, muestran sélo una parte del turismo receptivo internacional, y por lo tanto, deben tomarse como
una aproximacion al fenémeno.
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parte, en los primeros seis meses del afio 2009, el total de pernoctaciones fue
cercano a 15.540.000 (10,4% menos que en igual periodo del afio 2008).

En cuanto al gasto total de los turistas no residentes en la Argentina, el mismo se
colocé en torno a USD 185,3 M, resultando 15% inferior a los ingresos econémicos
registrados para el mes de junio de 2008, como consecuencia de la disminucién en
la cantidad de pernoctaciones, a lo que se sumo el descenso interanual del gasto
promedio diario (-10,3%), que se coloco en USD 89,9. De igual forma, el gasto total
de los turistas extranjeros en el acumulado a junio mostré una caida interanual de
23%, alcanzando una suma cercana a USD 1.321,2 M.

Durante junio de 2009, el principal origen de los turistas que recibi6é la Argentina
fue Brasil (34%), seguido por los visitantes arribados desde Europa (20,4%);
asimismo, tanto los turistas brasileros como los europeos mostraron caidas
interanuales (-1,8% y -0,7%, respectivamente), aunque fueron los visitantes
chilenos los que peor performance exhibieron: en junio de 2009 arribaron a nuestro
pais 19,4% menos turistas que en igual mes del afio anterior (12.085 personas).
Asimismo, es de destacar que fueron los visitantes de Brasil los que mayor gasto
diario exhibieron (USD 160,8) aunque en promedio, permanecieron en nuestro pais
tan solo 5 dias, contra los 26 dias de permanencia de los turistas europeos
(quienes sin embargo, mostraron el menor gasto diario: USD 65,3).

Es importante subrayar que de acuerdo con esta encuesta, la Ciudad de Buenos
Aires concentrd, respecto a la totalidad del pais, cerca de 60% de las
pernoctaciones de los turistas internacionales que arribaron a través del
Aeropuerto Internacional de Ezeiza en el segundo trimestre de 2009. Dicho de otra
manera, en promedio, los turistas internacionales permanecieron casi una semana
y media en la Ciudad durante su estancia en la Argentina.

Por otra parte, aunque durante el segundo trimestre de 2009 el destino Ciudad de
Buenos Aires continud liderando las preferencias de los turistas internacionales, la
cantidad de pernoctaciones captadas por la Ciudad se mantuvo sin variacion
respecto a los meses abril-junio de 2008; sin embargo, se observa una
recuperacion de la dinamica exhibida durante el primer trimestre del afio, que
resultdé ser el primer periodo en el que se produjeron bajas interanuales en la
cantidad de pernoctes de los turistas extranjeros desde la postconvertibilidad.
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GRAFICO 2.6.1 TURISMO RECEPTIVO. PERNOCTACIONES DE TURISTAS RESIDENTES EN EL
EXTRANJERO SEGUN DESTINO Y VARIACION INTERANUAL (%). 1ER. TRIMESTRE2006/2DO.
TRIMESTRE 2009
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de INDEC.
ETI.

2.6.2. COMPETITIVIDAD PARA EL TURISMO
RECEPTIVO

En esta seccion se presenta informacién sobre la competitividad del turismo
receptivo en la Ciudad de Buenos Aires en términos de precios, debido a que éste
es uno de los elementos que influye en la afluencia turistica desde el exterior y en
el gasto que realizan los visitantes.

Es importante destacar que si bien la competitividad via precio es un aspecto
relevante, es uno entre varios otros que determinan la competitividad global de una
Ciudad, y se suma a su infraestructura, oferta de alojamiento, atractivos culturales,
artisticos, historicos, tradicionales, paseos de compras, etc. Por lo tanto, este
andlisis presenta una mirada parcial sobre el fendmeno, que sdlo focaliza en un
aspecto de los mencionados.

En junio de 2009, el indice del tipo de cambio real multilateral turistico, que permite
seguir la evolucién global del poder adquisitivo de las divisas de los principales
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origenes del turismo extranjero en la Ciudad de Buenos Aires?, tuvo un incremento
interanual cercano a 7%, lo que implica que las monedas extranjeras tuvieron
ganancias en su poder de compra en el pais. En el periodo, hubo una depreciacion
de la moneda nacional frente a todas las monedas consideradas, siendo el peso
chileno la que mayor capacidad de compra gand en el periodo toda vez que el
indice aumento6 cerca de 20%; también se apreciaron frente al peso argentino el
dolar estadounidense (17,5%), el peso uruguayo (6,6%), el euro (5,9%) y el real
brasilero (2,8%)°.

Respecto al mes anterior, en junio de 2009 el indice del tipo de cambio real
multilateral turistico se incrementé 3,8%. Todas las monedas mostraron subas
intermensuales en su capacidad adquisitiva, siendo el peso chileno la que mostro
mejor performance (8,4%), seguido por el real (5,5%), el peso uruguayo (3,9%), el
euro (2,3%) y el dolar estadounidense (1,8%).

Si la comparacion de los niveles de junio se realiza contra los de diciembre de
2008, se observa una ganancia acumulada de poder adquisitivo de las monedas
extranjeras, toda vez que el indice registr6 una suba de 15,4%, con lo cual el
destino argentino gané competitividad. A igual de lo ocurrido en la comparacion de
junio de 2009 contra junio de 2008 y contra mayo de 2009, el peso argentino se
deprecio frente a todas las monedas analizadas. La mayor ganancia de poder
adquisitivo correspondi6 al real, cuyo indice aumenté 32,3%. Asimismo, también
gand poder de compra el peso chileno (28,1%), en tanto el peso uruguayo
incremento el indice en 16,2%, el dolar estadounidense en 9,7% y el euro en 5,9%.

En la comparacién de junio de 2009 contra diciembre de 2001, periodo
inmediatamente anterior a la devaluacion doméstica, las monedas que mayor
apreciacion real tuvieron frente al peso -es decir, que mayor poder de compra
ganaron- fueron el real brasilero y el euro, que adquieren en la actualidad mas de 3
veces lo que entonces. Le sigue en magnitud de apreciacién el peso chileno, que
tiene un poder de compra 2,6 veces superior al de aquel momento. Por su parte, el
dolar y el peso uruguayo exhiben un poder adquisitivo que duplica al de diciembre
de 2001.

Es interesante destacar el valor de incluir otras divisas para el andlisis de la
competitividad turistica, ademas del tipo de cambio peso-ddlar, porque la evolucién
de la moneda estadounidense no se ajusta al comportamiento del resto. Asimismo,
es importante considerar que el gasto de los norteamericanos representa un
porcentaje menor del total de los desembolsos efectuados por los turistas.

2 Los origenes considerados son Brasil, Estados Unidos, Chile, Europa, Uruguay, México, Paraguay e
Israel.

% Cabe mencionar que desde enero de 2007 la medicion del indice de Precios al Consumidor presenta
poca confiabilidad y estaria subestimando el aumento de los precios internos reales en la Ciudad de
Buenos Aires.
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CUADRO 2.6.1 COMPETITIVIDAD DEL PESO ARGENTINO FRENTE A LAS MONEDAS DE LOS
PRINCIPALES ORIGENES DEL TURISMO EN LA CIUDAD DE BUENOS AIRES. VARIACION
INTERANUAL, INTERMENSUAL, ACUMULADA Y RESPECTO A DICIEMBRE 2001(%). JUNIO DE
2009

Origen de la Variacion de la competitividad real del peso argentino en Junio 2009 respecto a

moneda Junio 2008 Mayo 2009 Diciembre 2008 Diciembre 2001
Brasil 2,8 55 32,3 216
Estados Unidos 175 18 9,7 104
Chile 19,8 84 28,1 162,1
Europa* 59 2,3 71 210,2
Uruguay 6,6 39 16,2 1074
Multilateral 6,9 3,8 154 159,8
! Eurozona

Nota: el tipo de cambio multilateral sintetiza los tipos de cambio bilaterales reales de los principales paises de
origen turistico, ponderados por la participacién que cada origen tienen en el gasto total de los turistas en la
Ciudad de Buenos Aires.

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadisticas y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA). Elaboracion propia sobre la base
de datos de Bancos Centrales Nacionales y Cotizaciones de Divisas.

Con el objetivo de mostrar informacion adicional de interés sobre el sector turistico,
se exponen a continuaciéon datos del INDEC correspondientes a la apertura por
capitulos del IPC-GBA*. Este seguimiento permite ver la evolucién diferenciada de
los precios de bienes y servicios de consumo turistico, agregando informacion a la
dinamica anteriormente presentada de los tipos de cambio.

En particular, el INDEC releva el rubro Turismo, que incluye los productos mas
frecuentemente consumidos por los no-residentes: Transporte por turismo,
Combustible y Peaje por turismo, Alojamiento, Excursiones y Paquetes turisticos.
En junio de 2009 se verificd un incremento interanual de 13,3% en los precios del
rubro Turismo, mas del doble de la suba correspondiente al nivel general que fue
de 5,3%.

2.6.3.TASA DE OCUPACION HOTELERA

En mayo de 2009 (dltimo dato disponible de acuerdo con la informacion provisoria
de la Direccidon General de Estadistica y Censos GCBA), los establecimientos
hoteleros y alojamientos para el pernocte de los turistas tuvieron poco mas de la
mitad de su capacidad ocupada.

Las tasas de ocupacion hotelera mas altas fueron las correspondientes a los
hoteles de 4 estrellas (55,7%) y los hoteles de 3 estrellas (54,7%). Por su parte, los
hoteles de 5 estrellas tuvieron ocupadas durante mayo de 2009 el 51,2% de sus
habitaciones, los aparts el 48,3% y los establecimientos boutiques el 42,9%.

‘Ala apertura por capitulos del IPC-GBA le corresponde las mismas observaciones apuntadas en Nota N°
3 para el IPC general.
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Finalmente, los hoteles de 1 y 2 estrellas en conjunto estuvieron cubiertos en tan
solo 37,1%.

Por su parte, lo establecimientos parahoteleros5 también tuvieron un
comportamiento moderado, exhibiendo una tasa de ocupacion de tan solo 37,8%.

Al analizar la variacion interanual en el mes de mayo de las tasas de ocupacion se
observa que en conjunto, los establecimientos hoteleros y alojamientos para el
pernocte de los turistas, tuvieron una abrupta caida de 25,6%. De esta manera, se
corrobora que la performance exhibida para el quinto mes del afio 2009 fue la peor
de los Ultimos seis afios.

Todas las categorias hoteleras mostraron bajas interanuales, siendo los hoteles de
1y 2 estrellas en conjunto los que mayor descenso exhibieron (-31,5%), seguidos
por los hoteles de 5 estrellas (-29,2%). Por su parte, los hoteles boutiques cayeron
24,2%, los de 4 estrellas mostraron bajas de 24% vy los aparts de 21,1%. Por su
parte, los hoteles de 3 estrellas cayeron 19,8% con respecto al mes de mayo de
2008.

Los establecimientos parahoteleros también exhibieron una performance interanual
negativa, en tanto mostraron una baja cercana a 11%.

En lo que respecta a las tarifas en pesos de hoteles de 1 a 5 estrellas y aparts en
mayo de 2009, los niveles promedio para una habitacion doble estandar con bafio
privado variaron entre $ 134 y $ 671, dependiendo de la categoria. A excepcién de
los establecimientos boutiques (cuyos precios tuvieron una caida interanual del
orden de 2,4%), todas las categorias hoteleras exhibieron incrementos respecto a
las tarifas promedio que se cobraban en mayo de 2008, siendo los hoteles de 1y 2
estrellas en conjunto, los que mayor aumento tarifario mostraron (27,3%).

Las tarifas correspondientes a los establecimientos parahoteleros resultan las mas
econdmicas: en mayo de 2009, los hoteles sindicales y residenciales presentaron
un costo de alojamiento promedio por persona de $ 79,6, y los hostels exhibieron
una tarifa promedio de $ 51,2; mientras los primeros tuvieron un incremento
interanual de 24,4% en sus tarifas, los segundos mostraron subas de precios del
orden del 27%.

2.6.4.FERIAS Y CONGRESOS

A partir del afio 2003, se ha producido un notable crecimiento del turismo de
reuniones que contempla a las actividades relacionadas con congresos y ferias.

El turismo de reuniones, entendido como uno de los segmentos que forman parte
del turismo de negocios, es de gran importancia por la cantidad de visitantes que

® Los establecimientos parahoteleros incluyen hoteles sindicales, hostels, cabafias, bungalows,
hospedajes, bed&breakfast, hosterias y residenciales, entre otros.
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llegan con el objetivo de participar de estos eventos, el alto gasto relativo de los
mismos y su predisposicion a extender la estadia mas alla del encuentro si
perciben atractivo el destino.

De acuerdo a un relevamiento realizado por el CEDEM a partir de la informacion
brindada por algunas de las publicaciones especializadas mas importantese,
durante el afio 2008 se realizaron 126 Congresos y Convenciones en la Ciudad de
Buenos Aires, y un total de 120 Ferias y Exposiciones7.

En relacién con los Congresos y Convenciones, cabe mencionar que el 40% tuvo
lugar en el segundo trimestre (en tanto los meses de abril, mayo y junio constituyen
la temporada alta para este tipo de actividad). Asimismo, al observar la dinamica
mes a mes, fue mayo el que concentrd la mayor cantidad de eventos (18%).

Cerca del 47% de los Congresos y Convenciones celebrados en la Ciudad de
Buenos Aires versaron sobre Salud, en tanto que un 12% se relaciond a tematicas
clasificadas como Culturales. Las reuniones referentes a temas de Turismo
representaron el 5,6%, mientras que las relacionadas a Tecnologia, Servicios,
Profesionales y Comercio, 5% cada una.

En lo referente a las locaciones, 61 establecimientos de la Ciudad han oficiado
como espacio para la realizacion de Congresos y Convenciones; no obstante, casi
la mitad de las reuniones se concentraron en so6lo 6: Sheraton Hotel, Hotel
Panamericano, La Rural, Palais Rouge, Hotel Hilton y Marriot Plaza Hotel.

En el caso de Ferias y Exposiciones, el mayor nimero se realizé durante el tercer
trimestre (37%), siendo agosto el mes que mayor cantidad de eventos tuvo en el
afo (16%).

A diferencia de lo ocurrido para los Congresos y Convenciones, se observa una
mayor diversidad en las tematicas sobre las cuales versaron las Ferias y
Exposiciones, sin una marcada concentracion de eventos en algin tema en
particular. En efecto, el 11,6% de las Ferias y Exposiciones realizadas tuvieron
como tematica la Moda, mientras las reuniones referentes a Tiempo Libre,
Servicios e Industria representaron el 10%, 9,1% y 8,3%, respectivamente. Por su
parte, Turismo y Cultura concentraron, cada una, un 6,6% de los eventos
realizados.

Al igual que para el caso de los Congresos, se observa una gran concentracion de
eventos en pocas locaciones. En el periodo estudiado, 23 locaciones albergaron la
totalidad de las Ferias y Exposiciones realizadas, mientras que el 87% de dichas
reuniones tuvo lugar en Costa Salguero, Hotel Sheraton, La Rural, Hilton Hotel,
Palais de Glace, Palacio San Miguel y el Centro de Exposiciones de la Ciudad de
Buenos Aires.

® Han sido consultadas las revistas Perspectiva, Ferias y Congresos y la Agenda de Reuniones publicada
por el Ente de Turismo del GCBA. Aunque se advierte que el relevamiento es parcial, se considera sin
embargo que resulta una buena aproximacion al fenémeno.

" En el relevamiento realizado por el CEDEM, las ferias y exposiciones han sido agrupadas y la
clasificacion por tematicas se encuentra de acuerdo a la estipulada en la Agenda de Reuniones publicada
por el portal del Ente Turismo del GCBA.
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Por su parte, durante el primer semestre de 2009 se realizaron un total de 69
eventos, 22 durante el primer trimestre y 47 durante el segundo.

En particular, durante el segundo trimestre las reuniones méas destacadas fueron
Expo Nieve 2009, ArteBA 2009 — Feria de Arte Contemporaneo y ETI — Expo
Turismo de Invierno 2009, las tres realizadas en el predio ferial de La Rural.

2.6.5. CARACTERIZACION DE LA CONEXION AEREA
DE LA CIUDAD DE BUENOS AIRES

Durante el segundo trimestre de 2009 se ha tomado una muestra de los vuelos
partidos de lunes a viernes desde el Aeroparque Metropolitano Jorge Newbery y
desde el Aeropuerto Internacional de Ezeiza. Dicha muestra permite observar que
la compafiia con mas vuelos operados en el Aeropuerto Internacional de Ezeiza
fue Aerolineas Argentinas/Austral (20%). Por su parte, Lan® llevo a cabo el 14,2%
de los vuelos partidos, TAM el 12,5%, Gol el 9,2% y Varig el 6,3%. Asimismo, las
empresas que operan servicios de tipo charter constituyeron el 9,8% del total de
vuelos.

En el caso del Aeroparque Metropolitano Jorge Newbery, la concentracion de
vuelos en pocas compafiias es notablemente superior que en el Aeropuerto de
Ezeiza. En efecto, Aerolineas Argentinas/Austral concentra poco mas del 52% de
los vuelos partidos. El resto de los vuelos fueron realizados por Lan (21,7%), Sol
(11,7%), Pluna (8,2%), Andes (2,1%), Aerochaco (1,3%) y LADE (0,2%). Por su
parte, las empresas que operan servicios charters constituyeron el 2,5% del total
de vuelos.

Casi el 51% de los vuelos partidos en el segundo trimestre de 2009 del Aeropuerto
Internacional de Ezeiza y del Aeroparque Jorge Newbery fueron internacionales.
Brasil fue el principal pais de destino (28,4%) a través de vuelos con terminacién
en Rio de Janeiro, San Pablo, Brasilia, Florianopolis, Belo Horizonte, Recife,
Curitiba, Pelotas, Foz de Iguazi, San Salvador y Porto Alegre. Las cinco
compafias que operaron estos destinos fueron Aerolineas Argentinas/Austral,
TAM, Gol, Varig y Lan.

Después de Brasil, Uruguay fue el pais destino mas importante, con una porcién de
17,3% de los vuelos internacionales. La participacion de Uruguay en el total de
vuelos partidos se redimensiona al considerar que la mayoria de los visitantes de
ese pais utiliza el transporte fluvial, y no el aéreo. Asimismo, cabe aclarar que poco
mas de 78% de los vuelos hacia Uruguay se realizaron desde el Aeroparque Jorge
Newbery, siendo las ciudades conectadas Punta del Este y Montevideo.

8 Son consideradas Lan Argentina con una participacion de 9,7% del total de vuelos, Lan PerG (3,4%) y Lan
Ecuador (1,1%).
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En tercer lugar, se posiciona Estados Unidos como destino de los vuelos, con
12,3% del total de las partidas desde Ezeiza. Las ciudades conectadas son Miami,
Atlanta, Nueva York, Dallas, Newark y Memphis (esta UGltima Unicamente a través
de vuelos charter).

El cuarto lugar se encuentra ocupado por los vuelos operados por parte de
Aerolineas Argentinas, Gol, Lan, Varig y charters a las ciudades de Iquique y
Santiago, en Chile (11,7%). Finalmente, Per( ocupa el quinto lugar con casi 6% de
los vuelos internacionales partidos hacia su capital, Lima (las empresas operadoras
de este destino son TACA, Gol, Lan Per y Aerolineas Argentinas).

En el segundo trimestre de 2009 las provincias argentinas con mayor conexion
aérea con la Ciudad de Buenos Aires fueron Cérdoba (13,3%), Mendoza (9,9%),
Santa Fe (9,2%), Misiones (7,9%) y Chubut (7,1%). El andlisis del destino final de
los vuelos hacia el interior del pais, no sélo es indicador de los principales
mercados turisticos nacionales para la Ciudad, sino también una aproximacién a
los lugares hacia los que se dirigen los extranjeros antes o después de su estadia
en la Ciudad (la mayoria de los turistas provenientes del interior ingresa a la
Ciudad por la Terminal de Omnibus de Retiro).

2.6.6.TEMPORADA DE CRUCEROS®

Desde hace casi una decena de afios, la Ciudad de Buenos Aires recibe cada
verano cruceros de distinto origen. El nimero creciente de naves amarradas y de
visitantes que arriban, pone de relieve la consolidacion de la Ciudad como parte
integrante de los itinerarios sudamericanos.

Los cruceristas son de gran importancia para la Ciudad de Buenos Aires,
fundamentalmente porque se trata de turistas con alto poder adquisitivo, que en
estadias cortas realizan importantes gastos, principalmente en hoteleria y en el
sector comercial.

La temporada de cruceros 2008-2009 se inicié el 3 de diciembre de 2008 con la
llegada al puerto portefio del buque Marco Polo y concluyé el 13 de abril de 2009
con la partida del crucero Radiance of the Sea. De acuerdo a la informacién
suministrada por la Administracién General de Puertos, en dicho lapso hicieron
escala en la Ciudad de Buenos Aires 31 embarcaciones con capacidad para
transportar en conjunto 275.000 pasajeros, de los cuales se estima que
aproximadamente un tercio corresponde a personal de tripulaciénlo. Asimismo,
dichos buques realizaron un total de 124 recaladas (implicando un incremento
superior a 25% respecto a la temporada anterior), siendo el tiempo promedio de
estadia en puerto de 1 dia.

® Este apartado replica al publicado en el Informe Econémico Nro. 92.
'° Considerar a la tripulacion del buque en las estadisticas de personas transportadas es relevante, debido
a que se constituyen en potenciales excursionistas en las ciudades en las que tocan puerto.
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De los cruceros que arribaron para recalar en el puerto portefio, poco mas del 48%
hicieron escalas previas en ciudades de Brasil (principalmente Rio de Janeiro y
Santos), casi un 47% en Uruguay (Punta del Este y Montevideo) y solamente el 4%
arribaron desde ciudades de Argentina (Ushuaia y Puerto Madryn).

Asimismo, las ciudades uruguayas de Punta del Este y Montevideo se
constituyeron en los principales destinos siguientes de los cruceros que tocaron el
Puerto de Buenos Aires durante la temporada 2008-2009, junto a Rio de Janeiro
(Brasil).

2.6.7.NoVEDADES!

CAMPEONATO Y MUNDIAL DE TANGO EN BUENOS AIRES

Del 14 al 31 de agosto tuvieron lugar de manera simultdnea en la Ciudad de
Buenos Aires el Campeonato y el Mundial de Baile de Tango. Ambos eventos se
inscriben como parte de una estrategia para reactivar la demanda turistica hacia el
destino portefio.

En efecto, a través de la campafia “Agosto es Tango”, el Ente de Turismo del
Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires ofrecid a los operadores turisticos la
posibilidad de incluir el producto tango en los paquetes a través de propuestas
especiales como plateas preferenciales para asistir a los festivales de tango,
degustaciones de cortesia, entradas para espectaculos diversos, entre otros.

AEROLINEAS ARGENTINAS INICIO SUS VUELOS NON
STOP A BOGOTA

Gracias a la reciente incorporacion de las aeronaves Boeing 737/700 Next
Generation, Aerolineas Argentinas incorporé a sus rutas la conexion sin escalas
Buenos Aires — Bogota.

Asimismo, la compafiia sumara a partir de septiembre, tres frecuencias semanales
a Caracas, toda vez que las nuevas naves permiten un ahorro de 15% en
combustible, comparando su rendimiento con los Boeing 737/500 que operaban
anteriormente esa ruta.

FUE INAUGURADA LA OFICINA MARCA ARGENTINA

A fines de agosto del corriente afio fue inaugurada la Oficina Marca Argentina del
Instituto Nacional de Promocion Turistica (INPROTUR) que funcionara en el piso
14 de la calle Suipacha 111, en la Ciudad de Buenos Aires.

La Marca Argentina es una politca de Estado que tiene como finalidad la
programacién de acciones para difundir la oferta turistica del pais.

(Ver anexo estadistico)

" Fuentes consultadas: Perfil, La Nacién, Clarin, Infobae, Hostnews, El Cronista Comercial, La Razén,
Réport y Pagina 12.

INFORME EcCONOMICO NRO. 93 - JuLIO - AGOSsTO 2009 - CiuDAD DE BUENOS AIRES - 91



2.7.INDUSTRIAS CULTURALES Y DEL ENTRETENIMIENTO

En este apartado, se presenta la evolucion reciente de los mercados del libro, la
musica, el cine y la publicidad cinematogréfica. Cabe aclarar que con excepcién de
la concurrencia a cines en shoppings centers y la produccién de la industria
editorial, las estadisticas que se presentan en esta seccion refieren al total
nacional. Sin embargo, se estima que la Ciudad de Buenos Aires concentra gran
parte de la produccion, venta y consumo de estos productos y actividades
culturales.

En cuanto a la industria editorial, de acuerdo a datos de la Camara Argentina del
Libro (CAL), durante 2008 el 67,2% del total de los titulos publicados y el 84,2% de
la tirada global, la realizaron editoriales radicadas en la Ciudad de Buenos Aires.
En el caso del cine, también se exhibe una fuerte concentracién en la distribucién y
acceso a cines nacionales: casi el 30% de los espectadores que concurrieron a
cines en 2008 lo hicieron en la Ciudad de Buenos Aires; a la vez que el 21% del
total de salas del pais se encuentran en este distrito. Por su parte, en cuanto a la
industria fonografica, la totalidad de los sellos agrupados en CAPIF (que serian
aproximadamente 25 y que se quedan con el 95% del mercado) se radican en la
Ciudad de Buenos Aires; asi como también, de las 138 PyMEs discogréficas que
existen en el pafs, 123 se domicilian en el distrito portefio®. Por tltimo, casi el 80%
de las publicidades cinematograficas realizadas en la Argentina utilizaron en alguna
parte de su rodaje a la Ciudad de Buenos Aires como locacion.

Particularmente en la Ciudad de Buenos Aires, la contribucion de las Industrias
Culturales o ligadas al esparcimiento a la generacion de empleos es alta. De
acuerdo a informacion elaborada por el OIC (Observatorio de Industrias Creativas
de la Ciudad de Buenos Aires) durante 2007, 138.703 personas fueron empleadas
por las Industrias Creativas, poco mas del doble que en 1996°. Esto significa el
9,5% del total de empleos registrados en la Ciudad. Asimismo, segin la misma
fuente, la tasa de crecimiento en 2007 de estas industrias fue de 1,5% a precios
constantes; mientras que la de todas las actividades de la Ciudad, de 9%. De todos
modos, el aporte de las industrias creativas al PBG de la Ciudad de Buenos Aires
se mantuvo relativamente estable en los ultimos afios, y en este caso fue de 8,5%.

Vale realizar dos aclaraciones con respecto a estos datos. En primer lugar, las
industrias creativas abarcan un universo mucho mas amplio que el de las industrias
culturales, incluyendo, por ejemplo, “servicios de arquitectura, ingenieria y servicios

 Boletin Informativo del Laboratorio de Industrias Culturales. Secretaria de Cultura, Gobierno Nacional.
Octubre 2006.

2 OIC: “La economia creativa en la Ciudad de Buenos Aires: delimitacion y primeras estimaciones. Periodo
2003-2007". GCBA.
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técnicos” (43 mil empleos), ademas de contabilizar a todas las actividades conexas
de la industria creativa. Por otro lado, al referirse a empleos en blanco en relacién
de dependencia, quedan afuera muchos contratos temporales y relaciones
informales de trabajo que caracterizan a las industrias culturales.

Del mismo modo, de acuerdo al informe “Coyuntura Cultural” del Sistema de
Informacion Cultural de la Argentina (SinCA)s, el PBI de las industrias culturales
mas relevantes (sectores editorial, audiovisual y fonografico) experiment6é en 2007
su cuarto afio consecutivo de crecimiento, y represent6 el 2,98% del PBI nacional,
equivalente a $ 10.693M.

2.7.1. LIBRO

De acuerdo a informacién de la Camara Argentina del Libro (CAL), en junio de
2009 se editaron en el pais 1.917 titulos, con una tirada promedio por cada uno de
2.432, lo que determind una tirada global de ejemplares de 4,6 millones de
unidades. A las editoriales radicadas en la Ciudad de Buenos Aires les
correspondieron el 64,5% y el 81,3%, respectivamente, del total de titulos y de
ejemplares producidos a nivel nacional. En comparacion con el mismo mes de
2008, los titulos se incrementaron 15,8%, aunque por una menor tirada promedio
por libro (-46,7%), el total de ejemplares producidos se redujo 38,3%.

En el acumulado al primer semestre del afio, la cantidad de titulos publicados
ascendid hasta los 11.026, con una tirada media por libro de 3.416 unidades,
equivalentes a una produccion total de 37,6 millones de ejemplares. En
comparacién con el mismo periodo de 2008, si bien se verifica un leve crecimiento
en la cantidad de titulos editados (1,2%), la tirada global se redujo casi 19%, asi
como también el promedio de tirada por titulo en un porcentaje similar.

® Sistema de Informacion Cultural de la Argentina. Secretaria de Cultura, Presidencia de la Nacion.
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GRAFICO 2.7.1 LIBROS. TiTULOS PUBLICADOS, EJEMPLARES Y TIRADA PROMEDIO.
VARIACION INTERANUAL. ARGENTINA. COMPARACION AROS 2007/2009
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de la Cdmara
Argentina del Libro (CAL).

Esta caida en la cantidad de ejemplares, se explica por la evoluciéon de las
novedades: 9.345 titulos y casi 30 millones de ejemplares. En el primer caso,
resultaron solo 0,6% menos que en la comparacion con 2008, aunque los
ejemplares producidos se redujeron considerablemente (26,5%). En cambio las
reimpresiones (aunque solo representaron el 15,2% de los titulos y el 20,6% de los
ejemplares) crecieron 12,4% en el primer caso, y 36,6% en el segundo; al tiempo
que la tirada promedio resulté 21,6% mayor que la registrada en los primeros seis
meses de 2008.

Durante este periodo de 2009, a la Ciudad de Buenos Aires le correspondio el
65,8% del total de los titulos editados a nivel nacional, y el 84,4% de la produccion
de ejemplares; una participacion similar a la descripta para 2008. Esto es, 7.259
titulos (5% menos que el mismo periodo de 2008), 31,7 millones de ejemplares
producidos (-21,5%) y un promedio por titulo de 4.377 ejemplares (-16,3%). En
particular, en la Ciudad de Buenos Aires se realizé el 63,5% de las novedades del
pais, y el 86% de los ejemplares correspondientes.
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GRAFICO 2.7.2 LIBROS. DISTRIBUCION DE TiTULOS PUBLICADOS Y EJEMPLARES
PRODUCIDOS SEGUN LOCALIZACION DE LA EDITORIAL (%). ARGENTINA. 1ER. SEMESTRE
2009.
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de la Cdmara
Argentina del Libro (CAL).

Por otro lado, durante la primer mitad de 2009, 1.501 fueron las editoriales que
publicaron al menos un libro en el pais. En cuanto a los formatos de impresion, 24
titulos fueron editados en soporte digital (e-books), 4 mas que en el mismo periodo
de 2008, y 14 mas que en 2007. También, el 96% de la produccién en soporte
papel se realiz6 en el pais, un porcentaje apenas superior al de 2008. De acuerdo
a la autoria de las publicaciones, casi el 80% de los titulos de los que se disponen
datos, fueron argentinos.

Asimismo, entre las tematicas mas frecuentes de las publicaciones en cuanto a
cantidad de titulos, se encuentran: Ciencias Sociales, Humanidades y Derecho
(35,6%); Ficcion vy literatura (12,6%); y Ciencias de la salud, exactas y naturales;
Técnica y divulgacién cientifica (9,9%). Por cantidad de ejemplares producidos,
también fue Ciencias Sociales, Humanidades y Derecho (24,7%) la categoria de
mayor tirada. Le siguieron: Textos, Educaciéon y educacion especial (17,9%) y
Juegos, deportes y recreacion (10,2%).
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GRAFICO 2.7.3 LIBROS. DISTRIBUCION DE TiTULOS PUBLICADOS Y EJEMPLARES

PRODUCIDOS SEGUN TEMATICA (%). ARGENTINA. ARGENTINA. 1ER.
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de la Cdmara
Argentina del Libro (CAL).

En cuanto a la evolucion del sector durante 2008, se editaron en el pais 22.904
titulos con una tirada global de casi 97,1 millones de ejemplares, lo que indica una
produccion promedio por titulo de 4.239 ejemplares, la mas alta desde 2001. Estos
datos muestran, en comparacion con 2007, un descenso en la cantidad de titulos
publicados de 2,5%, aunque también un notable aumento en la tirada promedio por
libro editado (20,5%), por lo que la cantidad total de ejemplares producidos se
incrementd 17,5%, situdndose en el nivel mas alto del que se tiene registro en el
ISBN.

Este incremento de la cantidad de ejemplares producidos, se explica por la
evolucion de las novedades, que si bien mantuvieron el nivel de titulos de 2007
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(20.042), tuvieron una expansion de 23,3% tanto en la tirada promedio (4.118
unidades) como en el numero de ejemplares producidos (82,5 millones de
unidades). Cabe destacar que las novedades en todo 2008 representaron el 87,5%
del total de titulos editados (2pp mas que en 2007) y el 85% de los volumenes
producidos, los guarismos mas altos de los Ultimos cuatro afios.

A las editoriales radicadas en la Ciudad de Buenos Aires, les correspondio el
67,2% del total de los titulos editados durante 2008, a la vez, que el 84,2% de la
tirada total de ejemplares. En comparacion con 2007, la participacién de la Ciudad
de Buenos Aires en la cantidad de titulos se mantuvo practicamente estable,
mientras que el nivel de ejemplares aumentd 5pp. Asi, en 2008, en la Ciudad se
editaron 15.393 titulos, con una tirada promedio de 5.313 unidades, lo que da una
produccién total de 81,7 millones de ejemplares. Cabe destacar que este Ultimo
promedio es, al menos, 2 veces y media superior a la del resto del pais, que resulté
s6lo de 2.038 unidades.

Cabe recordar que 2006 habia resultado un afio récord en cantidad de titulos
editados y de ejemplares producidos, al tiempo que la tirada promedio fue la mayor
desde 2002 (24.014 titulos equivalentes a 91,2 millones de ejemplares, con una
tirada media por titulo levemente menor a las 3.800 unidades). El crecimiento
interanual en la cantidad de titulos en ese afio fue de 12,6%, mientras que el
volumen de ejemplares se incrementé 21,5%, por lo que la tirada promedio registro
una suba del orden del 7,9%. Al afio siguiente, la cantidad de titulos y la tirada total
de ejemplares se redujeron: 2,2% y 9,4%, respectivamente. En 2008, como ya se
menciond, la cantidad de ejemplares producidos superé ampliamente la de los
afos anteriores, superando el récord anterior de 2006, al mismo tiempo que la
tirada result6 la méas alta del periodo postdevaluatorio.

2.7.2.MUSICA

De acuerdo a los datos publicados por la Camara Argentina de Productores de la
Industria Fonografica (CAPIF), durante julio de 2009 se comercializaron 1.315.032
unidades de musica, a un precio promedio por cada una de $ 24,4, por lo que la
recaudacion del mes fue de $ 32,1M. En comparacién con el mismo mes de 2008,
se verifica la primer alza interanual del afio, ya que se vendié un 5,3% mas de
copias, y se recaudé 16,4% por encima del nivel del afio anterior, por un aumento
en los precios medios de los soportes de 10,5%.

En el acumulado de 2009 hasta julio, las ventas del sector ascienden hasta los 6,5
millones de unidades, y $ 152,6M de recaudacién, con un precio promedio de los
soportes de $ 23,2. Estos datos muestran, en comparacion con el mismo periodo
de 2008, una variacion interanual acumulada de -26,1% en el indicador que mide
las unidades comercializadas, y otra de -21,8% en el que registra la recaudacién

INFORME ECcoNOMICO NRO. 93 - JuLlo - AGosTo 2009 - CiuDAD DE BUENOS AIRES - 97



del sector. Por su parte, el precio medio de los soportes en este periodo de 2009
resulté 5,8% mayor al de los mismos meses de 2008 ($ 21,9).

Las cifras presentadas para los primeros meses de 2009, junto con una caida en la
comercializacién de 12,3% en todo 2008, muestran una fuerte reversiéon en las
ventas del sector con respecto a la tendencia exhibida durante 2007 que, por
quinto afio consecutivo, habia cerrado el afio con crecimientos interanuales en
todas sus variables y se trat6 del afio con mayor nimero de copias vendidas desde
2000.

Sobre todo a partir de la segunda mitad de 2008, en el sector fonografico se
observa una fuerte tendencia decreciente en la cantidad de unidades vendidas y en
la recaudacién del sector, donde habria que retrotraerse hasta el afio 2003 para
encontrar valores similares. En los primeros meses de 2009 esta tendencia se
acentuo y reforzd con caidas cercanas, e incluso bastante superiores, al 30%; con
la excepcion de julio, como se presentd anteriormente. Estos periodos coinciden
con la agudizacion de la crisis econdmica, que impactd particularmente en los
sectores ligados al esparcimiento y al entretenimiento, y junto con las
consecuencias negativas de la circulacién de musica ilegal, explican la evolucion
reciente del sector. De todos modos, esta involucion en las ventas se corresponde
con el desarrollo de la industria fonografica a nivel mundial, y se vincula con
nuevas formas de adquisicién y circulacion de algunos productos culturales, que
van mas alla de la compra en bateas; por lo que resultaria inviable recuperar la
totalidad de este mercado perdido en los Ultimos afios.

Cabe sefialar que la caida en las ventas de discos -que como se destaco es un
fendmeno global- estéa estrictamente relacionada con la circulacion de musica ilegal
en formato digital, la cual estuvo necesariamente acompafiada por un incremento
de los accesos de alta velocidad a Internet, y en consecuencia de nuevos habitos
de consumo y acceso a hienes culturales, siendo la industria de la musica uno de
los segmentos méas afectados por estas nuevas practicas y tecnologias. En la
Ciudad de Buenos Aires, la penetracion de Internet en hogares es particularmente
alta si se la compara con otras zonas del pais en donde las posibilidades de
conexion son escasas. Segun la ultima informacién desagregada por region
presentada por el INDEC, en diciembre de 2008 los accesos en hogares
alcanzaron los 3.436.734 en todo el pais, perteneciendo el 31,7% a la Ciudad de
Buenos Aires, en donde también se concentra gran parte de las ventas y oferta de
productos de audio.
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GRAFICO 2.7.4 MUSICA. UNIDADES VENDIDAS DE AUDIO (MILLONES). ARGENTINA. ANOS
1996/2009
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de CAPIF.

De acuerdo a la clasificacién por repertorios, durante julio de 2009 y por cuarto mes
consecutivo, el repertorio en Inglés y otros idiomas ocup6 el primer lugar en las
ventas -que generalmente pertenece a la musica Local- con el 43,2% del total de
las unidades comercializadas. Le siguieron las producciones nacionales con el 41%
y el repertorio en Espafiol con el 12,3%. El residual quedd para los repertorios
minoritarios, Clasico y Compilados, con el 3,2% y el 0,3%, respectivamente. Sin
embargo, en el acumulado del afio la misica Local encabezé las ventas con el
46,1% del mercado; seguida por la musica en Inglés y otros idiomas (37,3%) y por
el repertorio en Espafiol (12,6%). Cabe destacar, que con leves modificaciones
estos Ultimos porcentajes se mantienen con regularidad, siendo en este caso, uno
de los porcentajes de participacion mas altos para las producciones locales de los
ultimos afios.

Por otra parte, durante julio los Unicos repertorios que redujeron sus ventas con
respecto al mismo mes de 2008, fueron el Local (-19,2%) y los Compilados (-6,1%).
En el otro extremo, la musica en Inglés y otros idiomas crecio 44,8%, el repertorio
Cléasico 12,4%, y la musica en Espafiol 9,8%. Asimismo, en el acumulado del afio,
todos los repertorios exhibieron importantes contracciones en sus ventas, siempre
superiores al 20%. En orden de importancia de acuerdo a su contribucién en el
total de unidades vendidas, la musica Local se redujo 24%; el repertorio en Inglés y
otros idiomas, 20,7%; el repertorio en idioma Espafiol, 41,3%; la musica Clasica
32,9%; y el repertorio minoritario, Compilados, 52,4%.
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En cuanto a los soportes de venta, en julio de 2009, el 87,7% de las unidades
correspondieron a CDs (1.153.448 unidades) y el 12,3% a DVDs (161.243
unidades), representando, ademas, el 15,8% de la facturacion del sector por ventas
de soportes fisicos. En el acumulado de afio, la participacion de los DVDs en el
total de las ventas es de 11,6%, y de 14,3% en lo recaudado por el sector por
ventas de soportes materiales ($ 21,7M).

Por otro lado, 9 de los 20 discos mas vendidos en comercios minoristas durante
julio correspondieron al repertorio en Inglés y otros idiomas, otros 8 a la musica
Local, y los 3 restantes a artistas en idioma Espafiol. En el acumulado del afio, en
promedio, 8,3 corresponden a artistas en idioma extranjero, 6,7 a los argentinos, y
5 al repertorio en Espafiol. En el ranking de sellos, también en el acumulado del
afio y en promedio, 6 discos de entre los 20 mas vendidos pertenecieron a
Universal; 5,7 a Sony-BMG; 3,6 a EMI; y 2,7 a Warner. Los restantes corresponden
a otras discograficas menores. Es decir que, el 90% de los discos mas vendidos
del afio fueron producidos por sélo 4 discograficas.

GRAFICO 2.7.5 MUSICA. VENTAS POR REPERTORIO (UNIDADES). ARGENTINA.
COMPARACION ACUMULADO A JuLlio. ARos 2008/2009.
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de CAPIF.
En cuanto a la comercializacién de musica digital, la cual no esta contemplada en
las estadisticas presentadas anteriormente, y de acuerdo a un estudio de CAPIF,

durante 2008 represento el 4,3% de las ventas del sector. La gran mayoria de esta
modalidad de venta (97,3%) correspondié a descargas desde celulares, mientras
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que a la compra de canciones y discos por Internet le corresponde el residual de
este Ultimo porcentaje. Cabe destacar que si bien la participacion de la musica
digital dentro de la industria es aln escasa, crecid vertiginosamente en los Ultimos
afios aunque al momento no logra compensar el impacto de las nuevas tecnologias
en el sector.

En la actualidad, se verifica una fuerte transformacion en la industria de la musica y
en sus habitos de consumo. El crecimiento de las descargas ilegales y la venta de
discos copiados, en primer término atribuido a un factor cultural, condiciona el
desarrollo del sector y lo estimula a buscar nuevos medios para recuperar parte de
los ingresos perdidos. Los numeros de la ilegalidad, de acuerdo al informe antes
citado de CAPIF, se estiman en alrededor del 60% del mercado.

2.7.3. CINE

En esta seccion se presenta la informacion reciente de la Encuesta de Centros de
Compras del INDEC, sobre salas y concurrencia de espectadores a cines en
shoppings centers de la Ciudad de Buenos Aires y del Conurbano bonaerense, que
se corresponde al mes de Mayo y el acumulado del afio. Cabe sefialar que los
establecimientos de este tipo, progresivamente concentran cada afio, una mayor
porcion de los espectadores en la Ciudad. Estas salas se caracterizan por
encontrarse equipadas con Ultima tecnologia, por tener precios de entradas mas
altos que en otros establecimientos”, y por estar incluidos en una propuesta
comercial integral, que se combina con otros servicios, como la gastronomia. Cabe
agregar que a principios de julio se estan agregando 10 nuevas salas en el nuevo
centro de compras de la Ciudad de Buenos Aires, en el barrio de Saavedra. En
este apartado, también, se presentan estadisticas que refieren a los estrenos
proyectados en las pantallas de la Ciudad de Buenos Aires, y a la cantidad de
novedades dispuestas para su alquiler en videoclubes.

Durante mayo de 2009, asistieron a las 58 salas de cine en shoppings centers que
contiene la Ciudad de Buenos Aires, 472.775 espectadores, lo que significé una
media de publico por pantalla de 8.151 personas. En comparacién con el mismo
mes de 2008, la cantidad de entradas vendidas en este tipo de cines aumenté
4,3%, asi como también la media por sala en el mismo porcentaje, dado que la
medicién con respecto a 2008 se realiza sobre el mismo nimero de salas. Durante
el mes anterior, abril, los espectadores fueron 464.393, un 12,6% mas que en igual
mes de 2008.

“* De acuerdo a un relevamiento propio, los precios de las entradas se ubicaron en mayo, en promedio, en
$ 15,8, teniendo en cuenta en el célculo a los dias de menor valor y al precio diferencial para menores y
jubilados.
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En el acumulado a mayo, los espectadores en este conjunto de salas ascendieron
hasta los 2.323.526, y el promedio de publico mensual por pantalla fue de 8.012.
Con respecto a los mismos meses de 2008, el publico asistente crecié levemente
(1%), y la media de puablico se mantuvo en los mismos niveles que en el afio
anterior (0,2%).

Cabe recordar que durante 2008, también en este tipo de establecimientos, la
asistencia superd los 5,6 millones de espectadores y la media por pantalla se ubico
en 8.105 asistentes. Esto significé con respecto a 2007, una variacion interanual
positiva de 23,4% en el nivel de asistencia, y una reduccion de 10,2% en la media
de publico por pantalla, ya que el promedio de salas en 2008 fue de 58 contra las
43 de 2007.

Asimismo, cabe sefialar que las estadisticas presentadas para la actividad
cinematografica en salas de shoppings centers, no se corresponden del todo con la
evolucion general del total de las salas de la Ciudad de Buenos Aires y menos con
lo acontecido en el resto del pais. Sin embargo, al menos en la Ciudad, las salas
ubicadas en centros de compras concentran cada afio un mayor porcentaje de
publico, que en 2008 fue de casi el 60% del total de los asistentes del distrito
portefio.

Por su parte, en las 113 salas del Conurbano Bonaerense, también durante mayo,
la concurrencia fue de 518.932 asistentes, con 4.592 espectadores en promedio
por sala. A diferencia de lo acontecido en Capital Federal, ambas variables
resultaron 5,6% inferiores a las del mismo mes de 2008. Un mes antes, en abril, los
espectadores fueron 505.592, 27,6% mas que en abril 2008.

En el acumulado de los 5 primeros meses del afio, los espectadores en este
conjunto de salas fueron mas de 2,7 millones, lo que equivale a un promedio de
4.870 personas por pantalla. En comparacién con el mismo periodo de 2008, estas
variables resultaron, en ambos casos, 15,9% inferiores. Principalmente durante
enero se habia registrado una extraordinaria variacion negativa, superior al 40%,
gue termind por elevar considerablemente la baja de espectadores, en relacion con
la evolucion de Capital Federal.

En conjunto, en las 171 salas de shopping del Area Metropolitana de Buenos Aires
(Ciudad de Buenos Aires y Conurbano) asistieron durante mayo 991.707
espectadores, lo que arrojé un promedio por sala de 5.799 personas. En la
comparacién con 2008, se verifica en ambas variables una leve reduccion de 1,1%,
debida principalmente a lo acontecido en el Conurbano Bonaerense. Durante abril,
para el mismo conjunto de salas, estas variables crecieron 20% con respecto al
mismo mes del afio anterior. En el acumulado del afo, se vendieron mas de 5
millones de entradas, con un promedio por sala casi de 6 mil personas, y en
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comparacion con 2008, se comprueba una reduccion de 8,9% en el primer caso, y
de 9,2% en el segundo. Esta leve diferencia entre las variaciones, se explica por la
suma de dos nuevas salas en la Ciudad de Buenos Aires a partir de febrero de
2008.

GRAFICO 2.7.6 CINE. ESPECTADORES EN SALAS UBICADAS EN CENTROS DE COMPRAS.
CIuDAD DE BUENOS AIRES. ACUMULADO A MAYOo. ANos 2003/2009
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Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de INDEC.

A nivel nacional, de acuerdo a la informacion presentada por el Sindicato de la
Industria Cinematografica Argentina (SICA), en 2008 por cuarto afio consecutivo la
cantidad de asistentes volvié a reducirse. Durante el Ultimo afio, 33.704.575 fueron
los espectadores que concurrieron a las 256 salas de cine en todo el territorio
nacional (33,2 millones es la cifra de acuerdo al INCAA). Esto representa una leve
caida de 1,7% con respecto al registro de 2007. La recaudacion por venta de
entradas en todo el afio fue de $ 396,5M, cifra 19,7% superior a la de un afio atras,
que resulté de un aumento en los precios de las entradas de 21,8% ($ 11,8 en
promedio). A la Ciudad, en este periodo, le correspondi6 el 29,4% de los
espectadores y el 32,4% de la recaudacion por entradas; y en conjunto con los
partidos del Gran Buenos Aires, estos porcentajes alcanzaron el 57,1% y el 63,6%,
respectivamente. Estos datos reflejan la alta concentracion existente en la
asistencia y acceso a cines en el pais; y si se comparan con los brindados por el
INDEC, desarrollados en este informe, se infiere que los cines ubicados en los
centros de compras de la Ciudad concentraron casi el 57% de los espectadores
dentro del distrito portefio durante 2008.
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Cabe recordar que luego de un afio 2004 que habia resultado récord en cantidad
de espectadores a cines nacionales (se vendieron 44,5 millones de entradas, la
cifra mas alta de los Ultimos veinte afios), la evolucidon de la asistencia resulto
negativa tanto en 2005 como en 2006 (-15,5% y -4,9%, respectivamente).
Asimismo los numeros de 2007 también se retrajeron, en este caso, 4,1%.

Esta caida en la asistencia a cines nacionales que se viene observando en los
Ultimos afios, se explica, en parte, por el aumento progresivo en los valores de las
entradas; por un importante incremento en la circulacién de copias de peliculas
ilegales o bajadas de Internet; por las dificultades de acceso a pantallas en varias
regiones y provincias del pais; y por la pérdida del atractivo de asistir a cines,
debido a las mayores comodidades tecnoldgicas que se ofrecen para ver cine en
hogares, como la venta de “cafiones”, sistemas de home theatre y televisores de
plasma o LCD.

Por otra parte, de acuerdo a un relevamiento propio realizado durante los primeros
siete meses del afio, se contabilizd el estreno comercial en la Ciudad de Buenos
Aires de 158 peliculas en pantalla, 2 menos que en igual periodo del afio anterior
(-1,3%). La distribucion por origen fue la siguiente: 75 peliculas fueron
norteamericanas (47,5%), 47 europeas (29,7%), 29 argentinas o en coproduccién
(18,4%), 2 latinoamericanas (1,3%) y las restantes corresponden a estrenos de
otros origenes (3,2%). En comparacion con 2008, se proyectaron 10 estrenos
nacionales menos (25,6%), y 6 menos de los norteamericanos (7,4%). En cuanto a
las europeas, aumentaron considerablemente su participacion (11pp) ya que se
estrenaron 18 filmes mas que en el mismo periodo del afio anterior (62,1%). Cabe
destacar que la alta concentracion de estrenos norteamericanos en cartelera, se
manifiesta con mas fuerza en la cantidad de espectadores y recaudacién por origen
del filme. De este modo, durante 2008 y a nivel nacional, cerca del 81% de los
espectadores y de la recaudacion, correspondieron a los estrenos
norteamericanos, y solo el 11% a peliculas nacionales.

Respecto a la actividad de los videoclubs y de acuerdo a un relevamiento propio
realizado en base a la revista Prensario del Video, hasta julio de 2009, se detectd
la oferta de 299 novedades para alquiler por parte de las principales distribuidoras
de peliculas. La concentracion por origen es alin mas importante que en carteleras
de cines: 64,2% del total de las novedades fueron estrenos norteamericanos,
18,1% europeos, 8,4% nacionales, 4% asiaticos y 1,7% latinoamericanos. El
residual correspondio a otros origenes.

Por otro lado, segun informacién de la publicacién antes citada, en todo 2008 las
rentas de peliculas en videoclubs se redujeron 19,8% en comparacion con 2007 (lo
cual podria explicarse por el crecimiento de las descargas y copias ilegales de
filmes); mientas que las ventas directas de DVDs aumentaron levemente en 1,6%.
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En el promedio de estas dos variables, se verifica una reduccién de 4,1% en la
circulacion de unidades, en comparacién con el afio anterior.

2.7.4. PUBLICIDAD CINEMATOGRAFICA”

Durante 2008, de acuerdo a la informacién suministrada por el SICAS®, se llevaron a
cabo 691 publicidades cinematogréficas en el pais, de las cuales 303 se realizaron
para clientes internacionales (43,8% del total). Estos datos muestran un descenso
interanual global en este tipo de producciones de 13,3%, resultante de una baja de
13,8% en los comerciales orientados al mercado interno y de 12,7% en las
producciones rodadas para el exterior. Esta disminucion en la cantidad de
comerciales realizados durante 2008, acentla la tendencia exhibida por el sector
desde 2006, afio en que las publicidades se retrajeron un 4,8%, y en 2007, cuando
retrocedieron 14,9%.

La cantidad de puestos de trabajo demandados por el sector durante 2008,
también se vio afectada aunque en menor medida que los comerciales realizados.
En el afio, el sector demand6 22.112 puestos de trabajo, los cuales fueron
ocupados por 3.761 técnicos, lo que arrojé un promedio de 5,8 producciones por
puesto de trabajo. Con respecto a 2007, los puestos de trabajo se vieron afectados
en un 9%. Estos guarismos indican que se generaron, en promedio, alrededor de
32 puestos de trabajo por produccion. Esta disminucién en la cantidad de puestos
de trabajo, como se observa, es menor a la reduccion en la cantidad de
comerciales realizados. Esto implica que el notorio decaimiento en los niveles de
actividad del sector no es acompafiado por una reduccidon en el empleo de
técnicos, actores y creativos, en la misma medida. Por el contrario, se observa que
la cantidad de puestos de trabajo por produccién, en 2007, requirié de un 10,9%
mas de personal con respecto a 2006. Esta tendencia, de incorporar méas personal
por produccién, se observa escalonadamente desde 2003, donde el promedio por
publicidad era de 18,1 trabajadores, mientras que en 2007 la media de puestos de
trabajo por produccion fue de 30,4 y en 2008, como se dijo, de 32.

En cuanto a las jornadas laborales, durante 2008, la duracién media de rodaje por
publicidad fue de 2,3 dias, cifra que evidencia un aumento de 2,5%, en relacion con
el afio anterior’.

® En este apartado se replica la informacion publicada en el Informe Econémico anterior, debido a la falta
de datos actualizados.

® Sindicato de la Industria Cinematogréfica Argentina.

” Una caracteristica de la actividad de los técnicos cinematograficos dedicados a la publicidad es la corta
duracion de sus puestos de trabajo, por lo que una misma persona puede ocupar varios puestos a lo largo
de un mes.
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Durante los Gltimos meses de 2008, noviembre y diciembre, en el sector se observaron
importantes bajas en la cantidad total de comerciales realizados (superiores en ambos
casos al 30%), y exhibieron las bajas mas importantes en cuanto a las producciones
realizadas para clientes internacionales. También los puestos de trabajo se vieron
sensiblemente afectados durante estos meses. Como se observa desde el afio 2006, en
el sector se sigue profundizando la tendencia decreciente en la produccién de
comerciales.

Por su parte, durante el mes diciembre la baja en la cantidad de producciones fue
de las mas importantes del afio (-31,3%), ya que sélo se realizaron 46 frente a las
67 registradas en igual mes de 2007. En este caso, las publicidades para clientes
internacionales se retrajeron casi a la mitad (-47,2%). En cuanto a las producciones
rodadas para clientes locales, también se vieron reducidas aunque en menor
medida (-12,9%). Los puestos de trabajo durante este mes se retrajeron poco mas
del 33%, y la duracién media de rodaje en 4,1% (2,35 dias por produccion, en
promedio).

Los numeros de noviembre, para las mismas variables, fueron aun peores que los
presentados para diciembre. Durante este mes se realizaron sé6lo 37 publicidades,
38,3% menos que en noviembre de 2007. La cantidad de puestos de trabajo
demandados por el sector también se vio afectada, ya que resultaron 40% menos
que los demandados en el mismo mes del afio anterior. La duracion media de
rodaje, durante noviembre, fue de 2,1 dias, 2% menor que la de igual mes de 2007.

En cuanto a los paises destinatarios de las producciones publicitarias, en todo
2008, el 56,2% se realizaron para clientes nacionales. El resto corresponde a
clientes de paises europeos (18% de la produccién); a Norteamérica, que demandé
el 14%, y a Latinoamérica, 11,3%.

Por region de rodaje, exceptuando a la provincia de Buenos Aires, sélo el 4,2% del
total de las producciones realizadas fueron rodadas en el interior del pais. En el
mismo sentido, el 79% de las producciones realizadas utilizaron, al menos en
alguna parte de su rodaje, a la Ciudad de Buenos Aires como locacion.
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GRAFICO 2.7.7 PUBLICIDAD. COMERCIALES PRODUCIDOS POR DESTINO. ARGENTINA.
COMPARACION ANOS 2007/2008.
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Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de Sindicato
de la Industria Cinematogréfica Argentina (SICA).

2.7.5 NOVEDADES?®

ARGENTINA YA TIENE SU NORMA DIGITAL

Durante la dltima cumbre de UNASUR, en agosto 2009, la Argentina oficializé la
decision de adoptar la norma ISDB-T, japonesa-brasilefia, para brindar los servicios
de television digital terrestre (TDT). De este modo, la Argentina es el segundo pais
latinoamericano en decidirse por este estdndar de transmisién, detras de Brasil,
gue ya inicié las emisiones digitales en algunas regiones del pais. Se espera que
en el corto plazo otros paises de la regidon opten también por esta norma. Cabe
destacar, que la migracion de la televisién analégica a la digital, implica una
renovacioén total de los equipos de transmision y de recepcion en hogares de
television, por lo que el pais debe asegurarse una producciéon industrial que
abastezca este salto tecnolédgico. La decision temprana de Brasil por la norma
japonesa, que ya fabrica desde hace tiempo los equipos digitales -televisores y
conversores-, hace prever que la provision de la tecnologia va a ser importada
principalmente de ese pais. Asimismo, se establecio entre los afios 2014 y 2016 el
plazo para realizar el “apagén analdgico”; es decir, la desactivacion definitiva de la
sefial analdgica para los servicios de television.

® Fuentes consultadas: Noticiasurbanas.com, Diarios La Nacién y Perfil.
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CIERRAN DOS DISTRIBUIDORAS DE VIDEO

Gativideo y LK-Tel, 2 de las mas importantes distribuidoras de filmes para
videoclubs, anunciaron su cierre definitivo, debido al alto nivel de circulaciéon de
peliculas ilegales, producidas industrialmente o disponibles en Internet. De acuerdo
a datos del sector, en los ultimos dos afios los alquileres en videoclubs se
redujeron cerca de la mitad; y entre 2007 y 2008, cerraron mas de un centenar de
este tipo de locales. Asimismo, los bajos precios con que se comercializan las
peliculas ilegales en via publica, hacen que les resulte inviable competir con ellos,
y forzé el cierre de muchos comercios ligados a esta actividad. Las asociaciones
mas importantes del sector, estan reclamando una menor tolerancia contra este
tipo de comercio ilegal que ha tomado una dimension industrial desconocida hace
afios atras.

ESCUELA DE LIBREROS

El Gobierno de la Ciudad, a través del Ministerio de Desarrollo Econémico, y la
Direccion de Industrias Creativas y Comercio Exterior, organizé durante agosto los
dos primeros encuentros de la “Escuela de Libreros”, una iniciativa que busca
brindar capacitacién sobre la actividad comercial editorial. Las reuniones fueron en
la Casa de la Cultura, y en esta oportunidad estuvieron orientadas a dos géneros
editoriales de bastante crecimiento en los Ultimos tiempos: la literatura infantil y los
Cdmic o historietas.

(Ver anexo estadistico)
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3. EXPORTACIONES DE LA CIUDAD DE BUENOS AIRES"

Durante el primer trimestre del afio 20097, las exportaciones de la Ciudad de
Buenos Aires alcanzaron USD 95M, registrando una merma de 5%?3 respecto a
igual periodo del afio anterior. Este comportamiento mantiene la tendencia de
retraccion de las ventas al exterior desde la region registrada en el primer mes
del afio, producto de la contracciébn de los volimenes de transacciones
internacionales en un contexto global de crisis financiera y economica.
Comparativamente, entre enero y marzo de este afio, las exportaciones
argentinas (USD 11.836M), sufrieron una caida interanual sensiblemente mas
acentuada (-26%4) que las pares locales.

Los capitulos que mas contribuyeron a la retraccion de las ventas
metropolitanas al exterior, con fuertes mermas en sus niveles exportados
fueron: Reactores nucleares, calderas, maquinas, aparatos y artefactos
mecanicos; Pieles (excepto peleteria) y cueros; Residuos de la industria
alimenticia y preparados para animales; y Diversos productos de origen
animal.

Analizando el comportamiento por grandes rubros, vale destacar que tanto las
manufacturas de origen industrial como las manufacturas de origen
agropecuario sufrieron contracciones en sus volimenes de ventas, aunque
éstas Ultimas, con una tasa de retraccion de casi 10%, superaron ampliamente
la baja de las MOI (-2%). En ese sentido, aproximadamente el 77% de la caida
de las exportaciones totales en los primeros tres meses del afio, fue explicado
por la menor colocacién de manufacturas de origen agropecuario en el exterior,
dejando el resto del aporte en manos de las menores compras externas de
manufacturas de origen industrial. El aporte de Productos primarios y
Combustible y energia, no se considera significativo por el escaso volumen
comercializado de esos rubros desde la Ciudad®.

Las ventas externas de MOI, por su parte, alcanzaron USD 59M en el primer
trimestre del afio, casi USD 1,2M mas bajo que el valor registrado en el mismo

' En este apartado se analiza Unicamente la exportacion de bienes producidos por la Ciudad de
Buenos Aires. No se dispone, aun, de mediciones o estimaciones estadisticas de las ventas al exterior
de bienes intangibles ni servicios, lo cual limita el alcance del presente andlisis y tiende a subestimar
el valor real de las exportaciones portefias, su impacto en la economia local, y su incidencia a nivel
nacional.

2 No se dispone de informacién mas actualizada de este sector, por lo que se repite lo consignado en
la edicién anterior de esta publicacion.

% Informacion provisoria, a partir de la base de exportaciones del INDEC.

* Estimacion preliminar, efectuada con el 18,5% de documentacion en tramite.

® Entre enero y marzo de 2009 Productos primarios alcanzé exportaciones apenas superiores a USD
77.000 y Combustible y energia, por su parte, no registr6 ventas al exterior.
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periodo del afio anterior. En enero de 2009, la tendencia de la produccién
industrial colocada en el exterior seguia siendo de expansion (7%), aunque
sensiblemente menor al ritmo de crecimiento de 2008 (30,5%).

Las exportaciones de MOA, por otra parte, acumularon USD 35,9M hasta
marzo de este afio, sufriendo una caida que casi duplico a la del total exportado
por la Ciudad en el mismo periodo. Es para destacar, no obstante, que este
rubro desaceleré su tasa de retraccion interanual respecto de la registrada en
enero del presente afio (-18,5%).

En tanto, del analisis segliin composicion se desprende que el 99,9% de las
ventas externas desde la Ciudad en los primeros tres meses del afio fueron
manufacturas, de las cuales 62,2% fueron de origen industrial, y el 37,7% de
origen agropecuario. El restante 0,1% de las exportaciones portefias se explicd
por la venta de Productos primarios.

Se observa, focalizando en la concentracion de las exportaciones de la region,
indicadores mas elevados que los pares de 2008. Asi, la participacion de los
cinco capitulos lideres en ventas en el primer trimestre del afio alcanzé el
65,7%, 1,3pp mas elevada que la registrada un afio atras. Ampliando el analisis
a los primeros diez, la diferencia se amplia a 1,8pp a favor de una mayor
concentraciéon en 2009. En términos de productos®, la seis partidas mas
vendidas explicaron el 57,3% de la produccion local colocada en el extranjero
en estos primeros tres meses, indicador que un afio atras se habia situado en
53%.

Cabe recordar que la Ciudad de Buenos Aires no se caracteriza por su perfil
exportador; mas aun la participacion de las exportaciones en el PBG y en las
exportaciones nacionales ha ido en disminucién en la presente década. En los
primeros tres meses del afio, por su parte, el peso de las ventas externas
locales en las nacionales se ubicé alrededor de 0,8%. Esta participacion,
aunque levemente mayor a la alcanzada en el primer trimestre de 2008
(0,62%), es claramente menor a la incidencia media de la pasada década’.

En relacion a la dinamica de las exportaciones nacionales entre enero y marzo
de 2009, como ya se menciond, la contraccién interanual alcanzé 26%?, y fue
explicada por una baja conjunta de los precios y las cantidades exportadas.

® De aqui en adelante, cuando se haga referencia a partida o producto exportado, se estara hablando
de la partida a cuatro digitos segin el Nomenclador Com(in del MERCOSUR.

’ Entre 1993 y 1999 la participacion media de las exportaciones metropolitanas en las nacionales se
situd alrededor de 1,4%.

8 Sin embargo, las exportaciones nacionales desaceleraron su caida desde enero a marzo, teniendo
en cuenta un primer registro mensual de variacion de -36%.
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Todos los grandes rubros mostraron una performance negativa, siendo
Productos primarios y Combustible y energia los de mayor caida (-44% y -37%
respectivamente). La variacion de la venta de manufacturas nacionales al
exterior, por su parte, alcanzé tasas interanuales de -21% para las MOI, y -13%
para las MOA, ambas mermas menores a la caida del total. Lo anterior
determiné que ambos rubros hayan aumentado su participacion en el total
exportado, en el caso de las MOA en alrededor de 6pp respecto de su peso un
afio atras.

GRAFICO 3.1 EXPORTACIONES. COMPOSICION SEGUN GRANDES RUBROS. CIUDAD DE
BUENOS AIRES Y ARGENTINA. 1ER. TRIMESTRE 2008-1ER. TRIMESTRE 2009

14% 12%
0
60% 29% 62% 31%
0,
33% 39%
40% 38%
24% 18%
Ciudad de Argentina Ciudad de Argentina
Buenos Aires Buenos Aires
2008 2009
B Pproductos primarios [IMOA MOl [ ICombustible y energia

CEDEM - Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA).
Fuente: CEDEM - DGEYC, sobre la base de los datos de INDEC.

Los cuatro capitulos mas exportados por la Ciudad de Buenos Aires en el
primer trimestre de 2009 fueron: Productos quimicos organicos (USD 19,7M),
Carnes y despojos comestibles (USD 16,2M); Productos farmacéuticos (USD
14M); y Pieles (excepto peleteria) y cueros (USD 7,7M), que explicaron, en
conjunto, casi el 61% del total exportado por la Ciudad. Contrariamente a la
dinamica general, los tres primeros aumentaron sus ventas al exterior en el
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periodo de andlisis (con tasas de variacion interanual que oscilaron entre 2 y
15%), mientras que Pieles y Cueros sufrié una importante retraccion (-22,2%).

En tanto, analizando la contribucion a la variacion del total, se observa, por un
lado, un conjunto de capitulos que por sus menores ventas al exterior actuaron
en favor de la caida de las exportaciones, entre los mas significativos se
encuentran Reactores nucleares, calderas, maquinas, aparatos y artefactos
mecanicos; Pieles (excepto peleteria) y cueros; y Residuos de la industria
alimenticia y preparados para animales. Por otro lado, los capitulos que por sus
mayores voliumenes comercializados con el exterior atenuaron la retraccion del
total fueron las MOI Productos quimicos organicos; Productos farmacéuticos; y
Maquinas, aparatos y material eléctrico y sus partes.

El subconjunto de los quince capitulos mas vendidos entre enero y marzo de
este aflo alcanzd exportaciones por valor de USD 85,6M, registrando una
merma interanual superior a 3%. Es para destacar que aproximadamente el
90% del total vendido por la Ciudad de Buenos Aires en los primeros tres
meses de 2009 fue explicado Unicamente por los primeros quince capitulos de
exportacion, lo cual determina un nivel de concentracion casi 2pp mayor al
acontecido un afio atras.

Por otra parte, focalizando en la composicion al interior de este subconjunto en
2009, se destaca un predominio de la produccién de origen industrial, con
nueve capitulos MOI entre los quince lideres. Comparativamente, el ranking a
marzo de 2008 estaba conformado por los mismo quince capitulos, y
consecuentemente registraba el mismo peso relativo MOI/MOA. Vale destacar
que del total de capitulos de origen industrial s6lo un tercio registré una merma
en sus ventas al exterior. La mitad de los capitulos de origen agropecuario, por
su parte, disminuyeron sus volimenes exportados respecto del mismo periodo
del afio anterior.

Los capitulos mas dinamicos en los tres primeros meses de 2009 fueron:
Productos diversos de la industria quimica (44,7%); Maquinas, aparatos y
material eléctrico y sus partes; aparatos de reproduccion y grabacion de
imagen y sonido para televisién, y sus partes (29%); y Papel y cartdn;
manufacturas de pasta de celulosa, de papel o cartén (25%). Otros seis
capitulos entre los quince principales presentaron tasas de variacion positivas
gue oscilaron entre 1,6% y 15,%.

Contrariamente, de los seis capitulos del conjunto que registraron tasas de

variacion negativas en el periodo de andlisis, los que sufrieron las caidas mas
acentuadas fueron: Reactores nucleares, calderas, maquinas, aparatos y
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artefactos mecanicos (-47,4%); Diversos productos de origen animal (-44,7%);
y Prendas y accesorias de vestir, de punto (-28,3%).

Productos quimicos organicos fue el capitulo lider en ventas durante el primer
trimestre de 2009, con exportaciones por valor de USD 19,7M, y una suba
interanual de 13,6%. El ritmo de expansion no obstante, se desacelerd
fuertemente respecto del inicio del afio (en enero habia alcanzado un
crecimiento interanual de casi 72%). La participacién del capitulo en el total
exportado por la Ciudad ascendi6é a 20,7%, 3,4pp mas elevado que el peso
alcanzado en igual periodo del afio anterior. Casi el 86% de las ventas del
capitulo se concentr6 en la partida Hormonas naturales o reproducidas por
sintesis, la cual fue colocada Unicamente en 7 paises, siendo Alemania el de
mayor absorcion (96%).

Segunda en importancia, aparece la MOA Carnes y despojos comestibles, con
una participacion de 17%, y un valor total exportado de USD 16,2M. Las ventas
del capitulo registraron una leve suba interanual (1,6%) entre enero y marzo de
este afo, la cual le permitié6 mantener la posicion alcanzada en el ordenamiento
de 2008. Dentro del capitulo, alrededor del 49% del total correspondio a la
partida Despojos comestibles de animales, que se comercializé en 29 destinos,
con la mayor absorcion en Rusia (33%) y Hong Kong (29%). La segunda
partida mas vendida fue Carne de animales de la especie bovina, congelada
(31%), la cual colocé mas de la mitad de su produccién en sélo dos paises
(Rusia e Israel), distribuyendo el resto en 44 destinos.

Productos farmacéuticos fue el tercer capitulo mas exportado por la Ciudad de
Buenos Aires en el primer trimestre del afio, alcanzando un valor
comercializado de USD 14M, y una participacion de 14,8%. Las exportaciones
del capitulo crecieron interanualmente 15,2%, desacelerando su ritmo de
expansion respecto del primer registro mensual (45%). La partida mas
significativa fue Medicamentos, la cual explicé el 90% de las ventas externas
totales, y fue comercializada en 41 paises. Entre los destinos con mayores
compras se destacan Panama (15,2%), Venezuela (12,9%) y Brasil (10,7%).

El cuarto lugar fue para el capitulo Pieles (excepto peleteria) y cueros (USD
7,7M y 8,1%), el cual disminuyé sus exportaciones mas de 22% respecto del
primer trimestre de 2008. El capitulo habia culminado el pasado afio con una
leve merma en sus ventas al exterior, e iniciado el 2009 con una abrupta caida
(-42%). Las ventas del capitulo se concentraron casi en su totalidad (99%) en la
partida Cueros y pieles curtidos o crust, de bovino o equino, la cual fue
demandada Unicamente por 10 paises, siendo China el de mayor absorcién
(52%).
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CUADRO 3.1 EXPORTACIONES. PRINCIPALES CAPITULOS EXPORTADOS. MONTO FOB
(USD M), PARTICIPACION Y VARIACION INTERANUAL (%). CIUDAD DE BUENOS AIRES.
1ER. TRIMESTRE 2008-1ER. TRIMESTRE 2009

TRIMESTRE | 2008 TRIMESTRE | 2009
ORDEN CAPITULO RugRro MILLONES ~ MuiLLones VAR
usb PARTICIPACION USD PARTICIPACION INTERANUAL
(FOB) (FOB)
PRODUCTOS QUIMICOS
1 29 ORGANICOS MOl 17,3 17,3% 19,7 20,7% 13,6%
CARNES Y DESPOJOS
2 02 COMESTIBLES MOA 16,0 15,9% 16,2 17,0% 1,6%
3 30 ProDUCTOS FARMACEUTICOS MOl 12,2 12,2% 14,0 14,8% 15,2%
4 41 PELES [BXCEPTOPELETRD  yiop 99 9.8% 77 81% -22,2%
REACTORES NUCLEARES,
5 g4 CALDERAS, MAQUINAS, MOl 92 9,2% 48 51% -47 4%
APARTOS Y ARTEFACTOS
MECANICOS
RESIDUOS DE LA INDUSTRIA
6 23 ALIMENTICIA Y PREPARADOS ~ MOA 6,1 6,1% 47 4,9% -23,2%
PARA ANIMALES
MAQUINAS, APARATOS Y
MATERIAL ELECTRICO Y SUS
7 85 PARTES; APARATOS DE MOl 25 2,5% 33 3,4% 29,0%
REPRODUCCION Y GRABACION
DE IMAGEN Y SONIDO PARA TV
PRODUCTOS EDITORIALES DE
8 49 INUSTRIAS GRAFICAS MOl 2.8 2,8% 31 3,3% 11,1%
PAPEL Y CARTON,
9 48 MANUFACTURAS DE PASTADE MOl 1,9 1,9% 2,4 2,5% 25,0%
CELULOSA, DE PAPEL O CARTON
PREPARACIONES DE CARNE, DE
10 16 pescaDO, 0 DE crUsTACEOS, MOA 2,0 2,0% 2,4 2,5% 15,7%
MOLUSCOS, ETC
PRODUCTOS DIVERSOS DE LA
11 38 INDUSTRIA QUIMICA MOl 13 1,3% 18 1,9% 44,7%
DIVERSAS PREPARACIONES
12 ALIMENTICIAS MOA 1,7 1,7% 18 1,9% 6,4%
DIVERSOS PRODUCTOS DE
13 05 ORIGEN ANIMAL MOA 25 2,5% 14 1,4% 44, 7%
MANUFACTURAS DE CUERO Y
14 TALABARTERIA MOl 15 1,5% 1,2 1,3% -19,1%
PRENDAS Y ACCESORIOS DE
15 61 VESTIR, DE PUNTO MOl 1,6 1,6% 1,2 1,2% -28,3%
Total 15 capitulos 88,4 88,3% 85,6 90,0% -3,2%
TOTAL EXPORTACIONES CIUDAD DE BUENOS 1001 100% 95,1 100% 5.0%

AIRES

CEDEM - Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA).

Nota: el ordenamiento de los 15 capitulos de exportacion mas importantes de la Ciudad, aunque dado por la situacién de
2009, coincide en este periodo, con los 15 mas significativos de 2008.

Fuente: CEDEM - DGEYC, sobre la base de los datos de INDEC.
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Por dltimo, en la quinta posicion, aparece la MOI Reactores nucleares,
calderas, maquinas, aparatos y artefactos mecanicos, capitulo que sufrié la
mayor tasa de retraccion del periodo, con una pérdida de ingresos por
exportaciones de 47,4%. Cabe destacar que si bien el 2008 habia sido un muy
buen afio para las exportaciones del capitulo (crecimiento interanual de 59%),
en el primer mes de 2009 la caida de sus ventas externas llegd a superar el
70%, lo cual evidencia una leve recuperacion en los meses siguientes. Las
partidas mas vendidas del primer trimestre fueron Maquinas y aparatos (npc)
para la preparacién de alimentos o bebidas (26,3%), comercializada
principalmente a Brasil (41%) y Espafia (33%), y Articulos de griferia y similares
(25,2%), demandada en gran parte por Estados Unidos (44%) y Brasil (16%).

Analizando las exportaciones por producto de exportacion en el primer trimestre
de 2009, se observa que méas de 52% de las ventas externas de la region,
correspondieron a las cinco partidas lideres. Comparativamente, esta
participacion fue alrededor de 4pp mas elevada que la alcanzada en el mismo
periodo del afio anterior, situacibn que evidencia una acentuacion de la
concentracion de las exportaciones metropolitanas en poco productos. Si se
amplia el andlisis al subconjunto de las veinticinco partidas principales, los
resultados son similares (86,2% en 2009 vs. 82,4% en 2008).

Entre enero y marzo de este afio las cinco partidas mas vendidas fueron:
Hormonas naturales o reproducidas por sintesis (USD 16,9M), Medicamentos
para usos terapéuticos o profilacticos (USD 12,5M), Despojos comestibles de
animales (USD 7,9M), Cueros y pieles curtidos sin otra preparacion (USD
7,6M), y Carne de animales de la especie bovina, congelada (USD 5M). En el
ranking a marzo de 2008, estaba presente la partida Salvados, moyuelos y
demas residuos, incluso pellets (en reemplazo de Carnes de animales), que en
el ordenamiento 2009 se ubicé en la sexta posicion. La dinamica de los
principales productos de exportacion en el periodo de andlisis mantuvo la
tendencia de los capitulos de los que son parte, excepto por la partida Cueros y
pieles curtidos sin otra preparacion, la cual crecié interanualmente 9,1%,
mientras que el capitulo Pieles y cueros se contrajo, como ya fue mencionado,
mas de 22%.

En relacion al destino geografico de las exportaciones portefias durante los
primeros tres meses del afio, la demanda externa estuvo conformada por 109
paises (2 menos que en el primer trimestre de 2008), distribuidos segun
continente de origen de la siguiente forma: 34 pertenecientes a América, 32 a
Europa, 22 fueron paises asiaticos, 19 africanos y el resto de Oceania.
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En tanto, el subconjunto de los primeros veinte paises con mayor demanda de
produccién local explico el 84,6% de las ventas externas totales, producto de
un valor total demandado de USD 80,5M. La participacion de ese conjunto en el
mismo periodo del pasado afio habia sido levemente superior (85,3%).

Agrupando por continente, América se mantuvo como el principal comprador de
bienes portefios (USD 42,4M), aunque disminuyendo su nivel de absorcion
9,5%. La participacion del continente en el total disminuyd mas de 2pp respecto
a igual periodo del afio anterior (de 46,8% a 44,6%). Europa, por su parte,
también contrajo su nivel de compras a la region, aunque en forma menos
acentuada (-3,6%) que el promedio total, lo cual le permiti6 aumentar
levemente su peso en las ventas locales del trimestre. Las exportaciones alli
dirigidas alcanzaron aproximadamente USD 35,8M.

Analizando la composicién segun zonas econdmicas, se observa un claro
liderazgo de la Union Europea como destino de las exportaciones
metropolitanas, las cuales ascendieron a USD 30M, y se contrajeron menos
que el conjunto (-3,1%). El bloque explicé el 31,5% del total vendido al exterior
por la Ciudad, y méas de 86% del total absorbido por el continente europeo. Es
para destacar no obstante, que hasta enero de 2009 la regién no evidenciaba
en forma tan marcada las consecuencias de la contraccion de los flujos
comerciales internacionales, registrando al primer mes del afio un aumento en
su demanda de casi 34%.

El segundo bloque en importancia, con exportaciones por valor de USD 18,7M,
fue el MERCOSUR, el cual sufri6 una caida interanual de 13,6%, levemente
inferior al ritmo de retraccion alcanzado al inicio de las operaciones de 2009°.
El peso del bloque sudamericano entre enero y marzo (19,6%) fue 2pp menor
al registrado en igual periodo del afio anterior.

Segun pais de destino, el principal receptor de bienes portefios fue Alemania,
quien mantuvo el primer lugar alcanzado en el primer trimestre de 2008. Las
exportaciones hacia ese destino (USD 19,2M), se mantuvieron practicamente
sin cambios (-0,4%), situacién que le permiti6 aumentar su participacién en el
total en casi 1pp, alcanzado 20,2% en el periodo de analisis. Al igual que lo
comentado para el continente europeo, la demanda del pais germano habia
registrado una fuerte suba en enero de este afio, lo cual evidencia una fuerte
retraccién en su nivel de compras en los meses siguientes.

° En enero de 2009 las exportaciones dirigidas al MERCOSUR cayeron 15% respecto del mismo mes
de 2008.
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CUADRO 3.2 EXPORTACIONES. PRINCIPALES DESTINOS. MonTO (USD FOB),
PARTICIPACION Y VARIACION INTERANUAL (%). CIUDAD DE BUENOS AIRES. 1ER.
TRIMESTRE 2008-1ER. TRIMESTRE 2009

Trimestre 1 2008 Trimestre 1 2009
Mercados En USD (FOB) Participacion E(rllgg)D Participacion intevrz:iual
Alemania 19,3 19,3% 19,2 20,2% -0,4%
Brasil 12,8 12,8% 8,9 9,4% -30,4%
Uruguay 6,3 6,3% 6,8 7,2% 7,4%
Venezuela 6,1 6,1% 49 5,2% -18,8%
China 25 2,5% 4,4 4,6% 79,1%
Espafia 41 4,1% 43 4,5% 3,5%
Rusia 44 4,4% 42 4,4% -4,5%
Chile 4,0 4,0% 41 4,3% 0,2%
Hong Kong 38 3,8% 38 4,0% -1,3%
Ecuador 18 1,8% 29 3,0% 60,2%
Estados Unidos 37 3,7% 2,8 3,0% -23,5%
Paraguay 2,4 2,4% 2,8 2,9% 14,3%
Panama 34 3,4% 2,7 2,8% -20,7%
Paises Bajos 33 3,3% 15 1,6% -54,0%
Perd 11 1,1% 15 1,6% 35,4%
Israel 11 1,1% 14 1,4% 19,8%
Italia 0,8 0,8% 12 1,3% 46,8%
México 12 1,2% 1,2 1,2% 0,8%
Eslovenia 01 0,1% 11 1,2% 1,0a
Taiwan 0,3 0,3% 0,9 0,9% 164,8%
Otros destinos 14,7 14,7% 14,6 15,4% -0,7%
Total exportado 100,1 100% 95,1 100% -5,0%

CEDEM - Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA).

a Valores absolutos, en millones de délares.

Nota: el ordenamiento de los paises corresponde a la situacion de 2009. Esto implica que no coinciden exactamente con los
20 mas significativos de 2008. La suma de exportaciones de los 20 principales paises de 2008, asi como la participacion de
Otros destinos, corresponde a la que era en ese momento.

Fuente: CEDEM - DGEYC, sobre la base de los datos de INDEC.
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Brasil, por su parte, se ubicé en segunda posicién, explicando 9,4% del total
vendido por la Ciudad al tercer mes del afio. Las exportaciones al principal
socio del MERCOSUR (USD 8,9M) continuaron su tendencia de retraccion (en
enero de 2009 la tasa de variacion interanual fue de -36%), con una merma de
30,4% respecto de igual periodo de 2008, contribuyendo en gran medida a la
contraccion del total de ventas externas locales. El peso del pais sudamericano
en el total disminuy6 casi 3,5pp respecto del registro de un afio atras.

El tercer destino en importancia para las exportaciones portefias fue Uruguay,
cuya demanda (USD 6,8M) aumentd 7,4% respecto del acumulado a marzo de
2008. Las compras desde ese pais aumentaron su participacion en el total
alrededor de 1pp.

Por dltimo, de los veinte destinos mas significativos para las ventas externas
portefias (la mitad fueron paises americanos), los mas dinamicos fueron
Eslovenia, Taiwan, China, y Ecuador. Contrariamente, los paises que
registraron las mayores retracciones del trimestre fueron Paises Bajos, Brasil y
Estados Unidos.
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3.1 NOVEDADES

MEDIDAS PARA AGILIZAR EL COMERCIO Y LAS
EXPORTACIONES?™

El gobierno nacional instrumentara cinco medidas para "agilizar y simplificar" el
comercio tanto interno como internacional, segin lo anunciaron el 3 de agosto
los ministros de Economia, Amado Boudou; de Produccion, Débora Giorgi, y el
titular de la Administracion Federal de Ingresos Publicos (AFIP), Ricardo
Echegaray. Las medidas abarcan: la utilizacion de factura electronica para las
exportaciones y los seguros de caucion, la implementacién de la firma digital
para los contratos de granos, el empleo de controladores fiscales y la creacion
de un programa de trazabilidad para el comercio de carnes fueron las
iniciativas presentadas en el Palacio de Hacienda. Las acciones propuestas
para digitalizar el comercio exterior se consideran un salto importante y
cualitativo en nueva tecnologia, que permitira, entre otras cosas, "tener en
tiempo real el nivel de facturacién de los contribuyentes que estén con
controladores fiscales" en el &mbito del comercio exterior. La factura electronica
les permite a los operadores agilizar sus operaciones eliminando el papeleo
existente, y complementariamente, el fisco nacional cuenta con una
herramienta mas precisa para apuntalar la recaudacion y monitoriar a las
compafiias de manera online.

(Ver anexo estadistico)

® Fuente consultada: diario Infobae
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4. SITUACION OCUPACIONAL

En esta seccion se analiza la evolucion del mercado laboral de la Ciudad de
Buenos Aires a partir de la informacion proporcionada por dos organismos
publicos: el INDEC (Encuesta Permanente de Hogares, EPH) y la Direccién
General de Estadistica y Censos-DGEyC (Encuesta de Indicadores Laborales
realizada en conjunto con el Ministerio de Trabajo, Empleo y Seguridad Social).

En primer lugar, se presenta brevemente la evolucion de los principales indicadores
laborales, difundidos por el INDEC, para el Total de Aglomerados Urbanos
relevados por la Encuesta Permanente de Hogares (EPH) en el segundo trimestre
de 2009 (tasas de actividad, empleo, desocupacion y subocupacién). A
continuacion se reitera el andlisis de estas variables a nivel de la Ciudad de
Buenos Aires para el primer trimestre de 2009, ya que aln no se encuentra
disponible informacién mas actualizada.

En segundo lugar, mediante el seguimiento de la demanda de trabajo
proporcionado por la Encuesta de Indicadores Laborales, se presenta la evolucion
del empleo formal (registrado) y privado generado en empresas de 10 y mas
ocupados radicadas en la Ciudad a abril de 2009. Dicha informacién tiene como
principal limitaciéon el hecho de que se refiere a sélo el 40% del total de puestos
generados en la misma.

Asimismo, se incluye en esta edicién el apartado correspondiente al estado de la
negociacion colectiva a nivel nacional, con datos correspondientes al primer
trimestre de 2009, suministrados por el Ministerio de Trabajo, Empleo y Seguridad
Social, puesto que dicha informacion se actualiza trimestralmente.

Finalmente, se analiza la evolucion del indice de Salarios en el mes de junio de
2009, elaborado por el INDEC, que da cuenta de la dinamica de los salarios
pagados en la economia. Esta informacién no se encuentra desagregada para la
Ciudad de Buenos Aires, por lo que se utiliza la serie referida al total del pais como
aproximacion a lo sucedido en la Ciudad.

4.1. PRINCIPALES INDICADORES LABORALES

A continuacion se presentan datos difundidos por el INDEC en agosto de 2009,
referidos a la situacion ocupacional del segundo trimestre de 2009 para el Total de
Aglomerados relevados por la Encuesta Permanente de Hogares (EPH). Los
mismos reflejan que la tasa de actividad se mantuvo estable respecto a igual
trimestre de 2008, ubicandose en 45,9%. Por su parte, la tasa de empleo exhibio
una disminucién interanual de 0,9% y se posicioné en 41,8%. El comportamiento
de estas tasas redundo6 en un incremento interanual en la tasa de desocupacion

INFORME EcoNOMICO NRO. 93 - JuLIiO - AGOosTO 2009 - CiuDAD DE BUENOS AIRES - 121



(10%), que se ubico en 8,8% en el segundo trimestre de 2009. La tasa de
subocupacion, también, mostr6 un aumento (23,3%), situandose en 10,6%. Hay
que destacar que si se consideran como desempleados a las personas cuya
ocupacion principal proviene de un Plan Jefas y Jefes de Hogar Desocupados, la
desocupacion en el segundo trimestre de 2009, asciende a 9%.

Respecto del comportamiento de las tasas basicas laborales en el primer trimestre
de 2009 en la Ciudad de Buenos Aires," el mismo evidencia una suba interanual en
la tasa de desocupacion (18,2%), que paso6 de 6,6% en el primer trimestre de 2008
a 7,8% en igual periodo de 2009, lo que significa que el numero de residentes
desocupados se incrementd de 109.000 a 128.000 personas, en el ultimo afio. Este
es el primer periodo en el cual la desocupacion evidencia un aumento, luego de
ocho trimestres consecutivos en que la misma mostraba decrecimientos.

Por su parte, la tasa de actividad de los residentes se mantuvo practicamente
estable, mostrando un descenso interanual (-0,2%), pasando de 55,2% a 55,1%.
Puesto en términos absolutos, la cantidad de residentes en actividad se mantuvo
estable en 1.640.000, en el ultimo afio.

De igual forma, la tasa de empleo mostré un decrecimiento en el primer trimestre
de 2009 (-1,4%), ubicandose en 50,8%. En términos absolutos esta caida significa
que la cantidad de personas ocupadas pas6 de 1.531.000 a 1.512.000,
evidenciando que 19.000 residentes dejaron de tener un puesto de trabajo en el
ultimo afio.

En cuanto a la tasa de subocupacion de los residentes en la Ciudad de Buenos
Aires correspondiente al primer trimestre de 2009, la misma mostr6 un fuerte
incremento si se compara con igual periodo de 2008 (32,8%), ubicandose en
8,1%.2 De este modo, en términos absolutos el total de subocupados fue de
133.000 personas, 33.000 mas que un afio atras. La tasa de subocupacion refleja
una de las formas de subaprovechamiento de la fuerza de trabajo y hace referencia
a una insercion laboral que no es completamente satisfactoria, porque la persona
desea y puede trabajar mas de 35 horas. El incremento en la tasa de
subocupacion, en la Ciudad, se explica por incrementos tanto en la tasa de
subocupacion no demandante (61,9%), que se ubico en 3,4%, como en la tasa de
subocupacion demandante (17,5%) que en el primer trimestre de 2009 fue de
4,7%.

! Los datos sobre la evolucion y situacién del empleo en la Ciudad de Buenos Aires, reiteran los publicados
en la edicién anterior, para el primer trimestre, puesto que el INDEC actualiza la informacién de forma
trimestral.

2 Los subocupados se definen como aquellos ocupados que involuntariamente trabajan menos de 35 horas
semanales. Se distingue entre aquellos que buscan activamente trabajar mas horas (subocupados
demandantes) y los que no lo hacen (subocupados no demandantes).
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GRAFICO 4.1.1 INDICADORES LABORALES. TASA DE DESOCUPACION. CIUDAD DE BUENOS
AIRES. MAYO 1998/1ER. TRIMESTRE 2009
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Nota: no se encuentran datos disponibles para el tercer trimestre de 2007. Por paro del personal de la encuesta no se pudo
realizar correctamente el relevamiento del Aglomerado Gan Buenos Aires.

Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de INDEC.
Encuesta Permanente de Hogares.

En funcién de lo sefalado, puede concluirse que la suba de la tasa de
desocupacion en la Ciudad de Buenos Aires se explica por el decrecimiento en la
cantidad de puestos de trabajo. En efecto, en términos absolutos se verifica que el
numero de personas que pasoO a ocupar las filas de los desocupados es igual a la
cantidad de personas que abandonaron la condicién de ocupados.

Sin embargo, se debe mencionar que los niveles actuales de desocupacion y
subocupacion en el distrito, si bien son superiores a los exhibidos en los afios 2007
y 2008, son unos de los mas bajos desde mayo de 1993 y desde mayo de 1995,
respectivamente.3 De igual forma, hay que destacar que dichos guarismos en la

% La comparacion de los niveles actuales de desocupacion y subocupacion con los de la medicién puntual -
anterior a 2003- se realizan respecto a los valores de la onda mayo Unicamente, dada la estacionalidad que
presenta la serie. Cabe advertir que la comparacién del nivel actual con otros de la medicién puntual,
anteriores a 2003, adolece de ciertas limitaciones, dadas por los cambios metodoldgicos introducidos en la
nueva encuesta. No obstante, como las nuevas estimaciones arrojaron tasas de desocupacion y
subocupacion mas altas que las de la EPH puntual, la comparacion que aqui se presenta sigue siendo
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Ciudad son inferiores a los observados en el total de aglomerados urbanos (8,4% y
9,1%, respectivamente).

GRAFICO 4.1.2 INDICADORES LABORALES. PRINCIPALES TASAS Y VARIACION INTERANUAL
(%). ClubAD DE BUENOS AIRES. 1ER. TRIMESTRE 2008-1ER. TRIMESTRE 2009
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de INDEC.
Encuesta Permanente de Hogares.

No obstante, todavia 15,9% de los residentes dispuestos a participar de la actividad
econémica encuentra dificultades para insertarse laboralmente de manera
satisfactoria (ya sea porque no consigue un empleo o porque quiere trabajar mas
horas), y hay que destacar que en ese guarismo no se considera a quienes tienen
formas precarias de trabajo (sin aportes previsionales, con contratos a tiempo,
etc.).

Con relacion a lo sucedido en los demas aglomerados de mas de medio millon de
habitantes, la Ciudad de Buenos Aires registré la tercera tasa de desempleo mas
baja del pais, s6lo mejorada por Gran Mendoza (5,8%) y Gran La plata (6,8%).
Asimismo, mostré la segunda tasa de subocupacién mas baja, en tanto que los
niveles de actividad y empleo de este distrito siguen siendo los mas altos entre las
ciudades de méas de 500.000 habitantes.

véalida. En segundo término, la presencia de los planes laborales contribuye a la reduccion de la tasa
actual, cuestion que no estaba presente en la medicion de la EPH puntual.
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Tasas

GRAFICO 4.1.3 INDICADORES LABORALES. PRINCIPALES TASAS. CIUDAD DE BUENOS
AIRES. 1ER. TRIMESTRE 2003/ 1ER.TRIMESTRE 2009
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Nota: no hay datos para el tercer trimestre de 2007 porque por paro del personal de la encuesta no se pudo realizar
correctamente el relevamiento del Aglomerado Gan Buenos Aires.

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de los datos de
INDEC. Encuesta Permanente de Hogares.

4.2. EMPLEO FORMAL

En esta seccidn se analizan los datos provenientes de la Encuesta de Indicadores
Laborales (EIL), elaborados por la DGEyC del Gobierno de la Ciudad en conjunto
con el Ministerio de Trabajo, Empleo y Seguridad Social de la Nacién. El proposito
de la misma es medir la evolucién del empleo privado y formal del conjunto de
empresas de 10 y mas ocupados localizadas en la Ciudad de Buenos Aires.

Durante el mes de abril de 2009, el empleo formal privado correspondiente a las
empresas de 10 o mas ocupados de la Ciudad de Buenos Aires registr6 una
pequefia baja interanual de 1,1%, en tanto que en comparacion con el mes anterior
se observé una baja de 0,2%. Como se observa en el gréfico siguiente, desde el
mes de septiembre de 2008 el crecimiento del empleo privado formal en la Ciudad
comenz6 a evidenciar una desaceleracion, exhibiendo en abril de 2009 un
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descenso interanual. Es importante destacar que el empleo formal en la Ciudad no
exhibia bajas interanuales desde mayo de 2003.

GRAFICO 4.2.1 EMPLEO FORMAL PRIVADO (iINDICE BASE DICIEMBRE 2001=100) v
VARIACION INTERANUAL (%). CIluDAD DE BUENOS AIRES. ABRIL 2007/ ABRIL 2009
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de Ministerio
de Trabajo, Empleo y Seguridad Social de la Nacion y DGEyC. Encuesta de Indicadores Laborales.

En cuanto a la composicién por sexo de los empleados en empresas privadas de
10 o méas empleados, en el mes de abril de 2009, 37,1% eran mujeres y 62,9%
eran varones.

Respecto de la modalidad de contratacién, en el mes de abril, el 94,7% de los
trabajadores formales incorporados, lo hicieron con contratos por tiempo
indeterminado, mientras que el resto lo hizo por medio de agencias o por tiempo
determinado.

Al analizar la evolucion del empleo formal segin el tamafio de la empresa se
observa que, en el mes de abril de 2009, las grandes empresas (con 200 y mas
empleados) evidenciaron un crecimiento interanual en la cantidad de puestos de
trabajo (0,9%), en tanto que las empresas pequefias (10 a 49 empleados) y las
medianas (50 a 199 empleados) exhibieron disminuciones (0,7% y 3,3%,
respectivamente). Es importante tener en cuenta que desde diciembre de 2007 las
grandes empresas evidencian ritmos de crecimiento mayores al promedio y son, a
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partir de abril de 2009, las Unicas que siguen incrementando su cantidad de
empleados.

En el grafico presentado a continuacion se observa que desde el ultimo trimestre
de 2008 todas las empresas comienzan a exhibir una desaceleracion. En cuanto a
la performance de las medianas se observa que si bien en octubre de 2008
superaban el nivel de empleo de las grandes, a partir de noviembre de ese afio su
nivel de empleo comenz6 a mermar hasta llegar a las actuales caidas. En el caso
de las pequefias empresas la desaceleracion, que comenzdé en el mes de
septiembre de 2008, muestra en abril un descenso interanual. Por dltimo, las
grandes empresas, exhiben un crecimiento desacelerado también desde
septiembre pero aun no tuvieron bajas en su nivel de empleo. De esta forma, la
brecha entre el nivel de empleo de las grandes empresas y el resto continGa
vigente, incrementandose en el caso de las medianas que, como ya se menciond,
habian llegado a superar el nivel de las grandes en octubre de 2008.

GRAFICO 4.2.2 EMPLEO FORMAL PRIVADO SEGUN TAMANO DE LA EMPRESA (iNDICES BASE

DICIEMBRE 2001=100). VARIACION INTERANUAL (%). CIUDAD DE BUENOS AIRES. ABRIL
2007/aBRIL 2009
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Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de Ministerio
de Trabajo, Empleo y Seguridad Social de la Nacion y DGEyC. Encuesta de Indicadores Laborales.

Respecto del comportamiento del empleo formal y privado por rama de actividad,
se observan, en abril de 2009, caidas interanuales en el nivel de empleo en la
mayoria de los segmentos; sélo dos exhibieron pequefias subas interanaules.

Las ramas que tuvieron crecimientos fueron Servicios Comunales, Sociales y
Personales (2,7%) y Servicios financieros y a empresas (1%). En contraste, las
caidas mas importantes las exhibieron los rubros Electricidad, gas y agua (13,6%),
gue muestra bajas desde el mes de febrero de 2008, y Construccion (7,9%).
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También tuvieron descensos las ramas Comercio, restaurantes y hoteles (3,2%),
Transporte, almacenaje y comunicaciones (1,7%) e Industria manufacturera (0,8%).

Este es el primer periodo en que la rama Industria manufacturera exhibe
decrecimientos en la cantidad de puestos de trabajo, en tanto que Comercio,
restaurantes y hoteles evidencia caidas desde noviembre de 2008, Transporte,
almacenaje y comunicaciones desde enero de 2009 y Construccion desde marzo.

GRAFICO 4.2.3 EMPLEO FORMAL PRIVADO SEGUN RAMA DE ACTIVIDAD (INDICES BASE
DICIEMBRE 2001=100). CiuDAD DE BUENOS AIRES. ABRIL 2007/ABRIL 2009
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de Ministerio
de Trabajo, Empleo y Seguridad Social de la Nacion y DGEyC. Encuesta de Indicadores Laborales.

Por ultimo, cabe destacar que en el mes de abril de 2009, el 9,1% de las empresas
de 10 o mas empleados tuvieron puestos vacantes a cubrir. De estas vacantes solo
el 6,3% estaba destinado exclusivamente a mujeres, mientras que el 60,2% estaba
destinado solamente a varones; el resto podia ser cubierto de forma indistinta. En
cuanto a la demanda laboral por parte de las empresas4, en el mes de abril el
32,7% de las empresas realizaron blsquedas de personal y la mayoria logré
incorporar la totalidad de los puestos buscados. De los puestos que no pudieron
ser cubiertos el 84,4% eran destinados a varones, mientras que sélo el 2,9%
estaba reservado a mujeres y el resto era indistinto.

4 Este indicador se refiere a aquellas empresas que realizaron busquedas de personal,

independientemente de si tienen puestos vacantes o no, por lo que debe distinguirse del que se refiere a
aquellas empresas que tienen puestos a ser cubiertos.
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4.3. ESTADO DE LA NEGOCIACION COLECTIVA®

De acuerdo con datos del Ministerio de Trabajo, Empleo y Seguridad Social, en el
primer trimestre de 2009 se homologaron 253 convenios y acuerdos colectivos a
nivel nacional, cantidad que resulta 17% superior a la registrada en igual trimestre
de 2008.

El conjunto de acuerdos y negociaciones comprendié, en el primer trimestre, a
1.026.900 trabajadores, cantidad que representa el 24% de trabajadores del sector
privado incluidos en convenios colectivos. El 84% de las negociaciones
correspondié a convenios y acuerdos de actividad y el 16% restante a
negociaciones de empresa. Al igual que en el cuarto trimestre de 2008, se observa
un crecimiento interanual de los convenios y acuerdos de empresa (45%), mientras
que los realizados por rama de actividad descendieron (23%).

Las homologaciones se concentraron en las ramas de Industria manufacturera
(28%), Transporte, almacenamiento y comunicaciones (24%), Electricidad, gas y
agua (15%) y Servicios sociales, personales y comunales (9%). Estas cuatro ramas
concentraron en mayor medida las negociaciones desarrolladas en el ambito de
empresa (82%) que en el de actividad (59%).

En el 81% de los convenios y acuerdos colectivos homologados se estipularon
aumentos salariales (mejora del salario basico y sumas fijas no remunerativas). Se
homologaron 204 convenios y acuerdos con contenidos salariales, de los cuales
113 fueron con escala salarial.

El salario basico medio de las categorias inferiores se ubicé en $ 1.657. El salario
béasico promedio de la categoria laboral representativa del convenio fue de $ 2.098
en las negociaciones de empresa y de $ 2.039 en las de actividad, siendo la brecha
entre estos salarios basicos de s6lo 2%, disminuyendo fuertemente en
comparacién con el cuarto trimestre de 2008, cuando esa brecha habia sido de
40%.

® Los datos corresponden a negociaciones y acuerdos homologados por el Ministerio de Trabajo, Empleo y
Seguridad Social. Los mismos alcanzan las negociaciones colectivas pactadas entre sindicatos con
personeria gremial y empresa, grupo de empresas o cadmaras empresariales, tanto en el &mbito nacional,
como regional y local. Se excluyen los acuerdos verbales u orales pactados entre sindicatos sin personeria
gremial o por grupos de trabajadores y los no homologados. Como se trata de convenios y acuerdos
homologados en el marco de la Ley de Negociacion Colectiva (Ley 14.250), no comprenden a los docentes
publicos ni a los trabajadores de la administracién publica.
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4.4. INDICE DE SALARIO

En este apartado se efectla el analisis de la evolucion de los salarios pagados en
la economia, en base al seguimiento del indice de salarios elaborado por el
INDEC.® Si bien esta serie se refiere a lo sucedido en el total del pais, dada la
ausencia de informacion a escala local, la misma puede utilizarse como
aproximacion de las tendencias mas significativas’.

En términos interanuales, el indice general de salarios observé un incremento de
19,4% en junio de 2009. Hace mas de un afio que la apertura de este indice
general muestra que es el sector privado no registrado el que presenta el mejor
desempefio, incrementandose 28,3% versus 18,3% del privado registrado y 15,2%
del publico.

Si se realiza un andlisis a largo plazo de observa que desde junio de 2007 hasta
marzo de 2008 (inclusive) habia sido el sector publico el que mostraba mayor
crecimiento en sus salarios; en contraste, a partir de abril de 2008 el sector privado
no registrado comenzé a exhibir los mayores incrementos. Anteriormente a junio de
2007 también habian sido los salarios del sector privado no registrado los que,
como en la dltima medicién, crecian por sobre el nivel general. Por otra parte,
desde marzo de 2007 hasta diciembre de 2008, los salarios del sector privado
registrado presentaron las menores subas interanuales, en tanto que a partir de
enero de 2009 son los salarios publicos los que pasaron a exhibir los menores
incrementos.

En la comparacion intermensual, la suba del nivel general fue de 1,5%, mostrando
incrementos en todos los sectores. A diferencia de los sucedido en la comparacion
interanual, fueron los salarios del sector privado registrado los que crecieron por
sobre el promedio (1,9%), seguidos por los del sector privado no registrado (81%) y
por los del pablico (0,9%).

Por otro lado, resulta interesante observar lo sucedido con los salarios desde la
devaluacién hasta el presente. En tal sentido, se aprecia que el indice de salarios
nominal correspondiente a junio de 2009 se triplicd con respecto a diciembre de
2001, mostrando un incremento de 202%. Las subas fueron dispares segun
segmento, liderdndolas el sector privado registrado (243,4%), seguido muy por
detras por el sector privado no registrado (202,8%) y por el publico (131,9%).

®Se debe mencionar que desde el mes de enero de 2007 las mediciones del IPC por parte del INDEC se
presentan como poco confiables, cuestion que puede estar influyendo en las mediciones de la evolucion de
los salarios.

"Dicho indice considera a los salarios como precios, por lo cual se procura aislar al indicador de variaciones
tales como la cantidad de horas efectivamente trabajadas, el ausentismo o los pagos especiales por
productividad, entre otros conceptos. La informacion sobre el indice general de salarios se desagrega en
tres sectores: Privado registrado, Privado no registrado y Publico.
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Si se analiza, en cambio, la evolucién del salario real® desde diciembre de 2001
hasta junio de 2009, se percibe que el nivel general exhibe una suba de 32,1%.
Este ascenso es, principalmente, resultado de las variaciones positivas de los
salarios del sector privado registrado y privado no registrado (50,3% y 32,5%,
respectivamente). Muy por detras se ubica el incremento de 1,5% en el salario real
del sector publico.

Finalmente, el analisis interanual del salario real muestra que en el mes de junio de
2009, los salarios generales aumentaron 13,5%, impulsados por los salarios del
sector privado no registrado (21,9%). En niveles inferiores al promedio, los
incrementos en los salarios del sector privado registrado (12,4%) y del sector
publico (9,4%) también aportaron a esta expansion.

Es posible observar, en el gréfico siguiente, la existencia de una brecha sostenida
entre las distintas series de salarios, fenémeno en el que se destaca, la notable
distancia entre los ingresos de los asalariados privados formales y el resto de los
trabajadores. Si bien el nivel salarial del sector privado no registrado muestra
crecimientos que lo aproximan muy lentamente al nivel del sector privado
registrado; el estancamiento en el crecimiento del nivel salarial del sector publico
(desde septiembre de 2008) genera que la distancia entre los salarios publicos y
los de los sectores privados (registrado y no registrado) sea cada vez mas
pronunciada. La brecha entre los diferentes sectores es vélida a pesar de la
distorsion en la medicién del IPC.

La diferenciacion entre las fracciones de asalariados, confiere a la evidente
fragmentacion del mercado de trabajo un caracter crecientemente estructural que
da cuenta de la consolidacién de los fuertes cambios operados en el mercado
laboral en las dltimas décadas.

8 para obtener las variaciones reales del indice se utilizé informacién del indice de Precios al Consumidor,
gue como se menciond anteriormente presenta poca confiabilidad, lo que alteraria los resultados de la
evolucién del salario real.
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GRAFICO 4.4.1 SALARIOS REALES (INDICES BASE 4T0. TRIMESTRE 2001=100).
ARGENTINA. JUNIO 2007/JuNio 2009
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de INDEC.
indice de Salarios.

4.5. NOVEDADES?®

NUEVO PLAN NACIONAL PARA GENERAR EMPLEO

En agosto el Gobierno Nacional anuncié la creacién de un plan que se estima
generara alrededor de 100.000 puestos de trabajo. El programa, que se denomina
“Ingreso Social con Trabajo”, tendra un costo inicial de $ 9M y consiste en la
organizacion de puestos de trabajo en torno de cooperativas de entre 20 y 40
miembros, que se dedicaran a la construccion de infraestructura basica en los
municipios. Como retribucién los trabajadores recibiran un salario de $ 1.400 (el
minimo vigente), encuadrados bajo el régimen monotributista, por lo que accederan
a la cobertura correspondiente de la obra social.

® Fuentes: Diarios Clarin y Pagina 12.
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AUMENTO EL SALARIO MINIMO

Se increment6 el valor del salario minimo vital y movil, pasando de $ 1.240 a $
1.500. El aumento de 21% se concretara en tres etapas: $ 1.400 a partir de agosto,
$ 1.440 a partir de octubre y finalmente $ 1.500 desde enero de 2010.

(Ver anexo estadistico)
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ANEXO ESTADISTICO (presione el titulo del cuadro deseado)
Actividad econémica

Actividad Industrial
Actividad Industrial en la Ciudad de Buenos Aires

Comercio

Supermercados

Centros de Compras

Electrodomesticos y Articulos para el Hogar

Cantidad de locales vacios, tasas de ocupacion y de vacancia en los 37 ejes relevados

Tasas de ocupacién y vacancia en los nodos comerciales relevados
Cantidad de locales relevados y tasa de vacancia por zona geogréfica
Patentamiento de vehiculos 0 km. en la Ciudad de Buenos Aires
Venta de automdviles usados

Préstamos al consumo

Construccion y mercado inmobiliario
Construccion. Superficie permisada por uso
Construccion. Superficie permisada por uso (%)
Mercado Inmobiliario. Escrituras anotadas en el Registro de la Propiedad Inmueble
Préstamos hipotecarios

2 ambientes a estrenar (precio)

2 ambientes a estrenar (superficie)

2 ambientes usados (precio)

2 ambientes usados (superficie)

3 ambientes a estrenar (precio)

3 ambientes a estrenar (superficie)

3 ambientes usados (precio)

3 ambientes usados (superficie)

Alquileres (precio)

Alquileres (superficie)

Transporte

Movimiento Intraurbano (%)
Movimiento Intraurbano
Movimiento Interurbano (%)
Movimiento Interurbano

Servicios publicos
Consumo de energia eléctrica
Consumo de energia eléctrica (%)

Consumo de gas
Residuos Domiciliarios

Turismo

Tasa de ocupacién Hotelera

Tarifas hoteleras

Cruceros. Calendario Temporada 2008-2009

Industrias culturales y del entretenimiento

Libros. Valores absolutos y variacién interanual

Musica. Ventas por repertorio en unidades e importes
Musica. Ventas por soporte en unidades e importes

Cine. Cantidad de espectadores y variaciones interanuales

Cine. Cantidad de espectadores y salas en shoppings de la Ciudad y el Conurbano bonaerense

Cine. Peliculas estrenadas
Publicidad. Cantidad de comerciales producidos

Mercado laboral
Tasa de actividad, empleo, desocupacion y subocupaciéon. Ciudad de Buenos Aires

Poblacion total, econémicamenta activa, ocupados, desocupados y subocupados. Ciudad de Buenos Aires

Evolucién del empleo formal y privado
Evolucién del empleo formal y privado por tamafio de la empresa y por rama de actividad

Indice de Salarios. Valores al ultimo dia de cada mes

Exportaciones de bienes
Exportaciones totales
Zonas econdémicas de destino

P.B.G



volver al indice

Industria. Principales indicadores. Variacién interanual (%). Ciudad de Buenos Aires. Diciembre

2005/junio 2008

Ingresos Intensidad
; - laboral Salario
Fabriles Personal Horas Masa Productivida .
. . . (horas promedio por
(precios Ocupado  Trabajadas Salarial d por obrero trabaiadas obrero
constantes) J
por obrero)

2005 7,7% 0,6% 1,6% 15,1% 7,1% 6,0% 14,4%
Diciembre 2,6% 3,6% 2,9% 26,6% -0,9% -0,2% 22,3%
2006 10,5% 2,9% 1,8% 24,8% 6,8% 8,1% 21,0%
Enero 9,6% 4,7% 6,0% 31,1% 4,7% 3,4% 25,3%
Febrero 15,8% 4,9% 3,9% 29,8% 10,4% 11,5% 23,8%
Marzo 12,0% 4,6% 5,4% 29,5% 7,1% 6,3% 23, 7%
Abril 8,3% 4,4% -1,3% 26,4% 3,8% 9,8% 21,1%
Mayo 13,1% 3,7% 3,4% 28,3% 9,1% 9,4% 23,8%
Junio 11,2% 3,7% 3,5% 28,8% 7,2% 7,4% 24,2%
Julio 10,1% 2,5% 1,8% 28,8% 7,5% 8,2% 25, 7%
Agosto 7,3% 2,0% 1,9% 24,0% 5,2% 5,3% 21,5%
Septiembre 6,7% 1,7% -1,1% 18,2% 4,9% 7,8% 16,3%
Octubre 8,4% 1,6% 3,6% 20,0% 6,7% 4,7% 18,1%
Noviembre 16,3% 2,4% 1,2% 19,6% 13,6% 14,9% 16,8%
Diciembre 5,3% 1,9% -3,3% 18,6% 3,3% 8,9% 16,4%
2007 9,0% 1,5% 1,2% 21,5% 7,5% 7,7% 19,8%
Enero 15,0% -0,2% -0,1% 13,9% 14,3% 15,1% 13,2%
Febrero 11,6% 1,1% -1,3% 18,5% 11,1% 13,1% 18,0%
Marzo 8,5% 0,4% -1,5% 17,2% 8,4% 10,2% 17,0%
Abril 8,7% 0,3% 0,4% 18,6% 8,4% 8,3% 18,2%
Mayo 9,7% 0,2% 0,4% 20,1% 9,3% 9,3% 19,6%
Junio 8,0% 0,3% -1,7% 21,1% 7,4% 9,9% 20,5%
Julio 13,8% 1,6% 3,2% 24,9% 11,1% 10,2% 21,9%
Agosto 8,4% 3,5% 3,8% 23,7% 5,1% 4,4% 19,9%
Septiembre 3,2% 4,2% 1,3% 24,0% -0,8% 1,9% 19,2%
Octubre 10,6% 4,0% 5,6% 26,4% 7,3% 4,7% 22,6%
Noviembre 5,6% 3,1% 2,5% 24,4% 3, 7% 3,0% 22,2%
Diciembre 7,7% 0,7% 1,3% 23,8% 7,0% 6,3% 23,0%
2008 8,0% 3,1% 2,2% 28,9% 4,7% 4,0% 25,1%
Enero 8,5% 3,7% 3,8% 25,1% 4,6% 4,5% 20,7%
Febrero 5,6% 3,2% 5,7% 29,1% 2,3% -0,1% 25,1%
Marzo 2,1% 3,2% -4,5% 26,4% -1,1% 6,9% 22,5%
Abril 15,0% 3,0% 6,3% 32,8% 11,7% 8,2% 29,0%
Mayo 8,6% 3,1% 1,5% 31,1% 5,3% 7,0% 27,2%
Junio 8,1% 2,2% 1,1% 29,1% 5,9% 7,0% 26,4%

Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de la Encuesta

Industrial Mensual de la Ciudad de Buenos Aires.
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Supermercados. Bocas, ventas (pesos constantes y pesos corrientes),

superficie y ventas por m? (pesos corrientes). Variacion interanual (%). Ciudad
de Buenos Aires. Enero 2006/abril 2009

Ventas Ventas Ventas por
Periodo Cantidad de totale_s a totale_s a Superficie  m? a precios
bocas precios precios .
constantes corrientes corrientes

2006 1,7% 5,0% 13,3% 0,8% 12,4%
Enero 1,2% 1,4% 11,6% 0,8% 10,7%
Febrero 1,2% 4,4% 14,5% 0,8% 13,6%
Marzo 1,4% 3,1% 12,4% 0,8% 11,5%
Abril 1,4% 5,3% 15,2% 0,8% 4,3%
Mayo 1,7% -1,2% 11,2% 0,9% 10,2%
Junio 2,3% 6,0% 15,9% 1,2% 14,5%
Julio 2,0% 4,3% 11,4% 0,9% 10,3%
Agosto 2,0% 7,8% 14,2% 0,9% 13,1%
Septiembre 2,0% 12,2% 17,4% 0,9% 16,3%
Octubre 1,4% 0,2% 8,6% 0,6% 8,0%
Noviembre 1,7% 6,6% 12,2% 0,8% 11,3%
Diciembre 1,4% 9,3% 15,5% 0,5% 14,9%
2007 1,1% 11,1% 23,4% 1,1% 22,1%
Enero 1,4% 9,4% 17,0% 0,5% 16,4%
Febrero 1,4% 9,2% 17,6% 0,5% 17,0%
Marzo 1,1% 13,6% 22,2% 0,5% 21,6%
Abril 0,9% 5,6% 14,4% -0,7% 15,2%
Mayo 0,9% 7,7% 19,4% -0,4% 19,8%
Junio 0,6% 11,1% 23,7% 0,6% 23,0%
Julio 1,1% 6,0% 21,1% 2,0% 18,7%
Agosto 1,1% 12,0% 29,7% 2,0% 27,2%
Septiembre 1,1% 13,3% 28,1% 2,0% 25,6%
Octubre 1,1% 14,1% 28,9% 2,0% 26,4%
Noviembre 1,1% 17,3% 30,0% 2,1% 27,3%
Diciembre 1,1% 13,2% 25,4% 2,1% 22,8%
2008 2,1% 22,8% 29,7% 2,3% 26,7%
Enero 1,4% 17,9% 28,9% 1,8% 26,5%
Febrero 1,4% 23,3% 34,4% 1,8% 31,9%
Marzo 1,4% 21,5% 32,0% 1,8% 29,6%
Abril 2,3% 20,7% 30,2% 3,4% 24,8%
Mayo 2,0% 35,7% 41,9% 3,0% 37,8%
Junio 2,3% 22,5% 28,3% 2,1% 25,6%
Julio 2,0% 25,8% 29,2% 1,0% 27,8%
Agosto 2,2% 27,4% 29,4% 2,2% 26,6%
Septiembre 2,5% 19,4% 24,5% 2,8% 21,2%
Octubre 2,5% 24,0% 29,3% 2,8% 25,9%
Noviembre 2,5% 23,4% 31,6% 2,5% 28,3%
Diciembre 2.2% 14,1% 21,7% 2,4% 18,8%
2009 2,8% 13,9% 18,7% 3,2% 15,0%
Enero 2,5% 21,9% 28,8% 2,8% 25,4%
Febrero 2,8% 12,8% 17,9% 2,8% 14,7%
Marzo 2,8% 10,6% 15,0% 2,8% 11,8%
Abril 2,2% 16,7% 20,8% 2,4% 17,9%
Mayo 3,9% 9,3% 13,4% 5,1% 8,0%

Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la
base de datos de INDEC. Encuesta de Supermercados.
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Centros de compras. Locales activos, area bruta locativa de los locales
activos, ventas (pesos constantes y pesos corrientes) y ventas por m? (pest
corrientes). Variacion interanual (%). Ciudad de Buenos Aires. Enero 2006/abril
2009

Area bruta Ventas Ventas Ventas por
Periodo Loc_ales locativa de totale_s a totale_s a m? a precios
activos locales precios precios !
activos constantes  corrientes corrientes

2006 -0,4% 3,6% 12,3% 25,2% 20,9%
Enero 0,6% 5,0% 17,4% 29,7% 23,5%
Febrero 0,8% 5,3% 20,3% 33,4% 26,7%
Marzo 0,1% 4,7% 18,0% 30,4% 24,6%
Abril -0,8% 5,1% 18,6% 32,7% 26,3%
Mayo 0,0% 5,9% 13,2% 28,4% 21,2%
Junio -0,8% 5,4% 13,7% 19,6% 13,5%
Julio -2,2% 1,2% 6,2% 20,2% 18,8%
Agosto -1,7% 1,2% 11,7% 26,4% 24.8%
Septiembre -1,1% 0,6% 10,8% 26,3% 25,6%
Octubre -0,4% 1,0% 7,1% 20,6% 19,5%
Noviembre 0,7% 3,8% 6,6% 19,3% 14,9%
Diciembre 0,3% 4,4% 10,7% 24,0% 18,8%
2007 2,8% 5,1% 18,6% 27,0% 20,9%
Enero 0,7% 3,9% 7,9% 20,8% 16,3%
Febrero 1,2% 4,8% 10,9% 24,6% 18,8%
Marzo 2,9% 6,0% 12,0% 24,4% 17,3%
Abril 3,4% 5,0% 12,9% 23,4% 17,5%
Mayo 2,9% 4,9% 16,1% 25,3% 19,5%
Junio 2,7% 4,2% 23,8% 34,6% 29,1%
Julio 2,4% 5,1% 18,0% 27,8% 21,6%
Agosto 1,5% 4,5% 19,3% 27,3% 21,8%
Septiembre 3,5% 5,7% 24,4% 29,1% 22.2%
Octubre 3,1% 5,0% 21,8% 25,0% 19,1%
Noviembre 4,6% 6,4% 24.8% 29,4% 21, 7%
Diciembre 4,6% 5,4% 24,5% 29,3% 22, 7%
2008 0,3% 2,0% 17,8% 20,6% 18,3%
Enero 5,1% 6,7% 27,5% 33,4% 25,0%
Febrero 2,6% 4,3% 25,8% 31,2% 25,8%
Marzo 1,9% 3,6% 26,6% 28,2% 23,8%
Abril 1,1% 2,6% 20,7% 20,0% 17,0%
Mayo 0,3% 2,0% 31,6% 30,5% 27,9%
Junio 0,8% 3,4% 25,2% 25,5% 21,3%
Julio 0,7% 2,0% 18,7% 22,4% 20,0%
Agosto 1,2% 2,6% 20,5% 25,5% 22,3%
Septiembre -0,9% 1,7% 11,1% 15,3% 13,4%
Octubre -1,0% 2,0% 6,2% 10,9% 8,7%
Noviembre 3,4% -2,5% 6,4% 9,6% 12,4%
Diciembre 3,9% -3,6% 7,7% 11,2% 15,3%
2009 -0,8% 0,3% -3,0% 1,4% 0,6%
Enero -5,1% -4, 7% -0,3% 3, 7% 8,8%
Febrero -3,1% -2,9% -5,5% -0,9% 2,0%
Marzo -3,1% -2,7% -11,4% -7,5% -4,9%
Abril -2,5% -1,8% -3,8% 0,7% 2,5%
Mayo 9,9% 14,0% 5,3% 10,1% -3,4%

Fuente: CEDEM, Direcciéon General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la
base de datos de INDEC. Encuesta de Centros de Compras.
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Electrodomésticos y Articulos para el hogar. Locales, ventas (pesos

constantes y pesos corrientes), superficie y ventas por local (pesos
constantes). Variacién interanual (%). Ciudad de Buenos Aires. Enero
2006/marzo 2009

Ventas Ventas Ventas por
Periodo Locales tgilgzsa tgilceizsa Superficie :)?ZZIOZ
constantes corrientes constantes
2006 39,1% 35,6%
Enero 3,3% 7,7% 6,7% 40,1% 4,3%
Febrero 2,6% 57,0% 46,6% 25,9% 53,0%
Marzo 1,3% 42,6% 36,5% 48,2% 40,8%
Abril 1,9% 45,6% 41,9% 4,5% 42,8%
Mayo 2,6% 69,0% 67,0% 5,2% 64,7%
Junio 1,9% 53,3% 52,1% 5,3% 50,4%
Julio 0,0% 30,7% 27,6% 2,8% 30,7%
Agosto 1,3% 44,8% 40,3% 4,3% 43,0%
Septiembre 0,0% 47,2% 41,7% 4,3% 47,2%
Octubre 0,0% 28,9% 25,5% 2,8% 28,9%
Noviembre 0,6% 17,6% 17,1% 2, 7% 16,8%
Diciembre 1,9% 45,7% 38,9% -0,4% 43,0%
2007 26,5% 25,2%
Enero 4,4% 25,3% 27,6% -22,3% 20,0%
Febrero 4,4% 25,3% 28,2% -14,0% 20,0%
Marzo 4,4% 27,4% 29,5% -27,6% 22,0%
Abril 4,4% 18,2% 19,0% 3,0% 13,2%
Mayo 4,4% 16,1% 15,9% 3,0% 11,2%
Junio 5,0% 28,7% 26,8% 3,7% 22,5%
Julio 6,4% 41,1% 37,3% 4.7% 32, 7%
Agosto 3,8% 37,6% 33,3% 1,7% 32,6%
Septiembre 3,8% 44,4% 38,6% 1,7% 39,2%
Octubre 3,1% 29,8% 27,3% 1,6% 25,9%
Noviembre 3,8% 26,5% 25,1% 4.7% 21,9%
Diciembre 1,2% 9,6% 7,3% 2, 7% 8,3%
2008 9,4% 10,8%
Enero 0,6% 52,1% 42,3% 5,1% 51,2%
Febrero 0,0% 31,9% 28,4% 4,8% 31,9%
Marzo 0,0% 38,8% 34,1% 4,8% 38,8%
Abril 0,6% 22,4% 20,5% 5,0% 21,7%
Mayo 1,2% 11,8% 9,5% 57% 10,5%
Junio 1,2% 6,6% 6,2% 6,3% 5,4%
Julio 1,2% -1,2% 1,0% 5,4% -2,4%
Agosto 3,6% -0,9% 2,3% 8,9% -4,4%
Septiembre 3,6% -10,1% -4,4% 9,7% -13,3%
Octubre 3,0% -0,8% 3,0% 9,4% -3, 7%
Noviembre 2,4% 6,8% 14,9% 6,1% 4,3%
Diciembre 3,6% -11,0% -4,5% 6,6% -14,1%
2009 -18,6% -16,2%
Enero 23,5% -24,3% -21,1% 7,7% -38,7%
Febrero 24,2% -16,4% -14,2% 7,9% -32,7%
Marzo 24,2% -14,3% -13,2% 7,9% -31,0%

Fuente: CEDEM, Direcciéon General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la
base de datos de INDEC. Encuesta de Electrodomésticos y Articulos para el Hogar.
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Ocupacion comercial. Locales relevados, locales vacios, tasa de ocupacion y tasa de
vacancia, por areas comerciales tematicas y resto de las areas. Valores absolutos y variacion
interanual (%). Ciudad de Buenos Aires. Marzo 2009

Variacién
Tasa de Tasa de Tasa de
Locales Locales . . Ocupacion
P ocupacion vacancia
relevados vacios %) %) respecto de
Diciembre
2008 (%)
Marzo 2009
Areas comerciales tematicas 1.870 162 91,3 8,7 0,6
Resto de las areas 5.573 452 91,9 8,1 -1,0
Total 7.443 614 91,8 8,2 -0,6

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA). Elaboracion sobre la base de
relevamiento propio.
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Ocupacion comercial. Tasa de ocupacién y tasa de vacancia. Tasas y variacion (%). 37 ejes
comerciales. Ciudad de Buenos Aires. ler. trimestre 2005-1er. trimestre 2009

Tasa de Ocupacion (%) Tasa de Vacancia (%)
Tasa de Variacion Variacion Tasa de Variacion Variacion
Ocupacion trimestral interanual Vacancia trimestral interanual
2005
Marzo 94,0 -0,2 1,0 6,0 34 -13,0
Junio 94,3 0,3 0,7 5,7 -5,0 -10,9
Septiembre 94,4 0,1 0,4 5,6 -1,8 -6,7
Diciembre 94,6 0,2 0,4 54 -3,6 -6,9
2006
Marzo 94,0 -0,6 0,0 6,0 11,1 0,0
Junio 94,0 0,0 -0,3 6,0 0,0 53
Septiembre 94,2 0,2 -0,2 5,8 -3,3 3,6
Diciembre 94,1 -0,1 -0,5 5,9 1,7 9,3
2007
Marzo 93,9 -0,2 -0,1 6,1 34 1,7
Junio 93,9 0,0 -0,1 6,1 0,0 1,7
2008
Junio 91,9 . -2,1 8,1 s/d 32,8
Diciembre 92,4 0,5 . 7,6 -6,2
2009
Marzo 91,8 -0,6 . 8,2 7,9

. Dato no existente

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA). Elaboracion sobre la base
de relevamiento propio.
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Ocupacion comercial. Locales relevados y tasa de ocupacion, por
zona. Valores absolutos y variacion (%). Ciudad de Buenos Aires.
Diciembre 2008-marzo 2009

Tasa de

. Tasa de L
Locales ocupacion - Variacion
o ocupacion . .
Zonas relevados Diciembre Marzo 2009 intertrimestral
Marzo 2009 2008 %) (%)
(%)
Centro 833 94,7 93,8 -1,0
Norte 1.319 91,7 91,6 -0,1
Sur 2.433 90,9 90,1 -0,9
Oeste 2.858 93,2 92,7 -0,5
Total 7.443 92,4 91,8 -0,6

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda
GCBA). Elaboracién sobre la base de relevamiento propio.
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Automoéviles. Patentamientos de 0 Km y variacion interanual.
Ciudad de Buenos y total pais. Marzo 2006/julio 2009

Patentamientos Variacion interanual (%)
Periodo _ Ciudad de _ Ciudad de
Total Pais . Total Pais .

Buenos Aires Buenos Aires
2006 453.152 100.253 16,2% 13,3%
Marzo 40.828 9.190 31,5% 32,6%
Abril 34.654 7.534 3,.2% -0,1%
Mayo 38.660 8.569 17,5% 13,2%
Junio 36.834 8.156 13,4% 14,5%
Julio 36.294 7.704 5,5% 2, 7%
Agosto 39.588 8.573 23,6% 24,7%
Septiembre 39.804 8.836 9,8% 5,0%
Octubre 36.156 8.291 17,7% 14,5%
Noviembre 33.403 8.753 13,1% 7,7%
Diciembre 17.901 5.507 11,2% 6,0%
2007 572.489 118.975 26,3% 18,7%
Enero 82.799 15.031 24,9% 22,4%
Febrero 39.156 8.258 19,5% 20,3%
Marzo 47.513 9.890 16,4% 7,6%
Abril 42.184 8.912 21, 7% 18,3%
Mayo 47.521 9.546 22,9% 11,4%
Junio 42.677 8.681 15,9% 6,4%
Julio 50.448 10.054 39,0% 30,5%
Agosto 54.446 10.711 37,5% 24,9%
Septiembre 49.472 10.045 24,3% 13,7%
Octubre 49.764 10.481 37,6% 26,4%
Noviembre 41.812 9.916 25,2% 13,3%
Diciembre 24.697 7.450 38,0% 35,3%
2008 614.334 115.991 7,3% -2,5%
Enero 86.220 13.920 4,1% -7,4%
Febrero 46.803 8.456 19,5% 2,4%
Marzo 44.491 8.336 -6,4% -15,7%
Abril 56.570 10.956 34,1% 22,9%
Mayo 57.518 10.927 21,0% 14,5%
Junio 49.578 9.702 16,2% 11,8%
Julio 58.736 10.993 16,4% 9,3%
Agosto 51.201 9.588 -6,0% -10,5%
Septiembre 56.335 10.904 13,9% 8,6%
Octubre 51.201 9.813 2,9% -6,4%
Noviembre 35.647 7.251 -14,7% -26,9%
Diciembre 20.034 5.145 -18,9% -30,9%
2009 326.281 56.634 -18,4% -22,7%
Enero 74.058 11.650 -14,1% -16,3%
Febrero 39.090 6.949 -16,5% -17,8%
Marzo 41.406 7.175 -6,9% -13,9%
Abril 40.659 7.293 -28,1% -33,4%
Mayo 40.258 7.324 -30,3% -33,0%
Junio 44171 7.989 -10,9% -17,7%
Julio 46.639 8.254 -20,6% -24,9%

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda
GCBA), sobre la base de datos de ACARA y Registro de la Propiedad Automotor.
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Automaviles. Transferencias de dominio de usados y variacién
interanual. Ciudad de Buenos Aires y total pais. Marzo 2006/julio
2009

Transferencias de dominio  Variacion interanual (%)

Periodo . Ciudad de . Ciudad de
Total Pais . Total Pais !

Buenos Aires Buenos Aires

2006 1.224.188 162.490 18,4% 12,2%
Marzo 99.397 13.334 22,1% 19,4%
Abril 90.044 12.320 8,3% 4,0%
Mayo 104.729 14.240 18,7% 13,4%
Junio 99.445 13.272 15,0% 11,5%
Julio 109.664 13.833 23,3% 11,9%
Agosto 115.339 14.499 21,0% 13,1%
Septiembre 109.209 14.212 14,2% 4,3%
Octubre 106.340 14.097 22,6% 18,0%
Noviembre 112.074 15.543 17,8% 13,9%
Diciembre 84.999 11.818 5,6% -3,1%
2007 1.370.173 175.212 11,9% 7,8%
Enero 120.143 15.760 14,0% 10,9%
Febrero 98.349 12.045 12,3% 8,3%
Marzo 109.595 13.838 10,3% 3,8%
Abril 94.881 12.110 5,4% -1,7%
Mayo 111.293 14.209 6,3% -0,2%
Junio 105.110 13.166 57% -0,8%
Julio 119.477 15.029 8,9% 8,6%
Agosto 131.239 16.399 13,8% 13,1%
Septiembre 118.393 15.033 8,4% 5,8%
Octubre 126.606 16.333 19,1% 15,9%
Noviembre 125.458 16.571 11,9% 6,6%
Diciembre 109.629 14.719 29,0% 24,5%
2008 1.409.486 176.438 2,9% 0,7%
Enero 133.191 16.527 10,9% 4,9%
Febrero 117.991 14.593 20,0% 21,2%
Marzo 105.590 12.757 -3,7% -7,8%
Abril 126.105 15.716 32,9% 29,8%
Mayo 125.863 15.554 13,1% 9,5%
Junio 111.064 13.638 57% 3,6%
Julio 127.650 16.262 6,8% 8,2%
Agosto 115.068 14.126 -12,3% -13,9%
Septiembre 126.646 16.036 7,0% 6,7%
Octubre 121.572 14.935 -4,0% -8,6%
Noviembre 100.297 12.858 -20,1% -22,4%
Diciembre 98.449 13.436 -10,2% -8,7%
2009 731.837 93.867 -13,6% -10,6%
Enero 109.370 14.059 -17,9% -14,9%
Febrero 96.965 12.072 -17,8% -17,3%
Marzo 102.341 12.739 -3,1% -0,1%
Abril 100.675 13.146 -20,2% -16,4%
Mayo 98.977 12.896 -21,4% -17,1%
Junio 107.020 13.896 -3,6% 1,9%
Julio 116.489 15.059 -8,7% -7,4%

Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda
GCBA), sobre la base de datos de ACARA y Registro de la Propiedad Automotor.
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Crédito bancario al sector privado no financiero orientado al consumo. Préstamos prendarios, personales y
con tarjeta de crédito. Stock promedio mensual (millones de pesos) y variacién interanual (%). Argentina.

Enero 2007/julio 2009

Préstamos prendarios Préstamos personales

Tarjetas de crédito

Stock promedio Variacion Stock promedio

Variacién

Stock promedio

Variacién

mensual interanual (%) mensual interanual (%) mensual interanual (%)

2007
Enero 3.772 57,5% 13.538 78,3% 7.716 40,4%
Febrero 3.889 56,2% 14.139 80,0% 7.952 42.2%
Marzo 4.022 56,2% 14.668 79,0% 8.058 39,7%
Abril 4.144 53,1% 15.120 75,9% 8.314 41,9%
Mayo 4.300 53,0% 15.519 73,0% 8.489 38,5%
Junio 4.447 51,4% 16.235 73,0% 8.889 37,6%
Julio 4.597 54,7% 16.884 71,3% 8.766 41,3%
Agosto 4.847 56,8% 17.748 68,9% 9.098 48,0%
Septiembre 5.093 58,0% 18.693 68,4% 9.607 49,5%
Octubre 5.360 59,5% 19.527 65,7% 9.914 50,3%
Noviembre 5.612 60,2% 20.370 62,7% 10.505 54,4%
Diciembre 5.813 59,3% 21.045 61,8% 10.838 48,9%

2008
Enero 5.939 57,5% 21.772 60,8% 11.480 48,8%
Febrero 6.114 57,2% 22.604 59,9% 11.752 47,8%
Marzo 6.253 55,5% 23.312 58,9% 11.869 47,3%
Abril 6.389 54,2% 24.085 59,3% 12.224 47,0%
Mayo 6.625 54,1% 25.142 62,0% 12.628 48,8%
Junio 6.857 54,2% 25.666 58,1% 12.922 45,4%
Julio 6.974 51,7% 26.046 54,3% 12.819 46,2%
Agosto 7.141 47,3% 26.358 48,5% 13.276 45,9%
Septiembre 7.244 42,2% 26.768 43,2% 13.348 38,9%
Octubre 7.407 38,2% 27.253 39,6% 13.992 41,1%
Noviembre 7.570 34,9% 27.617 35,6% 14.293 36,1%
Diciembre 7.610 30,9% 27.668 31,5% 14.712 35,7%

2009
Enero 7.476 25,9% 27.610 26,8% 15.200 32,4%
Febrero 7.400 21,0% 27.620 22,2% 14.867 26,5%
Marzo 7.205 15,2% 27.659 18,6% 14.682 23,7%
Abril 7.122 11,5% 27.867 15,7% 14.926 22,1%
Mayo 7.032 6,1% 27.964 11,2% 15.188 20,3%
Junio 6.970 1,6% 27.945 8,9% 15.168 17,4%
Julio 6.928 -0,7% 27.835 6,9% 15.180 18,4%

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de los datos de BCRA.
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Construccion. Superficie solicitada (m?) por destino. Ciudad de Buenos Aires. Enero 2007/julio 2009

Uso no residencial Uso residencial
Periodo Total Total Uso . Administracion . Educacion Hotel y Almacenajey  Otros Total Uso Lo Multi
Industria Bancos y Comercio o Transporte . : ._ Univivienda -
no . y Salud Alojamiento Galpones  Destinos residencial vivienda
. . Finanzas
residencial
2007 3.088.901 613.155 10.888 267.853 163.021 67.685 54.633 23.551 12.864 12.660 2.475.746 79.068 2.396.678
Enero 333.838 24.050 1.420 6.728 8.300 562 3.156 3.436 448 0 309.788 6.350 303.438
Febrero 277.398 35.450 222 18.478 9.125 172 5.554 113 0 1.786 241.948 6.224 235.724
Marzo 366.248 113.834 0 88.078 15.684 4.705 2.004 1.976 626 761 252.414 5.932 246.482
Abril 246.359 28.816 1.390 2.043 6.578 13.464 0 2.186 2.594 561 217.543 5.060 212.483
Mayo 234.548 56.308 1.228 26.413 12.516 4,535 3.236 3.288 414 4.678 178.240 7.267 170.973
Junio 248.379 47.177 2.477 12.691 17.909 10.426 1.541 14 1.659 460 201.202 8.418 192.784
Julio 269.440 55.288 0 18.859 10.082 7.339 7.717 8.384 2.621 286 214.152 6.830 207.322
Agosto 143.420 21.137 1.384 3.560 14.422 0 0 193 945 633 122.283 7.568 114.715
Septiembre 113.508 34.120 0 2.876 4,952 21.376 4.818 24 74 0 79.388 4970 74.418
Octubre 191.777 27.080 758 7.501 8.078 559 1.756 2.598 2.335 3.495 164.697 8.235 156.462
Noviembre 139.876 39.977 0 21.953 9.962 2.129 4,965 349 619 0 99.899 5.534 94.365
Diciembre 524.110 129.918 2.009 58.673 45.413 2.418 19.886 990 529 0 394.192 6.680 387.512
2008 2.713.597 774.865 5.347 238.831 279.569 76.634 107.353 22.239 5.173 39.719 1.938.732 53.669 1.885.063
Enero 335.360 51.388 52 15.046 28.021 1.927 5.631 111 381 219 283.972 1.530 282.442
Febrero 155.061 26.803 206 5.293 10.608 0 10.165 0 531 0 128.258 3.904 124.354
Marzo 173.946 88.731 0 63.619 9.729 1.591 4.975 8.817 0 0 85.215 2.336 82.879
Abril 230.354 73.279 0 46.671 10.820 13.387 278 580 857 686 157.075 5.668 151.407
Mayo 376.617 187.902 65 13.173 137.031 30.518 4,152 2.435 528 0 188.715 4.616 184.099
Junio 216.794 31.354 1.454 11.934 8.788 2.850 4.007 1.392 929 0 185.440 5.633 179.807
Julio 298.603 48.106 1.802 20.241 17.893 2.234 5.936 0 0 0 250.497 4.170 246.327
Agosto 254.081 110.954 0 25.882 16.044 12.509 13.945 5.853 0 36.721 143.127 7.427 135.700
Septiembre 103.879 21.416 448 6.498 6.356 4.481 1.709 1.220 0 704 82.463 5.275 77.188
Octubre 207.921 75.633 1.222 6.801 19.253 2.403 45.029 195 0 730 132.288 6.091 126.197
Noviembre 226.600 29.567 0 9.021 8.766 1.021 9.800 17 687 255 197.033 3.650 193.383
Diciembre 134.381 29.732 98 14.652 6.260 3.713 1.726 1.619 1.260 404 104.649 3.369 101.280
2009 966.334 254.759 5.639 67.081 59.318 17.149 76.905 20.393 2.039 6.235 711.575 31.747 679.828
Enero 58.964 11.290 0 1.403 5.698 896 0 3.293 0 0 47.674 1.824 45.850
Febrero 170.961 86.706 86 6.390 7.028 757 70.031 398 0 2.016 84.255 2.629 81.626
Marzo 170.272 46.363 343 14.795 15.009 3.001 0 10.665 1.329 1.221 123.909 5.072 118.837
Abril 147.823 27287,0 1.250 10.476 7.838 2.475 4541 268 439 0 120.536 7.980 112.556
Mayo 146.310 22012,0 384 12.634 7.403 0 0 318 0 1.273 124.298 3.302 120.996
Junio 168.432 41438,0 3.334 15.156 12.477 8.885 498 0 0 1.088 126.994 4.826 122.168
Julio 103.572 19663,0 242 6.227 3.865 1.135 1.835 5.451 271 637 83.909 6.114 77.795

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de DGROyC.
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Construccién. Superficie solicitada por destino. Variacion interanual (%). Ciudad de Buenos Aires. Enero 2007/julio 2009

Uso no residencial

Uso residencial

Periodo Total Total Uso . {\dm|mstra0| Comerci Educacion Hotel y Almacenajey  Otros Total Uso Lo Multi
no Industria 6n Bancos y L Transporte . ) .~ Uni vivienda .
residencial Finanzas o] y Salud  Alojamiento Galpones  Destinos residencial vivienda

2007 -0,5 41,4 -58,6 154,9 10,5 -6,6 7,7 6,7 111,6 266,1 -7,3 12,7 -7,8
Enero 35,8 -4,5 -61,7 168,0 -30,8 -33,0 -38,0 279,2 448* -100,0 40,4 7,6 41,3
Febrero 14,8 22,4 -87,1 752,3 -18,4 -89,9 -53,7 113* 0* 950,6 13,8 33,1 134
Marzo 117,7 381,7 -100,0 2056,7 18,5 771,3 437,3 -16,0 626" 43,3 74,5 -2,4 77,9
Abril 30,9 -18,1 90,4 74,7 -56,3 80,2 -100,0 2.186" 2.594° 561a 42,1 -3,6 43,7
Mayo -8,3 23,2 44,0 53,1 -32,0 102,7 -38,7 114,9 137,9 4.678a -15,2 58,2 -16,8
Junio 15,1 187,5 118,4 277,4 120,7 6416,3 125,3 -99,5 991,4 240,7 0,9 46,1 -0,4
Julio -16,0 13,0 -100,0 101,3 -30,0 933,7 235,8 -2,7 -38,0 -52,7 -21,2 -22,7 -21,1
Agosto -47,5 -41,0 1.384% 111,3 90,4 -100,0 -100,0 421,6 -48,1 633a -48,5 75,1 -50,8
Septiembre -60,1 -15,5 -100,0 -71,3 -79,0 529,1 2685,0 -98,4 74a Oa -67,5 -0,2 -68,9
Octubre -11,0 -48,4 191,5 139,4 1,1 -98,4 -51,6 30,7 2.335a 3.495a 1,0 41,4 -0,5
Noviembre -52,7 1,6 -100,0 86,1 -9,0 23,6 -41,8 -85,1 619a -100,0 -61,0 -30,1 -62,0
Diciembre 315 212,2 46,9 85,5 810,4 262,5 1840,1 650,0 74,6 -100,0 10,4 11,1 10,4
2008 -12,2 26,4 -50,9 -10,8 715 13,2 96,5 -5,6 -59,8 213,7 -21,7 -32,1 -21,3
Enero 0,5 113,7 -96,3 123,6 237,6 2429 78,4 -96,8 -15,0 219a -8,3 -75,9 -6,9
Febrero -44.1 -24,4 -7,2 -71,4 16,3 -100,0 83,0 -100,0 531a -100,0 -47,0 -37,3 -47,2
Marzo -52,5 -22,1 0* -27,8 -38,0 -66,2 148,3 346,2 -100,0 -100,0 -66,2 -60,6 -66,4
Abril -6,5 154,3 -100,0 21844 64,5 -0,6 278% -73,5 -67,0 22,3 -27,8 12,0 -28,7
Mayo 60,6 233,7 -94,7 -50,1 994,8 572,9 28,3 -25,9 27,5 -100,0 59 -36,5 7,7
Junio -12,7 -33,5 -41,3 -6,0 -50,9 -72,7 160,0 9842,9 -44,0 -100,0 -7,8 -33,1 -6,7
Julio 10,8 -13,0 1.802* 73 77,5 -69,6 -23,1 -100,0 -100,0 -100,0 17,0 -38,9 18,8
Agosto 77,2 4249 -100,0 627,0 11,2 12.509% 13.945% 2932,6 -100,0 5701,1 17,0 -1,9 18,3
Septiembre -8,5 -37,2 448* 125,9 28,4 -79,0 -64,5 4983,3 -100,0 704% 3,9 6,1 3,7
Octubre 8,4 179,3 61,2 -9,3 138,3 329,9 2464,3 -92,5 -100,0 -79,1 -19,7 -26,0 -19,3
Noviembre 62,0 -26,0 0* -58,9 -12,0 -52,0 97,4 -95,1 11,0 255% 97,2 -34,0 104,9
Diciembre -74,4 -77,1 -95,1 -75,0 -86,2 53,6 -91,3 63,5 138,2 4042 -73,5 -49,6 -73,9
2009 -45,9 -49,8 57,6 -61,9 -73,4 -67,3 118,8 52,9 -36,8 589,0 -44.4 14,0 -45,7
Enero -82,4 -78,0 -100,0 -90,7 -79,7 -53,5 -100,0 2866,7 -100,0 -100,0 -83,2 19,2 -83,8
Febrero 10,3 2235 -58,3 20,7 -33,7 757% 588,9 398% -100,0 2.016° -34,3 -32,7 -34,4
Marzo 2,1 -47,7 3437 -76,7 54,3 88,6 -100,0 21,0 1.329% 1.221% 45,4 117,1 43,4
Abril -35,8 -62,8 1250% -77,6 -27,6 -81,5 1533,5 -53,8 -48,8 -100,0 -23,3 40,8 -25,7
Mayo -61,2 -88,3 490,8 -4,1 -94,6 -100,0 -100,0 -86,9 -100,0 1.273* -34,1 -28,5 -34,3
Junio -22,3 32,2 129,3 27,0 42,0 211,8 -87,6 -100,0 -100,0 1.088% -31,5 -14.3 -32,1
Julio -65,3 59,1 -86,6 -69,2 -78,4 -49,2 -69,1 5451° 2717 637° -66,5 46,6 -68,4

#Variacion interanual en términos absolutos.

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de DGROyC.
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Mercado inmobiliario. Escrituras traslativas de dominio e hipotecas y variacién interanual

(%). Ciudad de Buenos Aires. Enero 2007/junio 2009

Escrituras L L,
. . Variacion interanual . Variacion interanual
Periodo traslativas de Hipotecas
- (%) (%)
dominio

2007 98.021 4.4 8.566 14,6
Enero 10.294 10,9 863 16,8
Febrero 5.814 54 506 11,9
Marzo 7.100 4,2 648 26,3
Abril 6.595 -2,7 562 3,7
Mayo 7.753 -4,9 667 3,9
Junio 7.831 -5,9 610 -2,4
Julio 9.204 8,1 778 15,9
Agosto 8.925 8,0 855 27,8
Septiembre 7.683 31 658 9,5
Octubre 9.335 15,0 889 36,1
Noviembre 9.106 1,9 763 1,9
Diciembre 8.381 7,9 767 24,1
2008 97.175 -1,0 7.662 -10,6
Enero 11.118 8,0 876 15
Febrero 5.725 -1,5 476 -5,9
Marzo 6.509 -8,3 519 -19,9
Abril 7.714 17,0 603 7,3
Mayo 8.461 9,1 628 -5,8
Junio 8.134 3,9 626 2,6
Julio 9.081 -1,3 693 -10,9
Agosto 8.067 -9,6 624 -27,0
Septiembre 8.726 13,6 739 12,3
Octubre 8.695 -6,9 705 -20,7
Noviembre 7.541 -18,2 530 -30,5
Diciembre 7.404 -11,7 643 -16,2
2009 32.851 -31,1 2.302 -38,3
Enero 7.177 -35,4 493 -43,7
Febrero 4.001 -30,1 324 -31,9
Marzo 4.649 -28,6 361 -30,4
Abril 5.378 -30,3 364 -39,6
Mayo 5.401 -36,2 335 -46,7
Junio 6.245 -23,2 425 -32,1

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos del Registro de la Propiedad Inmueble.
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Mercado inmobiliario. Stock promedio mensual de préstamos

hipotecarios (millones de pesos) y variacion
Argentina. Enero 2007/julio 2009

(%).

Stock promedio

Variacioén interanual

2007
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre

2008
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre

2009
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio

10.090
10.321
10.572
10.795
11.052
11.337
11.730
12.233
12.710
13.205
13.581
13.996

14.257
14.563
14.864
15.101
15.387
15.751
16.083
16.415
16.707
17.064
17.463
17.931

18.112
18.157
18.160
18.129
18.088
18.060
18.035

16,4%
18,4%
21,1%
22,2%
24, 7%
26,3%
28,4%
31,2%
35,3%
37,5%
38,2%
42,1%

41,3%
41,1%
40,6%
39,9%
39,2%
38,9%
37,1%
34,2%
31,5%
29,2%
28,6%
28,1%

27,0%
24,7%
22,2%
20,1%
17,6%
14,6%
12,1%

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la

base de los datos de BCRA.
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Mercado inmobiliario. Precios de departamentos a estrenar en venta de dos ambientes por m? (USD), por barrios

seleccionados. Ciudad de Buenos Aires. Octubre 2006/abril 2009
Precio Promedio (USD/m?2)

Barrio octubre enero abril 2007 julio  octubre enero abril julio octubre enero  abril
2006 2007 2007 2007 2008 2008 2008 2008 2009 2009
Almagro 1.240 1.258 1.387 1.375 1.379 1.365 1.282 1.644 1.757 1.702 1.731
Balvanera i i il i i 1 1 i 1593 1.562 1.505
Barracas i i i 1.277 i /Il 1465 1.542 /Il 1552 1.626
Belgrano 1.575 1.549 1.619 1.586 1.727 1.776 1.801 1.958 2.368 2.076 2.026
Boedo n i 1 n n I I i 1914 1.819 1.714
Caballito 1.250 1.260 1.324 1.346 1.345 1.409 1.451 1.586 1.663 1.717 1.704
Chacarita n n 1 n i I I i I /I 1.623
Coghlan i i n i 7 1 1 n /Il 1805 1.976
Colegiales 1.414 1.349 1.520 1.576 1.620 1.650 1.676 " " /Il 1.839
Flores 1.034 1.109 1.176 1.183 1.216 1.303 1.342 2.142 /Il 1529 1532
Liniers i n n n i I I i i /Il 1.443
Nufiez 1.386 1.412 1.460 1.495 1.571 1.741 1800 1.827 I 1974 1.842
Palermo 1.593 1.626 1.707 1.860 1.866 1.809 1.850 1.910 2.083 2.134 2.004
Puerto Madero 2.677 2.824 2.750 3.027 2.963 3.126 3.127 3.022 2.477 " "
Recoleta 1.936 1.955 2.009 2.214 2.092 1.877 1.822 2.136 2477 2.011 2.183
Saavedra 1.283 1.052 1.271 1.278 1.566 1.563 1.692 1.737 /I 1765 1.738
Velez Sarsfield i n I i i 1.196 n i i i i
Villa Crespo 1.200 1.240 1.356 1.261 1.404 1.349 1406 1.468 1573 1.617 1.671
Villa Del Parque 7 n 1 " n 1 /Il 1.484 1.661 1 i
Villa Devoto 1.207 1.222 1.220 1.218 1.272 1303 1.425 1.426 /Il 1.493 1.562
Villa Lugano i n i i i I i " 1 Il 1.254
Villa Ortazar 1.108 1.121 1.180 1.260 1.309 1.538 " 1" /Il 1.655 1.757
Villa Pueyrredén 1.056 1.107 1.078 1.095 1.169 1.146 1.314 1.332 /Il 1521 1.435
Villa Urquiza 1.213 1.236 1.282 1.304 1.364 1396 1.502 1.670 1661 1.672 1.634
Total Ciudad 1.324 1.350 1.388 1.402 1.494 1.489 1.547 1.659 1.764 1.777 1.755

/Il No se presentan datos para esta zona debido al extremadamente reducido tamafio de la muestra (menos de 20 registros).

Nota: En octubre de 2008 se modificé el método de captacion de datos.
Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA). Elaboracién propia sobre la base de datos del Sistema

Buscainmueble.



volver al indice

Mercado inmobiliario. Superficie de departamentos a estrenar en venta de dos ambientes (mz), por barrios
seleccionados. Ciudad de Buenos Aires. Octubre 2006/abril 2009

Superficie Total (m2)

Barrio octubre enero abril julio octubre enero abril julio  octubre enero abril
2006 2007 2007 2007 2007 2008 2008 2008 2008 2009 2009
Almagro 5.186 6.483 6.960 7.823 8.282 9.220 2.710 9.559 4541 4639 4.399
Balvanera n n n il n i n i 1.682 1.496 1.563
Barracas 1" 1" 1" 914 1" 1" 1.269 2.918 /Il 1.173 1.886
Belgrano 2.510 2.814 3.397 3.614 5.519 5.403 6.136 4.422 2518 5.383 4.534
Boedo " " " n " " " " 1.366 1.904 1.854
Caballito 6.550 6.668 8.312 9.871 9.812 9.679 8.832 7.097 2424  3.469 3.187
Chacarita " " " n " " " " " i 1.067
Coghlan n n n il n n n n n 966 1.576
Colegiales 687 1.016 1.989 3.539 2.618 2.841 2.915 1" " /Il 2.082
Flores 1.221 1.650 4.164  4.565 5.352 6.336 5.358 3.123 I 1.226  1.968
Liniers " " " n " " " " " n 907
Nuriez 1.883 2.991 3.360 3.712 4.737 4.214 2.965 2.695 n 976  1.095
Palermo 6.793 5.343 6.812 8.363 13.061 8.665 8.902 10.121 4481 6.488 6.623
Puerto Madero 1.617 1.973 2298 1.708 2.381 1.810 1.810 1.560 n " n
Recoleta 2.046 1.526 1.605 1.951 2.528 3.114 4.238 2.839 1967 4332 2.367
Saavedra 561 213 840 771 1.600 2.247 2.039 2.518 /Il 1.280 1.094
Velez Sarsfield " " " n " 2.570 " " " i "
Villa Crespo 3.174 4.007 8.143 9.741 8.243 9.726 8.216 7.912 2137 2141 1.471
Villa del Parque " " " n " " " 2.141 " n "
Villa Devoto 1.665 1.626 2639  2.667 3.111 2.203 2.898 2.789 i 1.250 882
Villa Lugano " " " n " " " " " Il 1.086
Villa Ortizar 953 1.065 3.092  2.458 2.444 774 n n /I 1.189  1.402
Villa Pueyrredén 2.250 2.241 3.955 4.839 4.271 4.851 3.100 4.297 /Il 1.033 1.422
Villa Urquiza 6.725 5.784 8.905 11.042 10.695 7.960 8.702 8.263 7.007 7.008 7.295
|Tota| Ciudad 55,506  79.528 91.162  92.983 99.343 97.328 93.118 45.392 55.661 58.337

/Il No se presentan datos para esta zona debido al extremadamente reducido tamafio de la muestra (menos de 20

Nota: En octubre de 2008 se modificé el método de captacion de datos.

Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA). Elaboracién propia sobre la base de datos del Sistema

Buscainmueble.



volver al indice

Mercado inmobiliario. Precio de departamentos usados en venta de dos ambientes por nf (USD), por barrios seleccionados. Ciudad de Buenos Aires. Octubre

2006/abril 2009

Precio Promedio (USD/m*)

Barrio octubre 2006 enero 2007 abril 2007 julio 2007 octubre 2007 enero 2008  abril 2008 julio 2008 octubre 2008 enero 2009 abril 2009
Almagro 1.097 1.129 1.185 1.213 1.246 1.297 1.383 1.489 1.592 832 1.569
Balvanera 1.001 1.065 1.084 1.080 1.151 1172 1.242 1.333 1.487 1.429 1.402
Barracas 1.009 1.022 983 1.038 1.022 960 i i i 1.465 1.365
Belgrano 1.368 1.370 1.474 1.462 1.596 1.702 1.817 1.761 1.932 1.950 1.997
Barracas 7 i i " " " i " " 1.085 "
Boca 1 7 1 7 7 7 7 7 i i 1.118
Caballito 1.103 1.137 1.134 1.179 1.231 1.272 1.334 1.416 1.464 1.517 1.538
Colegiales 1 7 1 7 7 7 7 7 7 i 1.714
Constitucion 907 962 917 978 1.020 1.043 i i 7 1.333 852
Flores 999 1.009 1.014 1.063 1.106 1.154 1.222 1.273 7 1.403 1.321
Montserrat 7 i i " " " i " " 1.620 1.500
Nufiez 1.219 1.315 1.449 1.445 1.566 1.732 7 1.775 1.888 1.880 1.783
Palermo 1.515 1.656 1.629 1.694 1.790 1.832 1.860 1.923 2.071 2.044 2.031
Puerto Madero 2.549 2511 2.694 3.002 3.145 3.578 3.479 1.949 1 7 7
Recoleta 1.597 1.567 1.640 1.645 1.840 1.886 2.078 2.145 2.342 2.192 2.135
Retiro 1.485 1.667 1.547 1.716 1.724 1.792 7 7 7 2.008 2.187
San Cristobal 952 1.012 1.024 1.104 1.115 1.158 i i 7 " i
San Nicolas 1.202 1.238 1.241 1.288 1.390 1.382 1411 1.472 7 1.724 1.639
San Telmo 7 i i " " " i " " " 1.349
Villa Crespo 1.053 1114 1.151 1211 1.237 1.251 1.379 1.397 1.456 1.485 1521
Villa del Parque 1.047 1.050 1.091 1.131 1.133 1.194 n n n n n
Villa Urquiza 1.117 1.130 1.175 1.201 1.286 1.382 1 1 1 1.610 1.691
Total Ciudad 1.252 1.260 1.310 1.394 1.480 1.484 1.579 1.673 1.695 1.632

/Il No se presentan datos para esta zona debido al extremadamente reducido tamafio de la muestra (menos de 20 registros).
Nota: En octubre de 2008 se modific6 el método de captacién de datos.

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA). Elaboracion propia sobre la base de datos del Sistema Buscainmueble.



volver al indice

Mercado inmobiliario. Superficie de departamentos usados en venta de dos ambientes (n?), por barrios seleccionados. Ciudad de Buenos Aires. Octubre 2006/abril

2009
Superficie Total (m?)
Barrio
octubre 2006 enero 2007 abril 2007 julio 2007 octubre 2007  enero 2008 abril 2008 julio 2008 octubre 2008 enero 2009 abril 2009

Almagro 4.496 3.427 4.274 4.535 3.343 4.363 3.506 3.050 1.915 2.148 2.355
Balvanera 5.156 3.217 4.280 4.055 3.622 3.200 3.519 4.105 2.735 3.708 4.345
Barracas 7 7 7 7 7 7 7 7 7 1.060 7
Belgrano 5.662 5.131 6.157 4.677 4.680 5.389 3.084 2.866 1.933 2.800 3.059
Boca 7 7 7 7 7 7 7 7 7 911 1.188
Caballito 5.409 3.441 5.985 5.206 5.063 3.813 3.459 3.036 1.851 1.948 2,972
Colegiales 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 1.216
Constitucién n 1 1 7 7 7 7 7 7 1.339 2.169
Flores 1.614 2.060 3.157 3.055 2.405 2.144 1.907 1.656 1 1.178 1.773
Montserrat 1 1 7 7 7 7 7 7 7 996 1.234
Nufiez 2.017 2.746 2.562 2.624 2.300 2.599 7 3.075 1.602 1.472 1.424
Palermo 9.371 8.018 9.117 9.691 8.776 10.375 7.693 8.760 5.427 6.992 6.511
Puerto Madero 350 951 965 1.473 1.233 1.531 721 566 n 7 7
Recoleta 4.284 6.230 6.688 5.459 5.142 4.970 4.150 3.839 3.214 4.645 4.923
Retiro 1.761 1.327 1.451 2.496 1.814 1.642 7 7 7 1.119 1.372
San Nicolas 2.794 2.868 3.301 2.807 2.644 2.838 2471 1.910 n 1.067 1.790
San Telmo 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 1.095
Villa Crespo 2.573 2.720 3.657 3.385 3.560 3.690 2.478 2434 1.904 1.949 2.082
Villa Urquiza 2.480 2.646 3.246 3.015 2.032 1.731 1 1 1 810 982
Total Ciudad 65.395 79.528 79.918 69.932 72.277 56.694 53.633 35.591 43.193 50.788

/Il No se presentan datos para esta zona debido al extremadamente reducido tamafio de la muestra (menos de 20 registros).
Nota: En octubre de 2008 se modificé el método de captacion de datos.

Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA). Elaboracién propia sobre la base de datos del Sistema Buscainmueble.



volver al indice

Mercado inmobiliario. Precios de departamentos a estrenar en venta de tres ambientes por m 2 (USD), por barrios seleccionados. Ciudad de Buenos Aires.

Octubre 2006/abril 2009

Precio Promedio (USD/m?)

Barrio octubre 2006 enero 2007 abril 2007 julio 2007 octubre 2007 enero 2008  abril 2008 julio 2008  octubre 2008 enero 2009 abril 2009
Almagro 1.217 1.229 1.314 1.330 1.358 1.379 1.392 1.506 1.635 1.643 1.750
Balvanera 7 7 7 7 7 7 7 7 7 1.439 1.501
Barracas 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 1.596
Belgrano 1.453 1.592 1.594 1.585 1.809 1.812 1.844 1.841 2.011 2.078 2.103
Boedo 1.125 1.120 1.179 1.181 1.225 1.292 1.287 1.330 1.855 1.739 1.746
Caballito 1.220 1.286 1.307 1.360 1.365 1.446 1.491 1.520 1.534 1.716 1.665
Flores 1.108 1.163 1.160 1.217 1.223 1.349 1.353 1.398 1.413 1.401 1.406
Nufiez 1.376 1.295 1.553 1.627 1.654 1.674 1.744 1.842 1.830 I 1.832
Palermo 1.606 1.794 1.729 1.956 2.018 2.093 2211 2.134 2.162 2.020 2.058
Puerto Madero 3.377 3.420 3.375 3.218 3.372 3.297 3.404 3.476 3.509 mn n
Recoleta 1.642 1.907 2.030 1.999 2.079 2.237 2.244 2.377 2.396 2.443 2.308
Saavedra 1.045 1.120 1.395 1.239 1.344 1.454 1.448 1.470 7 1 1.599
Villa Crespo 1.281 1.255 1.313 1.258 1.290 1.361 1.362 1.371 1.453 mn mn
Villa del Parque 1.198 1.175 1.306 1.202 1.269 1.274 1.404 1.525 7 7 1
Villa Lugano 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 1.456
Villa Ortuzar 1.150 1.105 1.205 1.203 1.346 1.457 1.570 1.636 1 7 7
Villa Pueyrredon 1.031 1.066 1.110 1.142 1.168 1.175 1.244 1.294 1.343 1.397 1.419
Villa Urquiza 1.319 1.236 1.273 1.326 1.357 1.451 1.515 1.600 1.552 1.580 1.570
Total Ciudad 1.319 1.431 1.242 1.439 1.525 1.561 1.580 1.638 1.708 1.738 1.769

/Il No se presentan datos para esta zona debido al extremadamente reducido tamafio de la muestra (menos de 20 registros).

Nota: En octubre de 2008 se modificé el método de captacion de datos.

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA). Elaboracién propia sobre la base de datos del SistemaBuscainmueble.



volver al indice

Mercado inmobiliario. Superficie de departamentos a estrenar en venta de tres ambientes (m 2), por barrios seleccionados. Ciudad de Buenos Aires. Octubre 2006/abril

2009
Superficie Total (m?)

Barrio octubre 2006  enero 2007 abril 2007 julio 2007 octubre 2007 enero 2008 abril 2008 julio 2008  octubre 2008 enero 2009 abril 2009
Almagro 7.238 11.293 15.745 17.521 17.818 20.216 14.562 13.402 7.482 7.057 4.920
Balvanera i i 17 17 17 17 17 1 17 17 1.703
Balvanera i i 17 i 17 17 17 17 1 2.235 1.703
Barracas i I 17 17 17 17 17 1 1 1 1.554
Belgrano 4.951 5.518 4.894 5.132 5.445 5.686 5.866 5.369 3.381 4.191 5.348
Boedo 2.290 1.030 2.870 2.011 2.876 2.644 3.049 1.795 1.847 2.772 2.583
Caballito 6.643 9.213 13.656 13.465 15.424 15.692 11.734 10.200 3.773 4.177 4.733
Flores 3.214 5.240 7.017 6.711 4.793 10.015 8.223 5.367 3.617 3.768 3.766
Mataderos i i 17 17 4.075 4.075 3.815 2.432 1.892 17 i
Nufiez 2.833 3.340 3.542 5.222 6.883 6.196 4.888 2.686 3.449 " 2.812
Palermo 6.790 8.593 10.150 9.895 14.145 15.459 10.638 11.358 7.733 9.047 8.851
Puerto Madero 3.250 6.774 6.129 4.686 4.129 5.119 2.760 1.847 710 17 17
Recoleta 2.133 1.955 2.304 4.569 3.082 2.475 2.938 3.579 2.430 2.564 3.750
Saavedra 952 585 1.793 3.792 4.049 4.381 2.406 1.658 " 17 1.896
Villa Crespo 5.447 7.601 8.265 12.162 5.213 5.585 3.693 2.500 1.188 " "
Villa del Parque 2.536 1.831 2.074 1.794 2.365 2.646 1.248 1.676 " " "
Villa Lugano i i 17 17 17 17 17 1 17 17 1.005
Villa Ortuzar 359 1.456 2.403 2.959 2.822 2.321 1.811 1.420 " " "
Villa Pueyrredon 4.482 3.447 5.198 7.540 6.463 7.263 4515 4.378 2.143 3.008 3.546
Villa Urquiza 14.923 13.694 16.392 17.827 12.801 11.902 11.005 8.727 4.938 5.683 5.775
Total Ciudad 85.326 101.640 124.455 136.010 125.992 142.764 114.476 98.493 61.809 66.628 70.555

/Il No se presentan datos para esta zona debido al extremadamente reducido tamafio de la muestra (menos de 20 registros).

Nota: En octubre de 2008 se modificé el método de captacion de datos.
Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA). Elaboracién propia sobre la base de datos del SistemaBuscainmueble.



volver al indice

Mercado inmobiliario. Precio de departamentos usados en venta de tres ambientes por nf (USD), por barrios seleccionados. Ciudad de Buenos Aires. Octubre

2006/enero 2009

Precio Promedio (USD/m2)

Barrio octubre 2006 enero 2007 abril 2007 julio 2007  octubre 2007 enero 2008 abril 2008 julio 2008  octubre 2008 enero 2009 abril 2009
Almagro 1.012 1.056 1.064 1.095 1.146 1.171 1.189 1.295 1.347 1.360 1.419
Balvanera 913 947 913 991 1.006 1.034 1.118 1.142 1.240 1.255 1.254
Barracas 926 947 993 977 1.066 1.055 1.212 1.246 1.315 1.301 1.316
Belgrano 1.320 1.333 1.373 1.419 1.565 1.568 1.624 1.642 1.745 1.784 1.767
Boca 697 683 773 739 771 826 839 871 994 954 971
Boedo 906 893 948 930 931 1.152 1.016 7 1 1 1
Caballito 1.052 1.072 1.084 1.130 1.136 1.169 1.247 1.334 1.387 1.439 1.427
Colegiales 1.201 1174 1.236 1.252 1.368 1.362 1.441 1.523 1.570 7 1.761
Constitucién 688 774 861 887 925 922 1.672 1.020 1.047 1.094 1.080
Flores 896 892 930 987 1.016 1.079 1.097 1.127 1.192 1.187 1.213
Floresta 854 917 869 966 1.036 991 1.040 1.102 i 7 7
Liniers 834 840 859 896 917 917 984 7 7 7 7
Monserrat 915 949 1.003 1.004 935 1.128 1.160 1.150 1.162 1.270 1.305
Nufiez 1.222 1.291 1.422 1.400 1.523 1471 1.543 1.603 7 1.708 1.810
Palermo 1.512 1.514 1.589 1.622 1.727 1.736 1.767 1.840 1.979 1.920 1.960
Parque Avellaneda 928 888 829 768 835 952 1.057 7 17 17 17
Parque Patricios 767 856 880 860 917 980 1.053 17 " 17 17
Puerto Madero 2.610 2.466 2.536 2.712 3.244 3.466 3.011 2.775 3.193 7 7
Recoleta 1.510 1.521 1.678 1.666 1.709 1.725 1.708 1.847 2.004 1.974 2.038
Retiro 1.864 1.866 1.829 1.737 1.763 1.949 1.802 7 1 2.136 2.185
San Cristobal 904 914 945 1.002 984 985 1.044 1.117 1.216 1.378 1.270
San Nicolas 1.082 1.249 1.120 1.308 1.286 1.352 1.300 1 1.529 1.425 1.557
San Telmo 991 1.046 1.097 1.123 1.140 1.132 1.257 1.357 1.398 1.376 1.398
Villa Crespo 973 981 993 1.027 1.073 1.157 1.167 1.247 1.356 1.318 1.337
Villa del Parque 970 981 964 995 1.020 1.087 1.097 1.156 1 1.365 1.343
Villa Devoto 1.004 1.011 1.078 1.117 1.173 1.195 1.209 1.168 7 1 1.202
Villa Lugano 642 654 654 646 675 700 719 732 720 746 732
Villa Pueyrredon 938 919 944 971 1.018 1.062 1.165 7 7 7 7
Villa Urquiza 1.087 1.085 1.049 1.123 1.205 1.231 1.260 1.290 1.476 1.526 1.519
Total Ciudad s/d 1.125 1.154 1.191 1.276 1.310 1.302 1.379 1.462 1.486 1.500

/Il No se presentan datos para esta zona debido al extremadamente reducido tamafio de la muestra (menos de 20 registros).
Nota: En octubre de 2008 se modific6 el método de captacién de datos.
Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA). Elaboracion propia sobre la base de datos del Sistema Buscainmueble.



volver al indice

Mercado inmobiliario. Superficie de departamentos usados en venta de tres ambientes (mz), por barrios seleccionados. Ciudad de Buenos Aires. Octubre 2006/abril 2009
Superficie Total (m?)

Barrio octubre 2006 enero 2007 abril 2007 julio 2007 octubre 2007 enero 2008 abril 2008 julio 2008 octubre 2008 enero 2009 abril 2009
Almagro 12.836 14.005 16.075 10.460 12.054 12.264 10.230 8.218 5.072 5.454 6.864
Balvanera 9.954 11.731 14.885 14.969 14.854 13.715 13.071 10.267 7.398 9.945 9.968
Barracas 3.808 5.947 5.348 5.554 4,762 3.540 4.994 4.657 4.344 4.554 4.219
Belgrano 14.985 15.414 14.057 13.887 12.741 10.794 10.189 9.213 5.168 5.040 5.568
Boca 1.317 2.497 3.059 2.695 2.624 2.672 2.826 2.149 2.316 2.176 2.217
Boedo 1.703 2.352 1.513 2.074 2.265 1.982 1.622 17 n 17 i
Caballito 16.110 17.173 19.904 20.361 18.685 15.446 16.221 10.806 7.091 7.282 8.608
Colegiales 3.295 4,128 3.959 3.694 3.364 3.814 3.173 2.410 2.003 17 3.135
Constitucion 1.684 3.003 4,118 4,994 4.177 3.708 4.054 3.531 3.437 3.137 4.199
Flores 8.998 15.407 11.870 9.490 10.048 9.798 8.881 8.267 4.087 4.494 4.806
Floresta 4517 4.961 4.037 5.040 3.938 2.890 2.587 2.090 7 1 I
Liniers 1.439 2.179 1.866 2.301 2.190 2.265 1.806 17 n 17 7
Monserrat 2.574 4.465 5.788 4712 5.132 2.758 2.728 2.990 3.050 2.549 4.377
Nufiez 5.973 6.150 5.800 5.354 6.302 6.020 4,171 3.096 n 2.796 2.330
Palermo 18.590 22.820 24.132 21.070 25.401 24.974 16.931 17.196 13.049 15.056 14.816
Parque Avellaneda 167 295 1.702 1.348 1.773 2.050 804 17 n 17 n
Parque Patricios 1.218 2.249 1.854 1.412 1.874 1.503 1.598 1 I 1 17
Puerto Madero 1.435 1.333 832 1.471 2.828 2.726 1.243 1.397 440 " "
Recoleta 17.071 16.578 16.723 17.530 17.415 18.414 13.726 11.721 9.941 10.651 12.562
Retiro 2.214 4,794 3.860 3.526 4,921 4.110 3.559 17 n 2.583 2.752
San Cristobal 2.902 5.725 4.412 3.025 4.149 2.440 3.025 2.225 2.294 1.849 2.068
San Nicolas 3.574 4,045 4.362 3.988 3.396 2.984 3.175 17 2.216 2.035 3.197
San Telmo 3.691 3.128 3.509 3.782 2.577 1.757 2.196 2.232 2.722 2.482 2.988
Villa Crespo 8.724 9.605 8.450 8.038 6.798 7.017 6.462 5.761 4.564 4111 5.204
Villa del Parque 6.750 7.899 6.315 5.157 3.983 3.551 4.689 3.294 " 1.804 1.311
Villa Devoto 4.360 5.319 4.415 3.884 3.658 4.372 4.105 2.372 n 17 1.342
Villa Lugano 3.484 4.332 3.279 3.264 2.831 3.534 2.894 3.055 3.424 3.170 3.814
Villa Pueyrredon 2.335 3.740 2.944 3.089 2.910 2.554 2.412 17 n 17 n
Villa Urquiza 7.814 8.061 8.730 7.149 6.076 4.889 5.073 4.308 2.150 2.571 3.767
Total Ciudad s/d 225.914 232.939 213.646 216.205 198.543 176.260 147.014 105.857 112.176 127.797

/Il No se presentan datos para esta zona debido al extremadamente reducido tamafio de la muestra (menos de 20 registros).

Nota: En octubre de 2008 se modificé el método de captacion de datos.

Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA). Elaboracion propia sobre la base de datos del Sistema Buscainmueble.
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Mercado inmobiliario. Precios de departamentos en alquiler ($), por barrios seleccionados. Ciudad de Buenos Aires. Octubre 2006/abril 2009

Precio en base Precio en base Precio en base Precio en base Precio en base Precio en base Precio en base Precio en base Precio en base b:sr:(;ct;:;to b:srszc;:gto

Barrio adeptode50 adeptode50 adeptode70 adeptode70 adeptode70 adeptode70 adeptode70 adeptode70 adeptode70 2 2 )

m? octubre 2006 m?enero 2007  m?abril 2007 m? julio 2007 m? octubre 2007 m?enero 2008  m? abril 2008 m? julio 2008 m? octubre 2008 de70m de 70 m- abril

enero 2009 2009

Almagro 1.191 1.305 1.557 1.668 1.689 2.018 1.862 1.980 2.196 2.146 2.217
Balvanera 1.214 1.392 1.414 1.551 1.469 1.864 1.910 1.941 1.981 2.175 2.189
Barracas 1 1 7 1 1 1 1 1/ 2.030 1.926 2.120
Belgrano 2.065 2.083 2.299 2.423 2.381 2.702 2.677 2.547 2.908 2.972 3.055
Boca I 1 1 I 1 1 1 1/ 1/ 1.508 1.643
Boedo 1 i i i i i 1 1 1 1.875 1.835
Caballito 1.161 1.206 1.425 1.556 1.517 1.645 1.736 1.756 1.820 1.895 1.914
Chacarita 1 1 i i i i i 1/ 1 2.674 2.751
Colegiales 1.543 1 1.861 2.288 2.089 2.272 2.223 2.351 2.485 2.500 2.579
Constitucion I I I I 1 1 1 1 1.896 1.865 1.857
Flores 1.143 1.058 1.172 1.219 1.296 1.329 1.579 1.627 1.815 1.664 1.839
Montserrat 1 1 1 i i i i 2.105 2.264 2.325 2.522
Nufiez 2.021 1 2.210 2.045 1.979 2.181 2.206 2.472 2.813 2.736 2.727
Palermo 2.407 2.467 2.616 2.566 2.730 3.113 2.954 3.080 3.297 3.368 3.578
Parque Chacabuco 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1.787 1.832
Puerto Madero 3.777 3.884 4.030 4.121 4.093 4.355 4.610 4.472 5.269 5.568 5.524
Recoleta 2.189 2.227 2.404 2.541 2.552 3.018 2.775 2.833 3.041 3.195 3.113
Retiro 2.330 2.563 2.850 2.896 2.688 3.072 2.956 2.852 3.047 3.626 3.620
Saavedra 1 1 1 1 1 1 1/ 1/ 1/ 2.249 2.120
San Cristobal 1 I I I 1 1 1 17 1.786 1.809 1.939
San Nicolas 1.710 1.984 2.014 2.060 2.252 2.567 2.417 2.336 2.736 2.694 2.652
San Telmo 1 1 1 i i i i 1/ 1 2.709 2.700
Villa Crespo 1.242 1.325 1.531 1.584 1.691 1.948 1.866 1.910 2.091 2.351 2.224
Villa del Parque 1 I 1 I I 17 1 1.643 1 1.672 2.140
Villa Devoto 1 1 7 1 1 1 1 2.055 1 1 1.933
Villa Pueyrredon I 1 I 1 I 1 1 1 1 1/ 1.946
Villa Urquiza 1.257 1.348 1.440 1.593 1.540 2.020 1.828 1.887 1.972 2.064 2.000
Total Ciudad 1.162 2.215 2.315 2.390 2.406 2.368 2.541 2.565 2.746 2.814 2.917

/Il No se presentan datos para esta zona debido al extremadamente reducido tamafio de la muestra (menos de 20 registros).

Nota: En octubre de 2008 se modificé el método de captacién de datos.

Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA). Elaboracion propia sobre la base de datos del Sistema Buscainmueble.
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Mercado inmobiliario. Superficie de departamentos en alquiler (m?), por barrios seleccionados. Ciudad de Buenos Aires. Octubre 2006/abril 2009
Superficie Total (m?)

Barrio octubre 2006 enero 2007 abril 2007 julio 2007  octubre 2007 enero 2008 abril 2008 julio 2008  octubre 2008 enero 2009 abril 2009
Almagro 5.210 4.903 4.796 6.268 6.312 6.930 7.628 8.199 6.007 7.982 6.068
Balvanera 2.164 3.500 2.739 4.953 4.709 6.307 5.933 5.325 7.078 7.380 9.019
Barracas i 1" i 1" i 1" 1 1" 2.006 3.305 2.782
Belgrano 16.285 13.951 17.764 13.277 15.861 18.110 19.107 21.276 14.681 16.158 16.898
Boca I 1" i " 1 " 1 " I 1.091 1.572
Boedo i 1" I " i " " " i 1.573 1.478
Caballito 6.249 4.867 6.605 5.577 8.182 10.552 10.244 12.133 7.864 9.594 9.141
Chacarita i 1" I " i " " " i 1.345 1.518
Colegiales 1.285 2.284 i 2.491 3.063 3.571 3.984 3.340 2.387 3.724 3.735
Constitucion i 1" i 1" I " " " 1.804 2.193 2.416
Flores 3.702 2.334 2.679 3.086 3.524 4.595 4,987 4.475 3.445 4.187 3.807
Montserrat 1.277 7 7 7 7 7 i 2.372 2.377 4.240 4.243
Nufiez 3.342 2.774 i 3.075 3.629 4.336 5.736 6.298 4.541 4.980 4.658
Palermo 27.066 31.152 33.204 38.866 51.145 45.186 41.254 46.542 31.320 41.260 38.906
Parque Chacabuco 1" i 1" i 1" i 1" i i 1.447 1.163
Puerto Madero 4.369 7.899 6.873 11.157 12.773 13.110 9.904 9.422 5.675 5.858 8.719
Recoleta 19.289 22.071 28.109 26.484 29.057 7 29.573 27.383 21.821 23.926 27.632
Retiro 6.590 11.643 12.353 13.472 17.329 13.785 12.664 9.979 7.512 7.902 9.727
Saavedra I 1" i 1" 1 " 1 " I 1.186 1.135
San Cristobal I 1" i 1" i 1" " " 1.581 1.461 1.592
San Nicolas 2.479 3.055 4.125 3.431 4.162 5.614 4.886 4.594 4.845 5.573 6.819
SanTelmo i 1" I " i " " " i 1.769 1.463
Villa Crespo 2.542 2.619 2.480 2.489 3.407 3.797 4.469 4.848 2.640 4192 4.728
Villa del Parque 1.602 i 1 mn 1 mn 1 2.216 i 1.111 1.132
Villa Devoto " 7 i 1 i 7 1 2.688 1 i 1.335
Villa Pueyrredon 1 mn 1 i 1 i 1 i i 1 1.325
Villa Urquiza 3.035 1.656 2.951 2.378 3.488 5.428 6.125 6.330 3.715 5.303 3.822
Total Ciudad 118.727 128.606 124.678 153.659 186.086 198.815 192.031 198.041 144.300 177.757 186.383

/Il No se presentan datos para esta zona debido al extremadamente reducido tamafio de la muestra (menos de 20 registros).

Nota: En octubre de 2008 se modific6 el método de captacién de datos.
Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA). Elaboracion propia sobre la base de datos del Sistema Buscainmueble.
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Movimiento intraurbano de pasajeros. Servicios de transporte
subterraneo y automotor y circulacion vehicular por autopistas de la
Ciudad. Tasas de variacion interanual (%). Ciudad de Buenos Aires.
Enero 2006/junio 2009

Cantidad de pasajeros Circulacion
. - Servicio de vehicul_ar por

Periodo Total Serwc[o de transporte autqp|stas

subterraneos , (cantidad de

automotor vehiculos)
2006 5,6% 5,5% 5,6% 7,7%
Enero 10,2% 13,6% 7,9% 9,0%
Febrero 15,3% 33,2% 5,0% 6,3%
Marzo 10,2% 11,1% 9,5% 7,5%
Abril -3,8% -12,1% 2,4% 3,5%
Mayo 5,6% 5,2% 5,8% 7,6%
Junio 5,1% 3,3% 6,5% 4,9%
Julio 7,5% 4,5% 9,9% 7,1%
Agosto 3,8% 2,9% 4,6% 7,9%
Septiembre 2,9% 0,8% 4,5% 7,5%
Octubre 7,9% 7,8% 7,9% 9,3%
Noviembre 8,3% 11,1% 6,4% 13,4%
Diciembre -1,2% -1,1% -1,3% 7,4%
2007 1,8% 2,2% 1,4% -3,5%
Enero 9,7% 15,7% 5,2% 12,3%
Febrero 0,6% 0,7% 0,5% 10,1%
Marzo -2,3% -1,6% -2,8% 8, 7%
Abril 1,1% 6,2% -2,1% 4,7%
Mayo -4,4% -12,4% 1,6% 6,6%
Junio 0,1% -0,3% 0,3% 8,7%
Julio 0,5% 2,4% -1,0% 5,2%
Agosto 3,4% 4,3% 2, 7% 4,2%
Septiembre 4,8% 7,6% 2, 7% 2.2%
Octubre 4,3% 6,3% 2,8% 4,9%
Noviembre 4,4% 4,2% 4,5% 2,9%
Diciembre 0,3% -3,5% 3,0% 3,1%
2008 1,1% 6,6% -3,1% 4,0%
Enero 6,6% 2,9% 9,4% 6,2%
Febrero -0,2% 5,4% -4,3% 10,4%
Marzo -10,1% -10,5% -9,8% -1,2%
Abril 10,2% 15,7% 6,3% 13,5%
Mayo 8,1% 23,8% -2,1% 7,5%
Junio 0,2% 4,9% -3,3% 3,3%
Julio 4,8% 4,5% 5,0% 9,2%
Agosto -4,5% 0,8% -8,8% 4,8%
Septiembre -1,6% 6,2% -7,8% 7,4%
Octubre -0,7% 7,6% -7,0% -3,0%
Noviembre -3,1% 3,3% -8,0% -5,6%
Diciembre 6,3% 18,5% -2,0% -1,2%

2009

Enero 10,4% 18,2% 5,0% -9,1%
Febrero 15,5% 15,0% 15,9% -9,2%
Marzo 9,2% 23,3% -0,8% 0,4%
Abril -2,3% 4,9% -1,7% -7,0%
Mayo -6,0% -3,5% -8,0% -7,1%
Junio -1,4% 7,1% -8,3% -0,8%

! Incluye los pasajeros transportados en lineas de colectivo que cubren la totalidad de su
recorrido en el &mbito de la Ciudad. Asimismo, lineas de colectivos que tienen una de las
cabeceras en la Ciudad de Buenos Aires y la restante en alguna localidad del conurbano
bonaerense.

Nota: No se incluye en estas comparaciones el flujo vehicular de la Autopista lllia del mes de
febrero de 2004, por no disponerse de datos de dicha via para febrero de 2003.

Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda
GCBA), sobre la base de datos de INDEC. ISSP.



volver al indice

Movimiento intraurbano de pasajeros. Servicios de transporte
subterraneo y automotor y circulacion vehicular por autopistas de la
Ciudad (miles). Ciudad de Buenos Aires. Enero 2006/junio 2009

Cantidad de pasajeros Circulacién
Servicio de vehicular por
Periodo Total Servicio de  transporte autopistas

subterraneos automotor ! (cantidad de

vehiculos) 2
2006 628.405 267.254 361.151 94.302
Enero 40.798 17.464 23.334 7.433
Febrero 42.104 17.879 24.225 7.253
Marzo 54.653 23.235 31.418 8.624
Abril 50.508 19.726 30.782 8.207
Mayo 55.961 24.064 31.897 8.672
Junio 54.255 23.302 30.642 8.245
Julio 54.749 23.477 31.272 8.700
Agosto 56.119 24.537 31.603 9.101
Septiembre 55.650 24.030 31.620 9.048
Octubre 56.319 24.010 32.309 9.364
Noviembre 56.910 24.495 32.415 9.655
Diciembre 49.748 21.035 28.713 9.532
2007 637.975 273.183 364.792 100.149
Enero 44,705 20.205 24.500 8.350
Febrero 42.203 17.998 24.205 7.985
Marzo 53.391 22.868 30.523 9.378
Abril 51.082 20.953 30.129 8.594
Mayo 53.507 21.085 32.422 9.245
Junio 54.297 23.237 31.060 8.961
Julio 54.382 24.046 30.336 9.151
Agosto 58.045 25.585 32.460 9.486
Septiembre 58.339 25.859 32.480 9.248
Octubre 58.756 25.528 33.228 9.820
Noviembre 59.390 25.526 33.864 9.932
Diciembre 49.878 20.293 29.585 9.824
2008 642.809 288.884 353.925 114.370
Enero 45.189 18.458 26.731 8.867
Febrero 42.256 18.972 23.284 8.817
Marzo 49.326 20.469 28.857 9.264
Abril 56.314 24.251 32.063 9.756
Mayo 57.781 26.099 31.682 9.935
Junio 54.319 24.370 29.949 9.260
Julio 55.875 25.133 30.742 9.997
Agosto 55.405 25.791 29.614 9.940
Septiembre 57.400 27.460 29.940 9.930
Octubre 58.374 27.462 30.912 9.520
Noviembre 57.525 26.366 31.159 9.374
Diciembre 53.045 24.053 28.992 9.710

2009

Enero 49.875 21.812 28.063 8.062
Febrero 48.805 21.816 26.989 8.002
Marzo 53.854 25.230 28.624 9.305
Abril 55.036 25.445 29.591 9.071
Mayo 54.309 25.177 29.132 9.225
Junio 53.569 26.114 27.455 9.188

! Lineas de colectivo que cumplen la totalidad de su recorrido en la Ciudad de Buenos Aires.

2 ge trata del flujo vehicular pasante por los puestos de peaje ubicados en la Ciudad de
Buenos Aires.

Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA),
sobre la base de datos de INDEC. ISSP.
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Movimiento interurbano de pasajeros. Servicios de transporte publico (colectivos y trenes) y circulacion
de vehiculos particulares. Tasas de variacion interanual (%). Ciudad de Buenos Aires. Enero 2006/junio
2009

Cantidad de personas transportadas Circulacién en accesos a la Ciudad®
Lineas de transporte de .
Periodo colectivos . Colecpvos y
Total Suburbanas _Suburbanas Ferrocarriles Total Autos cgn_nones
Grupo 1* Grupo 2° livianos
2006 4,5% 4,4% 6,3% 4,5% 8,6% 8,5% 9,6%
Enero 8,0% 8,9% 3,3% 5,9% 9,2% 9,0% 11,6%
Febrero 4,8% 4,4% 23, 7% 3, 7% 9,5% 9,4% 10,8%
Marzo 10,0% 12,1% 5,2% 4,8% 10,9% 10,5% 15,7%
Abril 2,8% 4,5% -2,8% -1,3% 8,7% 9,0% 6,0%
Mayo 5,9% 7,1% -0,7% 3,1% 9,2% 9,1% 11,1%
Junio 3, 7% 4,2% 5,7% 2,1% 5,8% 5,4% 9,7%
Julio 8,4% 8,8% 9,7% 7,0% 8,3% 8,1% 10,0%
Agosto 6,0% 4,3% 14,8% 10,1% 9,5% 9,4% 10,6%
Septiembre 4,7% 3,9% 13,2% 5,9% 10,8% 10,9% 9,7%
Octubre 4,7% 4,1% 10,8% 5,7% 7,4% 7,3% 8,2%
Noviembre -0,6% -3,8% 8,4% 7,9% 7,5% 7,4% 8,4%
Diciembre -1,5% -1,8% -0,2% -0,8% 6,7% 6,9% 4,7%
2007 4,9% 7,1% 5,9% -1,3% 7,6% 7,8% 5,5%
Enero 6,6% 6,3% 2,4% 7,6% 11,0% 11,2% 8,3%
Febrero 6,0% 6,5% -0,3% 5,5% 6,8% 7,1% 3,8%
Marzo 3,5% 4,7% 5,3% -0,2% 0,2% 0,5% -2,8%
Abril -2,7% -2,3% 4.7% -4,5% 5,3% 5,3% 5,0%
Mayo -0,1% 1,0% 3,5% -4,0% 8,8% 9,0% 6,5%
Junio 2,8% 4,5% 1,1% -2,0% 13,7% 14,3% 7,8%
Julio -0,8% 0,7% -0,5% -5,4% 8,4% 8,5% 7,4%
Agosto 3,2% 5,9% 5,0% -4,8% 7,9% 8,1% 6,4%
Septiembre 9,0% 13,3% 9,9% -3,5% 5,7% 6,0% 2,3%
Octubre 8,3% 12,2% 6,9% -2,6% 7,9% 7,7% 9,5%
Noviembre 13,9% 19,8% 16,4% -1,7% 9,1% 9,2% 7,3%
Diciembre 10,4% 13,0% 15,0% 2,5% 7,1% 7,4% 4,4%
2008 -1,6% -4,2% 8,0% 5,2% 7,6% 7,7% 7,2%
Enero 14,3% 18,5% 18,8% 2,5% 7,7% 8,0% 3,6%
Febrero 5,2% 4,3% 5,8% 7,6% 14,2% 14,2% 14,3%
Marzo -6,9% -8,3% 0,5% -3,7% 12,0% 12,6% 4,9%
Abril 7,1% 5,3% 14,5% 11,7% 9,9% 9,5% 14,6%
Mayo 1,9% -0,9% 14,7% 9,3% 8,2% 8,1% 9,3%
Junio -3,2% -6,2% 14,0% 4,3% 4,9% 5,0% 3,4%
Julio 0,7% -1,6% 7,6% 6,6% 8,9% 8,9% 9,4%
Agosto -6,6% -11,6% 9,8% 7,4% 7,4% 7,4% 7,9%
Septiembre -7,2% -11,5% 9,6% 5,1% 6,6% 6,3% 10,3%
Octubre -6,5% -11,1% -1,6% 8,0% 5,9% 5,9% 5,5%
Noviembre -7,3% -10,3% -8,2% 2,3% 2,8% 3,1% -0,1%
Diciembre -4,1% -6,7% 13,7% 1,9% 4,2% 4,1% 6,1%
2009

Enero 1,1% -0,2% 13,8% 3,5% -1,5% -1,8% 2,3%
Febrero 8,4% 10,5% 21,8% 1,6% -5,9% -6,3% -1,4%
Marzo 5,2% 4,9% 21,2% 4,3% -3,1% -3,8% 4,4%
Abril -1,7% 0,3% -24,2% -4,9% -3,1% -3,2% -1,7%
Mayo -3,2% -2,6% 12,5% -6,8% -3,2% -3,1% -4,8%
Junio -2,3% -3,1% 1,0% -0,8% -3,0% -3,4% 1,7%

! Lineas de colectivos que tienen una de las cabeceras en la Ciudad de Buenos Aires y la restante en alguna localidad del conurbano
bonaerense.

2 Lineas de colectivos que realizan recorridos de media distancia partiendo de la Ciudad de Buenos Aires.

®se incluyen la autopista Buenos Aires-La Plata y los accesos Norte, Oeste y Ricchieri.
Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de INDEC. ISSP.
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Movimiento interurbano de pasajeros. Servicios de transporte ferroviario y automotor y circulacion
vehicular por autopistas de acceso a la Ciudad (miles). Ciudad de Buenos Aires. Enero 2006/junio 2009

Cantidad de pasajeros Cantidad de vehiculos *
Servicio de  Servicio de Colect
Periodo Total transporte fransporte - Servicio de Total Automoviles :a(ra:i(l)\:;ssy
automotor - automotor - ferrocarriles o
1 2 livianos
grupo 1 grupo 2

2006 1.698.530 1.220.334 45,921 432.275 293.073 268.552 24.520
Enero 115.674 81.838 3.125 30.711 22.238 20.320 1.918
Febrero 115.991 81.338 3.846 30.807 21.354 19.560 1.794
Marzo 148.818 108.131 3.902 36.785 24.769 22.642 2.127
Abril 144.394 105.218 3.705 35.471 23.674 21.772 1.902
Mayo 149.543 108.582 3.869 37.092 24.209 22.173 2.036
Junio 141.547 102.502 3.885 35.160 22.454 20.508 1.946
Julio 145.959 105.004 4.066 36.889 24.241 22.229 2.012
Agosto 151.158 108.909 4.172 38.077 24.997 22.891 2.107
Septiembre 151.008 108.728 4.026 38.254 25.291 23.161 2.130
Octubre 151.341 109.232 4.037 38.072 26.153 24.003 2.150
Noviembre 144.581 101.626 3.973 38.982 26.111 23.881 2.229
Diciembre 140.268 100.531 3.762 35.975 27.583 25.413 2.170
2007 1.782.439 1.307.290 48.623 426.526 315.323 289.463 25.860
Enero 123.308 86.864 3.396 33.048 24.674 22.598 2.076
Febrero 122.197 86.427 3.272 32.498 22.816 20.954 1.862
Marzo 152.941 112.185 4.030 36.726 24.819 22.752 2.068
Abril 140.538 102.776 3.878 33.884 24.919 22.922 1.997
Mayo 149.323 109.711 4.006 35.606 26.331 24.164 2.167
Junio 145.499 107.109 3.927 34.463 25.531 23.434 2.097
Julio 144.720 105.768 4.044 34.908 26.288 24.127 2.161
Agosto 155.976 115.364 4.379 36.233 26.981 24.740 2.241
Septiembre 164.554 123.223 4.425 36.906 26.724 24.545 2.179
Octubre 163.914 122.531 4.316 37.067 28.210 25.855 2.355
Noviembre 164.676 121.727 4.625 38.324 28.480 26.087 2.393
Diciembre 154.793 113.605 4,325 36.863 29.551 27.287 2.265
2008 1.754.788 1.254.020 53.398 447.370 339.387 311.653 27.735
Enero 141.507 103.432 4,192 33.883 26.567 24.415 2.152
Febrero 125.904 88.267 3.661 33.976 26.050 23.923 2.128
Marzo 141.461 101.930 4.154 35.377 27.792 25.623 2.169
Abril 151.332 109.033 4.435 37.864 27.666 25.377 2.289
Mayo 153.829 110.204 4,709 38.916 28.483 26.115 2.368
Junio 142.008 101.372 4.675 35.961 26.770 24.603 2.168
Julio 146.037 104.586 4,509 36.942 28.630 26.266 2.364
Agosto 145.653 101.948 4.806 38.899 28.985 26.568 2.418
Septiembre 152.745 109.100 4.850 38.795 28.482 26.079 2.404
Octubre 153.247 108.984 4.247 40.016 29.874 27.390 2.485
Noviembre 152.598 109.159 4,244 39.195 29.284 26.894 2.390
Diciembre 148.467 106.005 4.916 37.546 30.804 28.402 2.402

2009
Enero 143.082 103.234 4.770 35.078 26.171 23.971 2.201
Febrero 136.498 97.517 4.460 34.521 24.507 22.409 2.098
Marzo 148.830 106.910 5.034 36.886 26.923 24.659 2.264
Abril 148.697 109.311 3.360 36.026 26.882 24.572 2.250
Mayo 148.859 107.308 5.297 36.254 27.749 25.493 2.256
Junio 138.674 98.274 4,720 35.680 25.962 23.759 2.204

! Lineas de colectivos gue tienen una de las cabeceras en la Ciudad de Buenos Aires y las restantes en alguna localidad del conurbano
bonaerense.

2 Lineas de colectivos que realizan recorridos de media distancia partiendo de la Ciudad de Buenos Aires.
®se incluyen la autopista Buenos Aires-La Plata y los accesos Norte, Oeste y Ricchieri.
Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de INDEC. ISSP.
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Energia eléctrica. Consumo por tipo (kilowats). Ciudad de Buenos Aires. 2005/2009

Tipo de consumo

. Comercial Industrial Residencial
Periodo Consumo total — - — - — -
Pequefias  Medianas Grandes Pequefias Medianas Grandes Pequefias Medianas  Grandes Otros *
Total Total Total
demandas demandas demandas demandas demandas demandas demandas demandas demandas
2005 2.724.672.706  1.109.773.040  206.241.165 241.154.874  662.377.001  164.930.402  32.532.193  39.691.243  92.706.966 1.278.581.313  1.135.560.834 114.758.047  28.262.432  171.387.951
2006 2.834.176.506  1.156.922.028  209.320.158 258.772.423  688.829.447  174.841.472  34.642.758  42.783.670  97.415.044 1.325.277.839  1.178.435.142 118.443.099  28.399.598  177.135.167
2007 3.044.653.062  1.194.433.923  214.541.277 275.591.727  704.300.919  180.765.903  37.873.010  46.940.932  95.951.961 1.479.350.838  1.323.996.237 125.093.301  30.261.300  181.833.787
Enero 264.427.108 114.257.091 19.829.748 27.426.924 67.000.419 14.943.499 2.827.422 4.253.203 7.862.874 121.013.101 108.098.150 10.342.033 2.572.918 14.213.417
Febrero 262.912.911 109.109.051 20.498.757 24.757.571 63.852.723 15.626.558 3.175.773 3.940.751 8.510.034 122.347.267 110.929.166 9.055.470 2.362.631 15.830.035
Marzo 242.021.470 102.564.806 18.158.818 23.381.769 52.755.608 14.919.969 2.526.102 3.730.291 8.663.576 110.819.562 99.105.281 9.384.113 2.330.168 13.717.133
Abril 256.082.851 108.375.788 15.704.470 23.977.045 68.694.273 14.866.282 2.606.187 3.888.760 8.371.335 120.000.864 107.350.586 10.296.628 2.353.650 12.839.917
Mayo 234.853.681 93.434.587 17.384.454 20.301.616 55.748.517 14.314.069 2.939.370 3.525.112 7.849.587 113.622.356 100.896.400 10.207.912 2.518.044 13.482.669
Junio 256.132.518 93.556.402 17.451.357 21.419.803 54.685.242 15.602.313 3.509.111 3.932.302 8.160.900 128.441.770 114.093.004 11.621.189 2.727.577 18.532.033
Julio 268.295.676 93.500.290 17.911.063 22.204.139 53.385.088 15.157.178 3.499.191 4.054.115 7.603.872 144.606.664 129.947.889 11.961.848 2.696.927 15.031.544
Agosto 274.037.474 94.063.534 18.609.823 21.574.667 53.879.044 15.189.216 4.004.642 4.016.356 7.168.218 146.230.546 131.867.945 11.560.065 2.802.536 18.554.178
Septiembre 260.538.273 95.015.045 17.340.747 22.116.285 55.558.013 15.131.345 3.378.812 3.985.906 7.766.627 136.093.320 122.350.875 11.095.355 2.647.090 14.298.563
Octubre 241.854.630 94.149.005 16.827.549 20.600.307 56.721.149 14.612.860 3.389.887 3.586.396 7.636.577 117.378.810 105.397.623 9.652.444 2.328.743 15.713.955
Noviembre 239.323.812 101.382.436 16.570.571 23.818.651 60.993.214 15.371.009 2.843.198 4.061.465 8.466.346 108.511.635 95.698.618 10.281.207 2.531.810 14.058.732
Diciembre 244.172.658 103.294.499 18.253.920 24.012.950 61.027.629 15.031.605 3.173.315 3.966.275 7.892.015 110.284.943 98.260.700 9.635.037 2.389.206 15.561.611
2008 3.085.042.191  1.229.337.026  214.658.779 280.520.337  734.157.910  183.573.603  39.148.984  48.742.417  95.682.202 1.483.082.636  1.327.993.248 124.044.271  31.045.117  189.048.926
Enero 269.219.915 117.885.164 19.099.756 27.694.204 71.091.204 15.095.464 2.870.912 4.468.267 7.756.285 121.917.492 108.776.781 10.414.778 2.725.933 14.321.795
Febrero 268.102.299 110.704.120 20.124.246 26.439.454 64.140.420 15.823.214 3.133.849 4.418.083 8.271.282 128.239.455 116.304.920 9.604.544 2.329.991 13.335.510
Marzo 252.073.008 104.641.753 18.072.864 23.437.703 63.131.186 14.993.680 2.695.671 3.847.731 8.450.278 116.131.048 104.445.181 9.183.663 2.502.204 16.306.527
Abril 247.712.091 103.417.719 17.929.463 24.180.464 61.307.792 15.213.992 3.153.285 4.038.565 8.022.142 113.940.225 101.184.821 10.348.496 2.406.908 15.140.155
Mayo 242.390.233 98.736.525 16.996.262 21.912.078 59.828.185 14.802.487 3.037.997 3.892.925 7.871.565 115.305.855 102.385.580 10.309.596 2.610.679 13.545.366
Junio 249.368.224 94.033.871 16.899.362 20.596.065 56.538.444 15.082.865 3.375.246 3.854.519 7.853.100 123.297.715 110.123.463 10.538.829 2.635.423 16.953.773
Julio 267.946.511 99.320.761 17.161.921 22.820.087 59.338.753 15.747.075 3.548.892 4.159.118 8.039.065 137.603.000 123.015.980 11.740.953 2.846.067 15.275.675
Agosto 268.992.008 95.738.888 18.134.144 21.652.532 55.952.212 15.515.304 3.942.313 4.122.681 7.450.310 138.870.555 125.037.943 11.183.052 2.649.560 18.867.261
Septiembre 254.436.936 95.505.904 16.856.499 20.861.549 57.787.856 15.090.155 3.459.535 3.873.673 7.756.947 129.328.699 116.045.552 10.581.711 2.701.436 14.512.178
Octubre 254.979.695 97.626.173 16.934.830 22.269.594 58.421.749 15.873.041 3.564.187 4.079.390 8.229.464 123.954.372 110.535.011 10.727.067 2.692.294 17.526.109
Noviembre 247.840.393 102.764.564 17.466.582 23.625.024 61.672.958 14.920.288 3.044.685 3.968.728 7.906.875 115.552.762 103.563.797 9.543.882 2.445.083 14.602.779
Diciembre 261.980.878 108.961.584 18.982.850 25.031.583 64.947.151 15.416.038 3.322.412 4.018.737 8.074.889 118.941.458 106.574.219 9.867.700 2.499.539 18.661.798
2009 1.523.145.282 634.800.679  109.461.515 143.828.265  381.510.899 88.651.084  18.680.694  23.907.931  46.062.459 713.724.363 638.212.549 58.985.979  16.525.835 85.969.156
Enero 278.547.737 117.521.495 19.730.477 27.999.464 69.791.554 14.823.393 2.952.744 4.446.306 7.424.343 130.967.777 117.905.970 10.271.806 2.790.001 15.235.072
Febrero 264.948.767 110.415.109 19.974.025 24.709.058 65.732.026 15.531.750 3.453.186 3.953.810 8.124.754 124.689.300 113.293.086 8.856.944 2.539.270 14.312.608
Marzo 251.540.990 106.113.871 18.206.146 24.664.531 63.243.194 15.034.867 2.749.625 3.980.816 8.304.426 115.950.782 103.937.785 9.421.255 2.591.742 14.441.470
Abril 255.177.362 108.713.499 18.644.583 24.377.342 65.691.574 15.331.306 3.373.083 3.957.746 8.000.477 116.434.788 103.461.144 10.124.446 2.849.198 14.697.769
Mayo 228.038.744 95.668.580 16.254.270 20.735.187 58.679.123 13.380.254 2.628.806 3.622.455 7.128.993 105.639.120 93.384.076 9.498.780 2.756.264 13.350.790
Junio 244.891.682 96.368.125 16.652.014 21.342.683 58.373.428 14.549.514 3.523.250 3.946.798 7.079.466 120.042.596 106.230.488 10.812.748 2.999.360 13.931.447

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de Edenor.
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Energia eléctrica. Consumo por tipo. Variaciéon interanual (%). Ciudad de Buenos Aires. 2005/2009

Tipo de consumo

Consumo Comercial Industrial Residencial
Periodo total Pequefias Medianas Grandes Pequefias Medianas Grandes Pequefias Medianas Grandes Otros *
Total Total Total
demandas demandas  demandas demandas demandas demandas demandas demandas  demandas
Variacion interanual (%)

2005 4,4% 4,1% 3,7% 4,6% 4,1% 8,6% 8,3% 10,6% 7,9% 4,5% 5,0% 0,8% -0,5% 1,6%
2006 4,0% 4,2% 1,5% 7,3% 4,0% 6,0% 6,5% 7,8% 5,1% 3,7% 3,8% 3,2% 0,5% 3,4%
Enero 0,2% 1,3% -2,4% 8,4% -0,2% 2,0% -2,0% 10,4% -0,4% -0,6% -1,2% 5,1% 0,2% -2,1%
Febrero 6,7% 6,8% 4,4% 12,0% 5,8% 9,5% 12,3% 9,4% 8,5% 6,0% 6,0% 6,8% 3,7% 8,9%
Marzo 7,0% 5,3% 7,3% 8,9% 3,3% 7,7% 4,3% 8,3% 8,5% 8,7% 9,2% 6,4% -2,6% 6,1%
Abril 2,6% 4,4% -2,7% 0,7% 8,3% 3,4% 5,2% 0,0% 4,3% 0,6% 1,2% -5,1% -1,5% 5,1%
Mayo 1,6% 6,0% -1,9% 3,8% 9,2% 2,4% -1,0% 4,3% 2,6% -1,9% -2,0% -1,2% 1,9% -1,2%
Junio 5,9% 3,0% 0,5% 13,4% 0,1% 8,2% 6,9% 14,7% 5,9% 7,6% 7,2% 11,6% 3,4% 8,5%
Julio 4,7% 1,6% -1,1% 5,6% 1,0% 7,1% 8,5% 3,9% 8,0% 7,1% 7,9% 1,4% -0,2% 2,6%
Agosto 0,9% -1,4% -2,5% 3,2% -2,6% 2,8% 8,5% 3,1% 0,4% 2,3% 2,5% 1,8% -1,7% 1,7%
Septiembre 3,4% 5,1% -0,7% 7,6% 6,1% 4,9% 6,6% 9,0% 2,4% 2,4% 2,6% 1,6% -0,9% -0,9%
Octubre 3,7% 4,9% 1,7% 5,2% 5,9% 5,4% 7,3% 8,8% 3,2% 2,9% 3,1% 2,1% -2,4% 0,4%
Noviembre 4,2% 3,6% 2,3% 10,1% 1,7% 9,9% 6,1% 13,1% 9,8% 4,0% 3,9% 5,1% 5,5% 4,6%
Diciembre 7,6% 10,3% 13,7% 8,3% 10,2% 9,1% 13,6% 8,8% 7,8% 5,0% 5,2% 3,8% 1,2% 6,8%

2007 7,4% 3,2% 2,5% 6,5% 2,2% 3,4% 9,3% 9,7% -1,5% 11,6% 12,4% 5,6% 6,6% 2,7%
Enero 10,0% 8,1% 7,4% 11,6% 6,9% 7,9% 13,9% 12,8% 3,5% 12,9% 13,6% 7,3% 7,0% 4,6%
Febrero 9,7% 7,2% 6,0% 9,5% 6,7% 9,9% 7,6% 15,1% 8,5% 12,2% 13,1% 4,0% 7,9% 7,8%
Marzo 3,0% 2,2% -0,2% 0,5% 3,6% 2,7% 2,7% 3,8% 2,2% 4,2% 4,7% -0,6% 2,5% 0,2%
Abril 13,3% 14,3% -11,0% 17,7% 21,0% 5,8% -8,7% 18,3% 5,7% 17,2% 17,7% 14,7% 6,7% -13,1%
Mayo 8,5% 2,0% 10,6% 7,4% -2,2% 4,2% 19,1% 10,9% -2,9% 15,8% 16,9% 9,1% 3,4% 4,4%
Junio 8,8% 3,8% 5,3% 1,9% 4,1% 7,1% 13,1% 7,2% 4,6% 12,5% 13,5% 3,4% 13,3% 12,6%
Julio 11,3% 5,0% 10,7% 9,5% 1,6% 3,6% 17,1% 13,9% -6,0% 17,5% 18,1% 12,9% 7,4% 5,4%
Agosto 12,5% 3,9% 7,6% 8,6% 1,0% 2,2% 17,0% 13,6% -9,2% 20,5% 21,8% 8,8% 13,7% 10,0%
Septiembre 6,9% 1,9% 2,2% 4,6% 0,8% 1,5% 12,1% 4,2% -3,7% 12,0% 13,2% 1,7% 5,1% 1,3%
Octubre 3,0% 1,5% -3,4% 1,5% 3,1% -0,4% 4,3% 2,9% -3,7% 5,2% 5,8% -0,3% 1,9% -0,8%
Noviembre 3,4% 1,4% -0,8% 6,2% 0,3% 2,1% 7,9% 10,3% -3,1% 5,7% 5,7% 6,3% 6,9% 1,8%
Diciembre -1,0% -3,6% -3,1% 0,0% -5,0% -4,7% 5,1% 5,1% -12,1% 2,4% 2,6% 0,3% 2,2% -3,4%

2008 1,3% 2,9% 0,1% 1,8% 4,2% 1,6% 3,4% 3,8% -0,3% 0,3% 0,3% -0,8% 2,6% 4,0%
Enero 1,8% 3,2% -3,7% 1,0% 6,1% 1,0% 1,5% 5,1% -1,4% 0,7% 0,6% 0,7% 5,9% 0,8%
Febrero 2,0% 1,5% -1,8% 6,8% 0,5% 1,3% -1,3% 12,1% -2,8% 4,8% 4,8% 6,1% -1,4% -15,8%
Marzo 4,2% 11,0% -0,5% 0,2% 19,7% 0,5% 6,7% 3,1% -2,5% 4,8% 5,4% -2,1% 7,4% 18,9%
Abril -3,3% -4,6% 14,2% 0,8% -10,8% 2,3% 21,0% 3,9% -4,2% -5,1% -5,7% 0,5% 2,3% 17,9%
Mayo 3,2% 5,7% -2,2% 7,9% 7,3% 3,4% 3,4% 10,4% 0,3% 1,5% 1,5% 1,0% 3,7% 0,5%
Junio -2,6% 0,5% -3,2% -3,8% 3,4% -3,3% -3,8% -2,0% -3,8% -4,0% -3,5% -9,3% -3,4% -8,5%
Julio -0,1% 6,2% -4,2% 2,8% 11,2% 3,9% 1,4% 2,6% 5,7% -4,8% -5,3% -1,8% 5,5% 1,6%
Agosto -1,8% 1,8% -2,6% 0,4% 3,8% 2,1% -1,6% 2,6% 3,9% -5,0% -5,2% -3,3% -5,5% 1,7%
Septiembre -2,3% 0,5% -2,8% -5,7% 4,0% -0,3% 2,4% -2,8% -0,1% -5,0% -5,2% -4,6% 2,1% 1,5%
Octubre 5,4% 3,7% 0,6% 8,1% 3,0% 8,6% 5,1% 13,7% 7,8% 5,6% 4,9% 11,1% 15,6% 11,5%
Noviembre 3,6% 1,4% 5,4% -0,8% 1,1% -2,9% 7,1% -2,3% -6,6% 6,5% 8,2% -7,2% -3,4% 3,9%
Diciembre 7,3% 5,5% 4,0% 4,2% 6,4% 2,6% 4,7% 1,3% 2,3% 7,8% 8,5% 2,4% 4,6% 19,9%

2009
Enero 3,5% -0,3% 3,3% 1,1% -1,8% -1,8% 2,9% -0,5% -4,3% 7,4% 8,4% -1,4% 2,4% 6,4%
Febrero -1,2% -0,3% -0,7% -6,5% 2,5% -1,8% 10,2% -10,5% -1,8% -2,8% -2,6% -7,8% 9,0% 7,3%
Marzo -0,2% 1,4% 0,7% 5,2% 0,2% 0,3% 2,0% 3,5% -1,7% -0,2% -0,5% 2,6% 3,6% -11,4%
Abril 3,0% 5,1% 4,0% 0,8% 7,2% 0,8% 7,0% -2,0% -0,3% 2,2% 2,2% -2,2% 18,4% -2,9%
Mayo -5,9% -3,1% -4,4% -5,4% -1,9% -9,6% -13,5% -6,9% -9,4% -8,4% -8,8% -7,9% 5,6% -1,4%
Junio -1,8% 2,5% -1,5% 3,6% 3,2% -3,5% 4,4% 2,4% -9,9% -2,6% -3,5% 2,6% 13,8% -17,8%

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de Edenor.
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Consumo de gas entregado (miles de m®) por tipo de usuario y variacién interanual (%). Ciudad de Buenos
Aires. Afios 2004/2009

Tipo de usuario

Periodo Total Residencial  Comercial Industrial Ce’ntrgles GNC E.n.tes
Eléctricas oficiales
2004 4.468.328 1.201.756 243.024 120.119 2.484.045 371.575 47.809
2005 4.358.780 1.203.914 206.381 113.812 2.413.354 366.174 55.145
2006 4.492.173 1.125.272 194.893 147.782 2.629.972 339.247 55.007
2007 4.559.349 1.302.389 269.287 145.335 2.496.777 300.033 45.528
Enero 395.057 32.314 11.657 9.292 315.955 24.187 1.652
Febrero 389.387 32.413 11.012 9.470 311.916 22.539 2.037
Marzo 370.496 46.577 11.306 11.751 271.776 26.964 2122
Abril 393.811 63.595 16.085 10.990 276.251 24918 1.972
Mayo 345.231 174.081 31.997 15.432 94.747 25.874 3.100
Junio 357.247 227.646 32.604 15.721 48.700 24.422 8.154
Julio 333.061 234.179 40.823 13.799 14.551 23.173 6.536
Agosto 317.430 219.611 43.318 13.977 8.278 25.961 6.285
Septiembre 368.505 104.878 23.076 11.200 198.339 25.259 5.753
Octubre 391.848 70.836 18.831 11.002 262.359 25.827 2.993
Noviembre 448.657 60.460 15.585 12.584 331.998 24.736 3.294
Diciembre 448.619 35.799 12.993 10.117 361.907 26.173 1.630
2008 4.309.399 1.145.188 251.561 132.318 2.453.101 275.994 51.237
Enero 391.908 35.852 13.461 9.710 309.547 21.652 1.686
Febrero 360.055 34.292 12.655 9.183 281.513 20.079 2.333
Marzo 376.638 46.190 13.243 9.726 284.029 22.080 1.370
Abril 306.130 68.859 18.447 10.975 182.845 23.152 1.852
Mayo 249.202 116.061 23.013 13.138 68.832 24.128 4.030
Junio 304.821 218.585 36.188 13.206 8.301 23.844 4.697
Julio 337.182 163.310 28.205 12.541 101.604 24.325 7.197
Agosto 327.404 168.524 31.941 12.816 82.901 23.464 7.758
Septiembre 317.997 135.056 31.079 12.560 109.982 23.368 5.952
Octubre 378.709 74.560 18.607 11.137 245.368 23.770 5.267
Noviembre 471.386 42.923 10.190 8.023 379.991 22.818 7.441
Diciembre 487.967 40.976 14.532 9.303 398.188 23.314 1.654
2009
Enero 436.324 37.239 12.456 364.736 20.303 1.590
Febrero 388.319 37.368 11.818 318.715 18.486 1.932
Marzo 475.340 45490 13362 391.378 22.697 2.413
Abril 442.314 58017 13386 346.850 21.589 2.472
Mayo 382.829 112401 21596 221.892 23.449 3.491
Junio 291.180 208174 21887 33.798 22.144 5.177
Variaciones interanuales (%)
2004 26,1 -2,6 3,6 35 57,9 9,2 3,6
2005 -2,5 0,2 -15,1 -53 -2,8 -1,5 15,3
2006 3,1 -6,5 -5,6 29,8 9,0 -7,4 -0,3
Enero -16,1 13,7 -48,0 34,0 -20,0 -5,1 -29,8
Febrero -9,4 -21,6 -63,1 12,5 -6,2 -5,6 11,3
Marzo -6,4 3,1 -46,1 24,0 -7,7 -5,4 77,6
Abril 78 -18,0 -0,8 1,8 20,4 -7,4 -14,6
Mayo 15 7,1 14,8 29,3 -4,0 -8,9 -8,4
Junio 4,6 8,3 15,0 30,7 -1,2 -8,2 -1,3
Julio -8,6 -17,0 -17,7 47,6 8,4 -8,1 -52,2
Agosto -16,0 4,3 0,2 43,3 -52,1 -8,3 38,3
Septiembre 3,3 -21,6 -1,6 37,4 26,2 -6,5 57,6
Octubre 42,6 -21,9 27,2 59 96,2 -11,2 -7,8
Noviembre 23,6 -0,1 85,5 25,0 31,5 -5,8 -13,5
Diciembre 30,9 -20,8 3,0 63,0 46,5 -54 -4,6
2007 15 15,7 38,2 -1,7 -5,1 -11,6 -17,2
Enero 17,1 -19,9 64,9 -3,6 25,2 -7,4 -12,0
Febrero 9,3 -1,3 102,6 14,5 10,6 -7,8 -36,9
Marzo -5,6 -16,1 25,8 9,1 -3,7 -7,0 -63,6
Abril 0,5 -4,4 -4,7 10,4 2,8 -12,2 45,0
Mayo -6,1 24,6 27,2 29,3 -39,3 -11,8 -43,3
Junio -3,5 28,5 10,5 24,6 -59,2 -13,7 164,7
Julio -6,9 44,8 78,4 1,6 -88,3 -21,0 8,6
Agosto -5,3 19,9 315 -7,3 -88,0 -12,0 12,1
Septiembre 3,8 -7,6 108,5 -36,6 15,6 -12,5 -53,5
Octubre -5,8 7,6 28,5 -1,0 -10,0 -9,4 -34,1
Noviembre 8,6 10,1 6,0 7,1 10,3 -12,8 26,8
Diciembre 12,4 5,4 1319 -34,3 16,1 -11,3 -46,2
2008 -5,5 -12,1 -6,6 -9,0 -1,7 -8,0 12,5
Enero -0,8 10,9 15,5 4,5 -2,0 -10,5 2,1
Febrero -7,5 58 14,9 -3,0 -9,7 -10,9 14,5
Marzo 1,7 -0,8 17,1 -17,2 4,5 -18,1 -35,4
Abril -22,3 8,3 14,7 -0,1 -33,8 <71 -6,1
Mayo -27,8 -33,3 -28,1 -14,9 -27,4 -6,7 30,0
Junio -14,7 -4,0 11,0 -16,0 -83,0 -2,4 -42,4
Julio 1,2 -30,3 -30,9 -9,1 598,3 50 10,1
Agosto 31 -23,3 -26,3 -8,3 901,5 -9,6 234
Septiembre -13,7 28,8 34,7 12,1 -44.5 -7,5 3,5
Octubre -3,4 53 -1,2 1,2 -6,5 -8,0 76,0
Noviembre 51 -29,0 -34,6 -36,2 14,5 -7,8 125,9
Diciembre 8,8 14,5 11,8 -8,0 10,0 -10,9 15
2009
Enero 11,3 3,9 -7,5 14,2 -6,2 -5,7
Febrero 7.8 9,0 -6,6 9,6 -7.9 -17,2
Marzo 26,2 -15 0,9 33,2 2,8 76,1
Abril 445 -15,7 -27,4 79,0 -6,8 33,5
Mayo 53,6 -3,2 -6,2 170,7 -2,8 -13,4
Junio -4,5 -4,8 -39,5 57,1 -7,1 10,2

Nota: Los datos del consumo industrial y de las centrales eléctricas se publican en forma agrupada porque a partir del mes
de enero de 2009 el Enargas comenzd a informar en conjunto los datos de estos dos tipos de usuarios.

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de ENARGAS.
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Residuos domiciliarios. Toneladas
recolectadas y variacion interanual (%). Ciudad
de Buenos Aires. Abril 2005/marzo 2009

. Cantidad de Variacion
Periodo ;
toneladas interanual

2005 825.701 7,8%
Abril 70.685 15,0%
Mayo 70.263 9,6%
Junio 66.385 7,4%
Julio 67.815 9,2%
Agosto 71.577 10,0%
Septiembre 67.843 4,6%
Octubre 70.448 6,7%
Noviembre 72.020 7,1%
Diciembre 72.411 -0,2%

2006 831.604 0,7%
Enero 67.006 1,3%
Febrero 59.036 -0,3%
Marzo 69.889 -1,3%
Abril 67.042 -5,2%
Mayo 70.142 -0,2%
Junio 66.012 -0,6%
Julio 71.069 4,8%
Agosto 69.351 -3,1%
Septiembre 69.461 2,4%
Octubre 75.149 6,7%
Noviembre 71.691 -0,5%
Diciembre 75.756 4,6%

2007 831.190 0,0%
Enero 67.815 1,.2%
Febrero 61.088 3,5%
Marzo 74.069 6,0%
Abril 70.314 4,9%
Mayo 70.821 1,0%
Junio 66.585 0,9%
Julio 67.824 -4,6%
Agosto 67.752 -2,3%
Septiembre 68.341 -1,6%
Octubre 74.215 -1,2%
Noviembre 69.349 -3,3%
Diciembre 73.017 -3,6%

2008 779.042 -6,3%
Enero 65.703 -3,1%
Febrero 60.226 -1,4%
Marzo 68.607 -7,4%
Abril 63.371 -9,9%
Mayo 64.376 -9,1%
Junio 60.321 -9,4%
Julio 66.781 -1,5%
Agosto 62.963 -7,1%
Septiembre 63.519 -7,1%
Octubre 65.878 -11,2%
Noviembre 64.956 -6,3%
Diciembre 72.341 -0,9%

2009
Enero 63.884 -2,8%
Febrero 59.151 -1,8%
Marzo 71.258 3,9%

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos
(Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de
CEAMSE.
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Tasa de ocupacién de habitaciones' por categoria. Hoteles de 1 a 5 estrellas, aparts, boutique y parahoteleros. (%). Ciudad de Buenos

Aires. Enero 2005/febrero 2009

Hoteleros
Periodo Total 1 estrella 2 estrellas | 3estrellas | 4 estrellas | 5 estrellas Apart Boutique Parahoteleros
2005 45,8 52,1 65,9 74,9 70,5 66,7
Enero 56,2 37,2 42,6 51,4 60,4 65,6 55,6
Febrero 64,7 41,1 47,4 57,2 71,3 74,9 68,6
Marzo 70,1 49,4 55,4 67,7 78,7 72,2 72,4
Abril 66,1 447 52,5 63 73,5 70,1 68,4
Mayo 60,8 42,6 48,1 60,1 69,9 60,5 60,5
Junio 61,6 46,8 54 62,2 73,3 54,6 58,7
Julio 68,3 51,5 62 70,5 78,7 58,9 74,2
Agosto 67,4 48,9 55,6 68,6 75,7 64,9 70,4
Septiembre 73,8 48 52,8 72,7 81,6 80,9 73,1
Octubre 73,1 46,2 53 76,7 78,3 80,6 68,2
Noviembre 79,9 49,7 57,1 78,8 86,6 91,7 72,6
Diciembre 63,3 43,4 44,4 61,8 70,2 71,1 57,3
2006 57,4 54,6 67,5 72,1 70,5 61,7
Enero 46,5 44,8 55,6 60,1 68,9 52,6
Febrero 58,5 50,8 63,8 69,1 78,6 59,8
Marzo 56,9 56,2 68 76,2 81,9 61,9
Abril 54,7 55,2 69,7 71,9 75,3 63,8
Mayo 55,3 52,9 65,7 67,4 67,4 59,2
Junio 54,6 50,5 61,6 67,1 55,1 59,5
Julio 65,7 60,7 71,5 73,3 56,3 64,7
Agosto 58,3 55,4 67,3 71,3 61,2 61,1
Septiembre 62,0 58,4 71,3 76,0 68,5 62,1
Octubre 62,3 58,6 72,7 80,2 72,5 67,1
Noviembre 62,7 61,1 75,6 85,3 89,3 71,0
Diciembre 51,6 50,8 62,1 67,1 71,0 57,9
2007 57,7 66,2 72,7 71,9 61,1
Enero 48,1 55,5 60,8 67,3 53,2
Febrero 55,4 59,4 69,8 76,8 58,3 51,3 37,2
Marzo 59,4 64,6 72,7 79,2 64,2 52,7 374
Abril 69,0 57,9 66,9 74,9 72,9 62,9 56,2 37,6
Mayo 62,7 54,8 62,9 66,8 65,5 57,0 38,2 38,6
Junio 61,6 53,3 62,1 67,1 61,6 59,9 41,5 36,3
Julio 68,6 66,2 72,5 76,5 60,9 63,1 53,3 441
Agosto 65,7 60,2 67,5 71,0 64,6 60,4 47,1 42,3
Septiembre 68,5 59,1 71,0 75,1 67,8 62,7 53,9 45,0
Octubre 74,9 59,4 71,8 80,2 83,6 67,9 67,4 44,6
Noviembre 79,2 64,8 77,0 86,7 85,5 66,5 76,7 445
Diciembre 67,0 53,9 63,6 70,6 77,4 56,6 61,9 39,8
2008 55,8 65,1 70,8 70,9 59,6 55,8 42,9
Enero 60,3 49,1 58,7 63,2 69,2 52,6 53,1 39,3
Febrero 65,6 55,0 65,6 68,3 73,5 54,5 64,0 39,6
Marzo 69,7 57,2 67,7 73,4 79,5 61,0 63,5 39,2
Abril 68,1 58,5 67,4 70,8 76,6 58,9 55,0 40,7
Mayo 67,4 54,2 68,2 73,3 72,3 61,2 56,6 42,3
Junio 61,2 53,7 60,5 66,4 63,2 59,5 46,6 42,1
Julio 70,7 69,9 71,8 76,8 66,1 66,5 56,3 48,4
Agosto 66,4 59,9 67,9 72,7 66,8 58,8 52,8 46,3
Septiembre 67,0 56,9 67,0 73,8 68,8 64,7 53,9 46,4
Octubre 68,2 58,7 66,5 73,8 73,9 61,4 52,8 45,7
Noviembre 70,1 54,9 67,9 76,9 77,7 64,3 59,6 43,8
Diciembre 55,2 41,2 52,4 59,6 63,5 51,3 55,1 40,5
2009
Enero 47,0 33,3 42,0 51,1 56,4 46,3 47,1 30,0
Febrero 51,4 36,4 47,7 52,2 65,4 47,5 51,6 35,0
Marzo 53,3 38,7 50,6 55,3 65,3 50,9 48,4 37,5
Abril 54,4 42,1 57,8 58,4 57,1 53,6 48,8 38,7
Mayo 50,1 37,1 54,7 55,7 51,2 48,3 42,9 37,8

CEDEM - Direccion General de Estadisticas y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA).

1 Es la relacion entre las habitaciones ocupadas y las habitaciones disponibles. Surge de dividir la cantidad de las primeras sobre la cantidad de las segundas.

2 Establecimientos hoteleros son aquellos categorizados como hoteles de 1, 2, 3, 4 y 5 estrellas, boutique y apart hoteles, miestras que los establecimientos parahoteleros incluyen
hoteles sindicales, hostel, cabafias, bungalows, hospedajes, bed&breakfast, hosterias, residenciales, etc.

Nota: los datos representan la totalidad de los establecimientos para todas las categorias hoteleras. A partir del afio 2007, los hoteles correspondientes a la categoria de una y dos
estrellas fueron seleccionados en forma conjunta para la muestra, por consecuencia los datos se exponen unificados. También se publican a partir de 2007 los datos

correspondientes a hostel, boutique, y resto de parahoteleros (residenciales y sindicales).

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de DGEyC. EOH
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Tarifa promedio® de Hoteles de 1 a 5 estrellas, aparts, boutiques y establecimientos parahoteleros (pesos corrientes). Ciudad de

Buenos Aires. Enero 2005/febrero 2009

Categoria
Periodo Parahoteleros?
1 estrella 2 estrellas 3 estrellas 4 estrellas 5 estrellas Apart Boutique
Hostel otros/resto
2005 53,5 58,1 88,9 132,3 359,7 127,4
Enero 47,2 50,8 81,0 118,8 333,5 126,1
Febrero 51,2 52,1 78,8 121,7 347,3 118,7
Marzo 50,9 51,8 84,1 128,3 357,7 127,1
Abril 51,2 53 85,9 126,4 349,3 120,2
Mayo 51,7 54,5 83,7 125,2 332,9 124,5
Junio 52,8 54,1 84,8 123 330,2 122,7
Julio 59,1 60,7 90,1 128,8 306,3 133,6
Agosto 47,9 60,9 92,7 132 339,6 134,7
Septiembre 57,9 62,7 92,7 137,1 365,7 120,9
Octubre 54,8 64,5 98 144 401,3 134
Noviembre 55,4 65,2 98,8 152,8 431,8 136
Diciembre 61,3 67,3 96,7 149,6 421,2 129,8
2006 58,6 77,8 113,1 167,7 458,0 148,8
Enero 52,1 75,1 97,2 147,9 397,6 124,2
Febrero 54,2 74,8 99,3 154 418,8 130,6
Marzo 55,1 77,8 106,7 163,3 459,4 142,4
Abril 55,1 78,9 113,5 164,4 462,8 140,3
Mayo 54,2 77,7 112,6 165,2 432,6 147,3
Junio 59,4 74,9 112,4 164,5 428,2 143,4
Julio 61,6 79,3 119,7 169,5 421,7 151,5
Agosto 60 76,8 116,8 174,2 4452 158,1
Septiembre 59,2 80,8 120,6 170,7 452,5 157,1
Octubre 62,2 76,8 121,8 173,9 502,4 160,8
Noviembre 63,3 80,3 123,3 185,1 540,5 165,5
Diciembre 66,2 79,8 122,7 179,4 533,7 164,4
2007 82,5 1455 231,0 544,5 187,5
Enero 72,6 129,9 209,9 507,0 172,9
Febrero 74,3 129,9 212,7 509,7 177,5
Marzo 76,0 137,8 228,8 536,4 182,6
Abril 76,0 137,1 219,3 536,5 182,7 298,7 37,4 59,1
Mayo 77,8 138,3 229,3 504,0 175,7 300,2 34,7 67,5
Junio 77,3 143,7 228,7 500,4 179,7 294,9 37,8 71,2
Julio 85,3 153,2 234,7 497,2 188,7 318,1 39,3 65,1
Agosto 83,9 145,1 233,5 512,5 190,5 313,5 37,9 75,7
Septiembre 85,2 148,2 241,1 556,5 191,4 348,0 38,4 61,4
Octubre 89,9 159,9 250,0 624,7 200,3 347,3 40,6 66,5
Noviembre 93,9 162,8 248,1 619,8 204,3 336,9 37,1 68,4
Diciembre 98,1 159,7 235,7 629,1 203,9 291,5 52,8 70,7
2008 1125 177,2 248,2 631,8 230,8 378,5 42,0 68,0
Enero 97,2 162,3 230,3 581,9 202,0 344,8 39,0 60,4
Febrero 104,3 161,2 222,2 589,5 205,5 374,7 38,3 66,1
Marzo 103,1 168,5 237,3 645,2 216,7 405,1 37,9 66,2
Abril 103,9 168,2 243,8 622,9 223,4 369,0 39,1 61,5
Mayo 105,5 169,7 2543 654,4 2245 374,5 40,3 64,0
Junio 112,4 171,3 243,2 565,7 224,0 340,3 39,8 67,1
Julio 114,7 182,3 248,1 548,0 229,3 358,8 40,6 68,1
Agosto 120,0 185,8 248,3 574,5 225,7 362,3 43,2 66,9
Septiembre 122,0 183,6 253,2 597,3 248,3 390,1 45,4 68,0
Octubre 1219 192,3 262,4 711,7 249,1 396,5 45,6 68,7
Noviembre 116,7 191,0 267,0 720,8 254,0 406,7 49,5 73,1
Diciembre 127,9 190,3 267,7 769,4 267,2 419,2 452 85,3
2009
Enero 131,0 195,9 273,1 728,1 240,8 380,0 50,3 82,0
Febrero 130,4 190,6 267,3 690,2 229,6 391,4 53,3 80,5
Marzo 134,5 190,5 268,7 701,2 2351 386,3 55,3 81,2
Abril 134,5 193,3 266,0 680,7 2422 372,7 50,1 78,5
Mayo 134,3 186,8 257,7 670,5 233,3 365,6 51,2 79,6

CEDEM - Direccién General de Estadisticas y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA).

' Es el total facturado por alojamiento en el mes de referencia dividido el total de habitaciones vendidas en el mismo mes. El precio esta expresado en pesos y no incluye el
impuesto al valor agregado.

2 Establecimientos hoteleros son aquellos categorizados como hoteles de 1, 2, 3, 4 y 5 estrellas, boutique y apart hoteles, miestras que los establecimientos parahoteleros
incluyen hoteles sindicales, hostel, cabafias, bungalows, hospedajes, bed&breakfast,

Nota: los datos representan la totalidad de los establecimientos para todas las categorias hoteleras. A partir del afio 2007, los hoteles correspondientes a la categoria de una
y dos estrellas fueron seleccionados en forma conjunta para la muestra, por con

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de DGEyC. EOH



volver al indice

Cruceros. Arribos y partidas previstos para la temporada 2008- 2009 (al 15 de octubre de 2008). Ciudad de Buenos Aires

Buque | Arribos | Partidas ia Marftima
| Entrada | Hora [ Procedencia | Salida | Hora | Destino M Pasajeros

MARCO POLO 03-12-08 07:30 MONTEVIDEO 03-12-08 23:30 MONTEVIDEO A.M. DELFINO 500
MINERVA (ex EXPLORER 04-12-08 08:00 MONTEVIDEO 04-12-08 20:00 USHUAIA ARBUE SERVICE 200
DISCOVERY 05-12-08 07:00 MONTEVIDEO 06-12-08 23:00 USHUAIA ARBUE SERVICE 500
RADIANCE OF THE SEAS 07-12-08 07:00 MONTEVIDEO 07-12-08 21:00 MONTEVIDEO NAVIJET S.A. 2500
NORWEGIAN SUN 07-12-08 06:00 VALPARAISO  07-12-08 18:00 VALPARAISO INCHCAPE SHIPPING 4000
MSC SINFONIA 07-12-08  10:00 PORTOBELO 08-12-08 18:00 PTA.DEL ESTE MEDITERRANEAN 4000
MSC ARMONIA 09-12-08  10:00 R.DE JANEIRO 09-12-08 18:00 PTA.DEL ESTE MEDITERRANEAN 4000
ANDREA 11-12-08 CADIZ 11-12-08 MONTEVIDEO NORTEMAR
MSC ARMONIA 12-12-08 09:00 PTA.DEL ESTE 12-12-08 18:00 R. DE JANEIRO MEDITERRANEAN 4000
MSC MUSICA 15-12-08 10:00 PORTOBELO 16-12-08 19:00 PTA.DEL ESTE MEDITERRANEAN 4000
INSIGNIA 18-12-08 08:00 MONTEVIDEO 20-12-08 18:00 MONTEVIDEO ARBUE SERVICE 700
SILVER CLOUD 19-12-08 07:00 MONTEVIDEO 19-12-08 18:00 PTA.DEL ESTE SHIPPING SERVICES 210
EUROPA 19-12-08 T.DACUNHA  19-12-08 MONTEVIDEO ULTRAMAR ARG. 800
STAR PRINCESS 19-12-08 08:00 MONTEVIDEO 19-12-08 17:00 R. DE JANEIRO SHIPPING SERVICES 2600
MSC ARMONIA 20-12-08  10:00 PTA.DEL ESTE 20-12-08 18:00 R. DE JANEIRO MEDITERRANEAN 4000
MSC SINFONIA 21-12-08  09:00 SANTOS 22-12-08 19:00 PTA.DEL ESTE MEDITERRANEAN 2000
COSTA MEDITERRANEA  21-12-08 10:00 R.DE JANEIRO 22-12-08 18:00 PTA.DEL ESTE SHIPPING SERVICES 2689
SPLENDOUR OF THE SE/ 22-12-08 10:00 PORTOBELO 22-12-08 20:00 PTA.DEL ESTE NAVIJET S.A. 1808
COSTA ROMANTICA 22-12-08 08:00 SANTOS 22-12-08 18:00 PTA.DEL ESTE SHIPPING SERVICES 1697
RADIANCE OF THE SEAS 23-12-08 08:00 MONTEVIDEO 23-12-08 18:00 MONTEVIDEO NAVIJET S.A. 2500
CELEBRATION 24-12-08 08:00 SANTOS 24-12-08 18:00 PTA.DEL ESTE STARLIGHT S.A. 1900
STAR PRINCESS 26-12-08 08:00 R.DE JANEIRO 26-12-08 17:00 MONTEVIDEO SHIPPING SERVICES 4000
MSC ARMONIA 28-12-08 10:00 PTA.DEL ESTE 28-12-08 18:00 ANGRA DO REI MEDITERRANEAN 4000
MSC OPERA 29-12-08  09:00 SANTOS 30-12-08 19:00 PTA.DEL ESTE MEDITERRANEAN 2000
COSTA ROMANTICA 29-12-08  10:00 SANTOS 29-12-08 16:00 PTA.DEL ESTE SHIPPING SERVICES 1697
AMSTERDAM 30-12-08  06:00 USHUAIA 30-12-08 21:00 R. DE JANEIRO SHIPPING SERVICES 1655
COSTA MEDITERRANEA  30-12-08 10:00 R.DE JANEIRO 31-12-08 18:00 PTA.DEL ESTE SHIPPING SERVICES 2689
CELEBRATION 31-12-08  08:00 SANTOS 31-12-08 18:00 PTA.DEL ESTE STARLIGHT S.A. 1900
INFINITY 04-01-09 07:00 MONTEVIDEO 04-01-09 21:00 MONTEVIDEO NAVIJET S.A. 2050
NORWEGIAN SUN 04-01-09 06:00 VALPARAISO  04-01-09 18:00 VALPARAISO INCHCAPE SHIPPING 4000
DELPHIN 05-01-09 08:00 MONTEVIDEO 07-01-09 19:00 MONTEVIDEO ARBUE SERVICES 500
MSC ARMONIA 06-01-09 10:00 PTA.DEL ESTE 06-01-09 18:00 R. DE JANEIRO MEDITERRANEAN 4000
MSC OPERA 06-01-09 09:00 SANTOS 07-01-09 19:00 PTA.DEL ESTE MEDITERRANEAN 2000
SPLENDOUR OF THE SE/ 06-01-09 10:00 PORTOBELO 07-01-09 20:00 PTA.DEL ESTE NAVIJET S.A. 1808
COSTA ROMANTICA 06-01-09 08:00 MONTEVIDEO 06-01-09 16:00 SANTOS SHIPPING SERVICES 1697
CELEBRATION 07-01-09 08:00 SANTOS 07-01-09 18:00 PTA.DEL ESTE STARLIGHT S.A. 1900
AMSTERDAM 08-01-09 06:00 VALPARAISO  08-01-09 21:00 R. DE JANEIRO SHIPPING SERVICES 1655
SPIRIT OF ADVENTURE ~ 08-01-09 08-01-09 SHIPPING SERVICES 310
COSTA MEDITERRANEA 08-01-09 10:00 R.DE JANEIRO 09-01-09 18:00 PTA.DEL ESTE SHIPPING SERVICES 2689
CRYSTRAL SYMPHONY  09-01-09 R.DE JANEIRO 09-01-09 MONTEVIDEO MULTIMAR S.A. 3000
MSC SINFONIA *) 13-01-09 07:00 PTA.DEL ESTE 13-01-09 18:00 ILHABELA MEDITERRANEAN 2000
MISTRAL 13-01-09 11:00 SANTOS 14-01-09 17:00 PTA.DEL ESTE STARLIGHT S.A. 1700
MSC OPERA 14-01-09 09:00 SANTOS 15-01-09 19:00 PTA.DEL ESTE MEDITERRANEAN 2000
CELEBRATION 14-01-09 08:00 SANTOS 14-01-09 18:00 PTA.DEL ESTE STARLIGHT S.A. 1900
MSC ARMONIA 15-01-09 10:00 PTA.DEL ESTE 15-01-09 18:00 R. DE JANEIRO MEDITERRANEAN 4000
COSTA ROMANTICA 15-01-09  08:00 SANTOS 15-01-09 18:00 MONTEVIDEO SHIPPING SERVICES 1697
STAR PRINCESS 17-01-09 08:00 MONTEVIDEO 17-01-09 17:00 MONTEVIDEO SHIPPING SERVICES 2600
COSTA MEDITERRANEA 17-01-09  10:00 R.DE JANEIRO 18-01-09 17:00 PTA.DEL ESTE SHIPPING SERVICES 2689
RADIANCE OF THE SEAS 18-01-09 08:00 MONTEVIDEO 18-01-09 21:00 MONTEVIDEO NAVIJET S.A. 2500
INSIGNIA 19-01-09 08:00 MONTEVIDEO 19-01-09 08:00 SANTOS ARBUE SERVICES 1500
SPLENDOUR OF THE SE/ 20-01-09 10:00 PORTOBELO 21-01-09 20:00 PTA.DEL ESTE NAVIJET S.A. 1808
SILVER CLOUD 20-01-09 07:00 MONTEVIDEO 20-01-09 18:00 PTA.DEL ESTE SHIPPING SERVICES 2697
CELEBRATION 21-01-09 08:00 SANTOS 21-01-09 18:00 PTA.DEL ESTE STARLIGHT S.A. 1900
MARINER OF THE SEAS  23-01-09 08:00 MONTEVIDEO 24-01-09 18:00 C.DE HORNOS NAVIJET S.A. 3110
MSC ARMONIA 24-01-09 10:00 PTA.DEL ESTE 24-01-09 18:00 R. DE JANEIRO MEDITERRANEAN 4000
COSTA ROMANTICA 24-01-09 08:00 SANTOS 24-01-09 18:00 MONTEVIDEO SHIPPING SERVICES 1697
MSC OPERA 26-01-09 09:00 SANTOS 27-01-09 19:00 PTA.DEL ESTE MEDITERRANEAN 2000
COSTA MEDITERRANEA  26-01-09  09:00 R.DE JANEIRO 27-01-09 17:00 PTA.DEL ESTE SHIPPING SEVICES 2697
MSC SINFONIA 27-01-09 10:00 PORTOBELO 28-01-09 18:00 PTA.DEL ESTE MEDITERRANEAN 2000
MISTRAL 28-01-09 11:00 SANTOS 29-01-09 17:00 PTA.DEL ESTE STARLIGHT S.A. 1700
CELEBRATION 28-01-09 08:00 SANTOS 28-01-09 18:00 PTA.DEL ESTE STARLIGHT S.A. 1900
INFINITY 01-02-09 07:00 MONTEVIDEO 01-02-09 21:00 MONTEVIDEO NAVIJET S.A. 2050
PRINSENDAM 01-02-09 06:00 MONTEVIDEO 02-02-09 21:00 I. MALVINAS SHIPPING SERVICE 800
MSC ARMONIA 01-02-09 10:00 PTA.DEL ESTE 01-02-09 18:00 R. DE JANEIRO MEDITERRANEAN 4000
NORWEGIAN SUN 01-02-09 06:00 VALPARAISO  01-02-09 18:00 VALPARAISO INCHCAPE SHIPPING 4000
COSTA ROMANTICA 02-02-09 08:00 UHSUAIA 02-02-09 18:00 PTA.DEL ESTE SHIPPING SERVICES 1697
MSC OPERA 03-02-09 09:00 SANTOS 04-02-09 19:00 PTA.DEL ESTE MEDITERRANEAN 2000
SPLENDOUR OF THE SE/ 03-02-09 10:00 PORTOBELO 04-02-09 20:00 PTA.DEL ESTE NAVIJET S.A. 1808
INSIGNIA 03-02-09 08:00 MONTEVIDEO 07-02-09 18:00 MONTEVIDEO ARBUE SERVICES 1000
COSTA MEDITERRANEA  04-02-09  10:00 R.DE JANEIRO 05-02-09 18:00 PTA.DEL ESTE SHIPPING SERVICES 2689
CELEBRATION 04-02-09 08:00 SANTOS 04-02-09 18:00 PTA.DEL ESTE STARLIGHT S.A. 1900
DELPHIN 06-02-09 09:00 MONTEVIDEO 08-02-09 19:00 MONTEVIDEO ARBUE SERVICES 500
AMSTERDAM 08-02-09 06:00 PTA.DEL ESTE 08-02-09 21:00 MONTEVIDEO SHIPPING SERVICE 1655
SEABOURN PRIDE 09-02-09 07:00 USHUAIA 10-02-09 20:00 R. DE JANEIRO SHIPPING SERVICES 150
MSC ARMONIA 10-02-09 10:00 PTA.DEL ESTE 10-02-09 18:00 R. DE JANEIRO MEDITERRANEAN 4000
MSC SINFONIA 10-02-09  10:00 PORTOBELO 11-02-09 18:00 PTA.DEL ESTE MEDITERRANEAN 2000
COSTA ROMANTICA 10-02-09 08:00 SANTOS 10-02-09 18:00 PTA.DEL ESTE SHIPPING SERVICES 1697
MSC OPERA 11-02-09  09:00 SANTOS 12-02-09 19:00 PTA.DEL ESTE MEDITERRANEAN 2000
MISTRAL 11-02-09 11:00 SANTOS 12-02-09 17:00 PTA.DEL ESTE STARLIGHT S.A. 1700
CELEBRATION 11-02-09 08:00 SANTOS 11-02-09 18:00 PTA.DEL ESTE STARLIGHT S.A. 1900
SEVEN SEAS MARINER ~ 12-02-09 13:00 R.DE JANEIRO 13-02-09 21:00 MONTEVIDEO ARBUE SERVICES 800
COSTA MEDITERRANEA  13-02-09 09:00 R.DE JANEIRO 14-02-09 18:00 PTA.DEL ESTE SHIPPING SERVICES 2689
STAR PRINCESS 14-02-09 08:00 MONTEVIDEO 14-02-09 17:00 VALPARAISO SHIPPING SERVICES 2600
RADIANCE OF THE SEAS 15-02-09 07:00 MONTEVIDEO 15-02-09 18:00 PTA.DEL ESTE NAVIJET S.A. 2500
AMSTERDAM 16-02-09 06:00 VALPARAISO  17-02-09 21:00 R. DE JANEIRO SHIPPING SERVICES 1655
CARNIVAL SPLENDOR 17-02-09  08:00 R.DE JANEIRO 18-02-09 20:00 MONTEVIDEO SHIPPING SERVICES 4000
MSC ARMONIA 18-02-09 10:00 PTA.DEL ESTE 18-02-09 18:00 R. DE JANEIRO MEDITERRANEAN 4000
COSTA ROMANTICA 18-02-09 08:00 SANTOS 18-02-09 18:00 PTA.DEL ESTE SHIPPING SERVICES 1697
CELEBRATION 18-02-09 08:00 SANTOS 18-02-09 18:00 PTA.DEL ESTE STARLIGHT S.A. 1900
SILVER CLOUD 21-02-09 07:00 R.DEJANEIRO 21-02-09 18:00 VALPARAISO SHIPPING SERVICES 210
INSIGNIA 22-02-09 08:00 SANTOS 22-02-09 18:00 MONTEVIDEO ARBUE SERVICES 1200
COSTA MEDITERRANEA  22-02-09  09:00 R.DE JANEIRO 23-02-09 18:00 PTA.DEL ESTE SHIPPING SERVICES 2689
MSC OPERA 23-02-09 09:00 SANTOS 24-02-09 19:00 PTA.DEL ESTE MEDITERRANEAN 2000
CELEBRATION 25-02-09 08:00 SANTOS 25-02-09 18:00 PTA.DEL ESTE STARLIGHT S.A. 1900
MSC ARMONIA 26-02-09 10:00 PTA.DEL ESTE 26-02-09 18:00 R. DE JANEIRO MEDITERRANEAN 4000
COSTA ROMANTICA 26-02-09 08:00 SANTOS 26-02-09 20:00 MADRYN SHIPPING SERVICES 1697
RADIANCE OF THE SEAS 28-02-09 06:00 MONTEVIDEO 28-02-09 21:00 MONTEVIDEO NAVIJET S.A. 2500
INFINITY 01-03-09 07:00 MONTEVIDEO 01-03-09 21:00 PTA.DEL ESTE NAVIJET S.A. 2050
NORWEGIAN SUN 01-03-09 06:00 VALPARAISO  01-03-09 18:00 VALPARAISO INCHCAPE SHIPPING 4000
MONA LISA 01-03-09 MONTEVIDEO  01-03-08 USHUAIA ULTRAMAR ARG.
COSTA MEDITERRANEA  03-03-09  09:00 R.DE JANEIRO 04-03-09 17:00 PTA.DEL ESTE SHIPPING SERVICES 2689
MSC SINFONIA 04-03-09 09:00 PTA.DEL ESTE 05-03-09 18:00 ILHABELA MEDITERRANEAN 2000
MSC ARMONIA 06-03-09 10:00 PTA.DEL ESTE 06-03-09 18:00 R. DE JANEIRO MEDITERRANEAN 4000
MSC OPERA 11-03-09  09:00 SANTOS 12-03-09 01:00 PTA.DEL ESTE MEDITERRANEAN 2000
ZENITH 11-03-09 08:00 SANTOS 11-03-09 18:00 BUZIOS STARLIGHT S.A. 1600
AMSTERDAM 12-03-09 06:00 MONTEVIDEO 13-03-09 21:00 R. DE JANEIRO SHIPPING SERVICES 1655
COSTA MEDITERRANEA  12-03-09 10:00 R.DE JANEIRO 13-03-09 21:00 PTA.DEL ESTE SHIPPING SERVICES 2689
COSTA ROMANTICA 12-03-09  08:00 USHUAIA 12-03-09 18:00 PTA.DEL ESTE SHIPPING SERVICE 1697
STAR PRINCESS 13-03-09 08:00 MONTEVIDEO 13-03-09 17:00 R. DE JANEIRO SHIPPING SERVICES 2600
MSC ARMONIA 14-03-09  10:00 PTA.DEL ESTE 14-03-09 18:00 PTA.DEL ESTE MEDITERRANEAN 4000
COSTA ROMANTICA 15-03-09 08:00 PTA.DEL ESTE 15-03-09 18:00 PTA.DEL ESTE SHIPPING SERVICE 1697
ANDREA 15-03-09 15-03-09 NORTEMAR S.A.
RADIANCE OF THE SEAS 16-03-09 08:00 SAN PABLO 16-03-09 18:00 MONTEVIDEO NAVIJET S.A. 2500
MSC ARMONIA 17-03-09  09:00 PTA.DEL ESTE 17-03-09 18:00 R. DE JANEIRO MEDITERRANEAN 4000
COSTA ROMANTICA 18-03-09 08:00 PTA.DEL ESTE 18-03-09 18:00 PTA.DEL ESTE SHIPPING SERVICE 1697
STAR PRINCESS 19-03-09 08:00 R.DE JANEIRO 19-03-09 17:00 MONTEVIDEO SHIPPING SERVICE 2600
AMSTERDAM 20-03-09 06:00 MONTEVIDEO 21-03-09 21:00 R. DE JANEIRO SHIPPING SERVICE 1655
INSIGNIA 22-03-09 08:00 MONTEVIDEO 22-03-09 18:00 SANTOS ARBUE SERVICES 800
NORWEGIAN SUN 29-03-09 06:00 VALPARAISO  29-03-09 18:00 VALPARAISO INCHCAPE SHIPPING 4000
MSC ZENITH 01-04-09 08:00 SANTOS 01-04-09 18:00 BUZIOS STARLIGHT 1600
RADIANCE OF THE SEAS 12-04-09 07:00 MONTEVIDEO 13-04-09 18:00 MONTEVIDEO NAVIJET S.A. 2500
COLUMBUS 18-04-09 MADRYN 18-04-09 PTA.DEL ESTE ULTRAMAR 500

Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de AGP, Puerto de Buenos Air
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Libros. Fichas registradas en el ISBN, y variacién interanual. Argentina. Afios 2001/2009

Novedades Reimpresiones Total
Mes Tirada por Tirada por Tirada por
Titulos Tirada titulo Titulos Tirada titulo Titulos Tirada titulo
(promedio) (promedio) (promedio)
2001 11.831 49.311.797 4.168 1.192 4.282.264 3.593 13.428 59.008.384 4.394
2002 9.563 30.324.778 3.171 739 3.414.790 4.621 10.302 33.739.568 3.275
2003 13.138 33.730.655 2,567 1.218 4.365.931 3.585 14.356 38.096.586 2.654
2004 16.914 50.475.503 2.984 1.865 5.436.230 2,915 18.779 55.911.733 2,977
2005 17.825 62.084.869 3.483 3.494 12.963.732 3.710 21.319 75.048.601 3.520
2006 18.855 70.956.013 3.763 5.159 20.257.406 3.927 24.014 91.213.419 3.798
2007 20.039 66.933.020 3.340 3.450 15.729.464 4.559 23.489 82.662.484 3519
2008 20.042 82.532.569 4.118 2.862 14.558.900 5.087 22.904 97.091.469 4.239
Enero 1.148 3.538.140 3.082 260 1.306.100 5.023 1.408 4.844.240 3.441
Febrero 1.239 4.898.875 3.954 207 507.633 2.452 1.446 5.406.508 3.739
Marzo 1.778 8.607.277 4.841 276 1.102.930 3.996 2.054 9.710.207 4.727
Abril 2.033 8.102.114 3.985 378 1.297.856 3.433 2.411 9.399.970 3.899
Mayo 1.707 8.620.930 5.050 213 811.960 3.812 1.920 9.432.890 4,913
Junio 1.495 6.899.155 4615 161 654.590 4.066 1.656 7.553.745 4.561
Julio 1.589 7.548.387 4.750 325 834.500 2.568 1.914 8.382.887 4.380
Agosto 1.691 6.457.976 3.819 283 1.625.600 5.744 1.974 8.083.576 4.095
Septiembre 1.752 6.418.069 3.663 207 1.353.650 6.539 1.959 7.771.719 3.967
Octubre 1.801 6.891.526 3.826 192 1.825.050 9.505 1.993 8.716.576 4.374
Noviembre 1.840 6.374.508 3.464 184 705.289 3.833 2.024 7.079.797 3.498
Diciembre 1.969 8.175.612 4152 176 2.533.742 14.396 2.145 10.709.354 4.993
2009 9.345 29.898.724 3.199 1.681 7.762.506 4618 11.026 37.661.230 3.416
Enero 1.039 3.252.597 3.131 401 1.413.880 3526 1.440 4.666.477 3.241
Febrero 1.190 5.587.201 4.695 229 1.482.463 6.474 1.419 7.069.664 4.982
Marzo 1.763 5.245.654 2,975 327 1.831.430 5.601 2.090 7.077.084 3.386
Abril 2.058 6.353.095 3.087 270 1.330.794 4.929 2.328 7.683.889 3.301
Mayo 1.631 5.623.514 3.448 201 878.650 4371 1.832 6.502.164 3.549
Junio 1.664 3.836.663 2.306 253 825.289 3.262 1.917 4.661.952 2.432
Variacién Interanual
2002 -19,2% -38,5% -23,9% -38,0% -20,3% 28,6% -23,3% -42,8% -25,5%
2003 37.4% 11,2% -19,0% 64,8% 27,9% -22,4% 39,4% 12,9% -19,0%
2004 28,7% 49,6% 16,2% 53,1% 24,5% -18,7% 30,8% 46,8% 12.2%
2005 54% 23,0% 16,7% 87,3% 138,5% 27,3% 13,5% 34.2% 18,2%
2006 5.8% 14,3% 8,0% 47.7% 56,3% 5,8% 12,6% 21,5% 7,9%
2007 6,3% 5,7% -11,2% -33,1% -22,4% 16,1% -2,2% -9.4% 7.3%
2008 0,0% 23,3% 23,3% -17,0% 7.4% 11,6% -2,5% 17,5% 20,5%
Enero 24,2% 26,3% 1,7% -18,5% -13,7% 58% 13,3% 12,3% -0.9%
Febrero -9,9% -15,7% -6,4% -7.6% -68,5% -65,9% -9,6% 27.2% -19,5%
Marzo -3,1% 65,4% 70,6% -16,9% 33% 24.2% -5,2% 54,8% 63,3%
Abril 9,5% 50,5% 37,5% 10,9% -12,8% 21,3% 9,7% 36,8% 24.7%
Mayo 22,5% 64,9% 34,7% -12,3% -48,7% -41,5% 17,3% 38,5% 18,1%
Junio 6,7% 39,0% 48,9% -41,9% -44,5% -4,4% -11,9% 23,0% 39,5%
Julio 6,7% 21,5% 30,3% -14,5% -29,3% -17,4% -8,2% 13,4% 23,5%
Agosto 7.0% 7,5% 15,6% 15,5% 47,5% 27.7% -4,4% 13,7% 18,9%
Septiembre -6,4% 5,4% 12,6% -36,7% 31,3% 107,5% -10,9% 9,2% 22,5%
Octubre -4,3% -8,8% -4,8% -9.0% 98,6% 118,2% -4,7% 2,8% 7.9%
Noviembre -5,8% -6,3% -0,6% -45,6% -64,7% -35,1% -11,7% -19,6% -9.0%
Diciembre 7,9% 67,9% 55,6% -17,4% 140,1% 190,6% 5,3% 80,8% L%
2009 -0,6% -26,5% -24,8% 12,4% 36,6% 21,6% 1,2% -18,7% -18,9%
Enero -9,5% -8,1% 1,6% 54,2% 8,3% -29,8% 2,3% 3.7% -5.8%
Febrero -4,0% 14,1% 18,7% 10,6% 192,0% 164,0% -1,9% 30,8% 33,3%
Marzo -0,8% -39,1% -38,5% 18,5% 66,1% 40.2% 1,8% 27,1% -28,4%
Abril 1,2% -21,6% -22,5% -28,6% 2,5% 43,6% -3,4% -18,3% -15,3%
Mayo -4,5% -34,8% -31,7% -5.6% 8,2% 14,7% -4,6% -31,1% -27.8%
Junio 11,3% -44,4% -50,0% 57,1% 26,1% -19,8% 15,8% -38,3% -46,7%

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de la Camara Argentina del

Libro (CAL).
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Musica. Ventas por repertorio. En unidades e importes. Argentina. Afios 2005/julio 2009
Periodo Local Espafiol |inglésy otros | Compilados Clasico Local Espariol | Inglés y otros Compilados Clasico Local | Espafiol |inglésy otros | Compilados | Clasico
2005| 7.252.384  2.384.199 5.563.551 78.314 445.620 $114.149.1854  $50.698.062,4 $130.012.436,5 $1.237.1966  $103433503 | $157 $213 $234 $158 $232
2006| 7.843.028  2.370.590 5.597.676 94.419 517.827 $131.532.606,1 _ $54.391.405,0 $136.534.738,6 $969.258,6 $13.165.8555 | $168 $22,9 $244 $103 $254
2007| 7.724.322 2.784.917 6.048.086 70.556 628.818 $135.667.793,0  $66.080.142,3 $139.178.239,3 $1.220.3751  $156751974 | $176 $237 $230 $173 $250
2008| 6.753.469 2482157 5.207.892 81.329 614.875 $128.027.509,0  $64.671.843,2 $131.506.821,2 $1.244.437.7 _ $16.4303465 | $194 $255 $251 $14.6 $256
Enero 459,388 161.448 396.069 19.454 43.600 $8.120.408,0 $3.813.390,0 $9.026.043,0 $135.790,3 $1.040.503,7 $177 $236 $228 $7.0 $239
Febrero 521.351 163.586 427392 12.863 61.429 $8537.142,3 $4.008.250,0 $10.038.024,7 $118.715,6 $1.463.025,5 $164 $245 $235 $9.2 $238
Marzo 590.350 238164 543.781 5.024 53.441 $10.280.591,0 $5.431.5430 $13.127.733,0 $92.064,1 $1.341.983,0 $174 $228 $241 $183 $251
Abril 503.110 210.056 485.924 6.819 61.359 $9.585.879,6 $5.033.538,6 $11.954.851,0 $112.633,5 $1.516.884,2 $191 $24,0 $246 $165 $277
Mayo 644.334 280.766 363.549 6.320 39.338 $13.449.674,0 $7.575.099,0 $9.396.360,5 $133.518,9 $1.036.865,2 $210 $270 $259 $21,1 $264
Junio 561.020 211012 489.946 2.924 55.384 $10.117.069.5 $5.336.528,6 $12.564.595,5 $58.395,7 $1.772.716,1 $180 $253 $256 $200 $320
Julio 608.348 146.966 392313 4.098 37.527 $11.367.747,2 $3.701.7235 $9.816.229,4 $84.996,0 $991.347,3 $187 $252 $250 $20,7 $264
Agosto 616.826 203.157 371.834 4339 39.019 $13.879.433,4 $5.352.545,6 $9.433.150,0 $95.213,7 $1.012.771,2 $225 $264 $254 $219 $266
Septiembre 548.006 193.389 439.476 5.868 59.508 $10.604.185,7 $5.255.4358 $11.283.465,1 $123.465,9 $1.383.737,1 $194 $27,2 $257 $21,0 $233
Octubre 583.461 200.767 444375 5.010 54.340 $12.202.642,6 $5.921.367,0 $12.698.614,9 $104.621,1 $1.342.130,0 $209 $28,2 $286 $209 $247
Noviembre 464117 223.409 406.810 3.113 59.886 $9.208.189,0 $6.309.533,0 $10619.134,7 $63.2034 $1.806.402,8 $200 $28,2 $261 $203 $318
Diciembre 536.068 240.437 446.423 5.488 53.822 $10.584.636,8 $6.932.889,2 $11.548.6194 $121.819,4 $1.721.980,5 $19.7 $288 $259 $222 $320
2009| 3.034.567 828598 2.458.671 27.355 236144 $58.386.915.4 $21.694.479.3 $65.219.912,0 $591.810,7 $6.736.895,2 $192 $26,2 $265 $216 $285
Enero 477.605 89.950 265.685 4.860 30.373 - - - - - - - - - -
Febrero 324.982 103.042 256.165 4383 27.276 - - - - - - - - - -
Marzo 430.306 159.877 312.988 4.287 32.081 - - - - - - - - - -
Abril 320161 111.730 323.922 3.358 36.973 - - - - - - - - - -
Mayo 306.161 86.821 325.350 3.071 33.752 $6.167.562,3 $2.186.753,9 $8.466.280,3 $66.314,1 $881.735,7 $201 $252 $260 $216 $261
Junio 361725 115,840 406.662 3549 33.504 $7.955.567,1 $2.873.719,1 $10.972.2009 $78.0156 $922.001,1 $220 $248 $270 $220 $275
Julio 530.763 161.338 567.899 3.847 42.185 $11.132.902,3 $4.217.414,9 $15.273.377,7 $94.626,1 $1.383.808,2 $206 $26,1 $269 $24,6 $328

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de CAPIF.
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Musica. Ventas por soporte. En unidades e importes. Argentina. Afios 2005/julio 2009

Unidades Importes
Periodo
Cassette CD DVD Otros Cassete CD DVD Otros

2005 468.452 14.539.865 661.500 60.168 $5.203.341,2 $ 273.536.814,3 $ 26.444.197,9 $ 753.589,2

2006 278.868 15.132.151 995.868 191.160 $3.312.327,9 $ 296.262.635,8 $36.902.185,2 $107.102,1

2007 134.986 15.781.333 1.322.924 17.456 $1.707.926,9 $314.651.728,1 $ 41.357.735,9 $118.660,0

2008 60.456 13.498.026 1.567.952 13.288 $ 864.335,1 $ 299.426.755,4 $ 44.753.265,0 $89.874,3
Enero 4.216 953.507 119.521 2.085 $74.323,0 $18.912.370,0 $3.453.249,0 $12.451,4
Febrero 2.968 1.059.060 120.866 3.727 $39.915,0 $20.493.297,5 $3.606.434,7 $25.511,0
Marzo 3.895 1.290.731 136.904 1.877 $50.374,0 $ 26.574.250,0 $3.739.105,0 $12.722,9
Abril 3.262 1.171.871 90.787 623 $39.650,0 $ 25.387.543,1 $2.731.245,0 $34,2
Mayo 7.471 1.205.789 115.155 863 $69.374,3 $ 28.396.760,4 $3.120.103,2 $5.279,7
Junio 7.296 1.132.195 180.793 2 $50.235,0 $24.867.340,8 $4.931.800,6 $71,1
Julio 10.713 1.061.596 114.658 2.285 $180.069,1 $22.342.236,1 $3.424.237,5 $15.500,7
Agosto 1.195 1.060.454 171.993 533 $10.443,5 $24.828.218,0 $4.930.945,3 $3.507,1
Septiembre 15.649 1.091.990 138.493 115 $ 304.846,9 $24.353.478,7 $3.991.188,5 $775,6
Octubre 735 1.172.256 123.953 9 $11.509,8 $28.081.235,8 $4.176.552,9 $77,1
Noviembre 696 1.041.925 111.206 508 $10.247,5 $ 24.986.073,6 $3.096.666,2 $3.475,6
Diciembre 1.550 1.139.462 140.565 661 $26.372,9 $ 27.435.482,0 $3.443.742,7 $4.348,1

2009 69.418 3.713.037 500.925 1.030 $ 265.658,8 $ 83.037.238,9 $ 13.500.539,7 $7.151,2
Enero 564 520.705 82.261 380 $3.620,9 $5.793.393,0 $1.241.659,3 $1.266,8
Febrero 124 625.647 89.608 469 $1.310,2 $6.580.187,1 $1.094.733,2 $1.537,3
Marzo 450 841.812 97.086 191 $3.913,3 $9.263.858,5 $1.253.684,7 $677,5
Abril 5.202 731.505 59.440 -3 $71.346,7 $8.467.318,4 $844.744,4 $1,0
Mayo 114 681.821 73.227 -7 $2.286,5 $15.701.312,0 $ 2.065.226,2 -$178,4
Junio 97 829.466 91.296 421 $1.036,6 $19.897.806,8 $2.899.785,8 $2.964,5
Julio 334 1.153.448 161.243 7 $2.441,4 $27.017.644,2 $5.082.083,7 $49,5

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de CAPIF.
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Cine. Cantidad de espectadores y
recaudacién. Argentina. Afios 1999/2008

Periodo Espectadores Recaudacion

(en $)
1999 31.873.444 $151.699.783
2000 33.572.677 $ 164.953.454
2001 31.346.271 $ 153.572.808
2002 31.723.125 $ 156.700.316
2003 33.378.781 $ 156.700.316
2004 44.507.448 $ 271.525.524
2005 37.617.695 $ 254.636.636
2006 35.767.819 $287.812.782
2007 34.282.916 $ 331.326.425
2008 33.704.575 $ 396.568.595

Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica 'y
Censos (Ministerio de Haxienda GCBA), sobre la base de
datos de INDEC y SICA.
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Cine. Salas y espectadores en Shopping Centres. Ciudad de Buenos Aires y
Conurbano Bonaerense. Afios 2005/mayo 2009

Variacion interanual

Salas Espectadores Espectadores Espectadores
por sala Espectadores
por sala
Ciudad de Buenos Aires

2005 34 3.890.560 9.536 -7,4% 1,5%
Enero 34 350.743 10.316 -8,8% -6,1%
Febrero 34 308.744 9.081 -13,5% -11,0%
Marzo 34 327.216 9.624 22,3% 25,9%
Abril 34 294.902 8.674 -17,5% -15,1%
Mayo 34 258.938 7.616 -25,0% -22,8%
Junio 34 372.780 10.964 0,8% 18,6%
Julio 34 599.865 17.643 4,9% 23,5%
Agosto 34 310.006 9.118 -8,2% 8,0%
Septiembre 34 260.010 7.647 -10,1% 0,4%
Octubre 34 269.872 7.937 -16,5% -6,6%
Noviembre 34 230.876 6.790 -9,2% 1,5%
Diciembre 34 306.608 9.018 -10,5% 0,0%

2006 36 3.640.917 8.537 -6,4% -10,5%
Enero 35 349.161 9.976 -0,5% -3,3%
Febrero 35 292.205 8.349 -5,4% -8,1%
Marzo 35 280.962 8.027 -14,1% -16,6%
Abril 35 430.145 12.290 45,9% 41,7%
Mayo 35 318.742 9.107 23,1% 19,6%
Junio 35 249.771 7.136 -33,0% -34,9%
Julio 35 480.202 13.720 -19,9% -22.2%
Agosto 35 389.146 11.118 25,5% 21,9%
Septiembre 35 198.300 5.666 -23,7% -25,9%
Octubre 35 163.893 4.683 -39,3% -41,0%
Noviembre 40 237.161 5.929 17,6% -12,1%
Diciembre 39 251.229 6.442 -18,1% -28,6%

2007 43 4.556.979 9.021 25,2% 5,7%
Enero 43 399.398 9.288 14,4% -6,9%
Febrero 39 540.166 13.850 84,9% 65,9%
Marzo 39 329.066 8.438 17,1% 5,1%
Abril 39 394.861 10.125 -8,2% -17,6%
Mayo 39 318.994 8.179 0,1% -10,2%
Junio 39 416.306 10.675 66,7% 49,6%
Julio 42 631.745 15.042 31,6% 9,6%
Agosto 42 464.591 11.062 19,4% -0,5%
Septiembre 42 244.161 5.813 23,1% 2,6%
Octubre 42 198.638 4.729 21,2% 1,0%
Noviembre 56 332.937 5.945 40,4% 0,3%
Diciembre 56 286.116 5.109 13,9% -20,7%

2008 58 5.622.780 8.105 23,4% -10,2%
Enero 56 503.075 8.983 26,0% -3,3%
Febrero 58 466.251 8.039 -13,7% -42,0%
Marzo 58 464.744 8.013 41,2% -5,0%
Abril 58 412.280 7.108 4,4% -29,8%
Mayo 58 453.374 7.817 42,1% -4,4%
Junio 58 467.409 8.059 12,3% -24,5%
Julio 58 741.353 12.782 17,4% -15,0%
Agosto 58 727.858 12.549 56,7% 13,4%
Septiembre 58 391.013 6.742 60,1% 16,0%
Octubre 58 299.880 5.170 51,0% 9,3%
Noviembre 58 299.276 5.160 -10,1% -13,2%
Diciembre 58 396.267 6.832 38,5% 33,7%

2009 58 2.323.526 8.012 1,0% 0,2%
Enero 58 458.866 7.911 -8,8% -11,9%
Febrero 58 480.553 8.285 3,1% 3,1%
Marzo 58 446.939 7.706 -3,8% -3,8%
Abril 58 464.393 8.007 12,6% 12,6%
Mayo 58 472.775 8.151 4,3% 4,3%

Conurbano Bonaerense

2005 113 8.404.397 6.198 -15,5% -15,5%
Enero 113 726.047 6.425 -16,4% -16,4%
Febrero 113 671.473 5.942 -13,4% -13,4%
Marzo 113 586.401 5.189 -7,0% -7,0%
Abril 113 486.050 4.301 -44,6% -44,6%
Mayo 113 543.846 4.813 -35,8% -35,8%
Junio 113 668.999 5.920 -41,2% -41,2%
Julio 113 1.446.061 12.797 -19,4% -19,4%
Agosto 113 583.485 5.164 -24,9% -24,9%
Septiembre 113 557.757 4.936 -1,0% -1,0%
Octubre 113 521.915 4.619 -18,0% -18,0%
Noviembre 113 928.929 8.221 121,3% 121,3%
Diciembre 113 683.434 6.048 10,1% 10,1%

2006 113 7.242.074 5.673 -13,8% -8,5%
Enero 113 767.845 6.795 5,8% 5,8%
Febrero 113 513.861 4.547 -23,5% -23,5%
Marzo 113 526.030 4.655 -10,3% -10,3%
Abril 113 882.351 7.808 81,5% 81,5%
Mayo 113 712.945 6.309 31,1% 31,1%
Junio 113 559.357 4.950 -16,4% -16,4%
Julio 113 1.382.266 12.232 -4,4% -4,4%
Agosto 113 492.764 8.343 -15,5% 61,6%
Septiembre 113 379.532 3.359 -32,0% -31,9%
Octubre 113 319.036 2.823 -38,9% -38,9%
Noviembre 113 340.190 3.011 -63,4% -63,4%
Diciembre 113 365.897 3.238 -46,5% -46,5%

2007 113 7.399.683 5.457 2,2% 2,2%
Enero 113 602.614 5.333 -21,5% -21,5%
Febrero 113 550.196 4.869 7,1% 7.1%
Marzo 113 466.792 4.131 -11,3% -11,3%
Abril 113 563.215 4.984 -36,2% -36,2%
Mayo 113 601.265 5.321 -15,7% -15,7%
Junio 113 829.752 7.343 48,3% 48,3%
Julio 113 1.404.420 12.428 1,6% 1,6%
Agosto 113 957.467 8.473 94,3% 94,3%
Septiembre 113 390.265 3.454 2,8% 2,8%
Octubre 113 324.134 2.868 1,6% 1,6%
Noviembre 113 327.367 2.897 -3,8% -3,8%
Diciembre 113 382.196 3.382 4,5% 4,5%

2008 113 8.553.854 6.308 15,6% 15,6%
Enero 113 1.174.565 10.394 94,9% 94,9%
Febrero 113 600.353 5.313 9,1% 9,1%
Marzo 113 549.755 4.865 17,8% 17,8%
Abril 113 396.142 3.506 -29,7% -29,7%
Mayo 113 549.679 4.864 -8,6% -8,6%
Junio 113 687.462 6.084 -17,1% -17,1%
Julio 113 1.301.609 11.519 -7,3% -7,3%
Agosto 113 1.163.915 10.300 21,6% 21,6%
Septiembre 113 632.448 5.597 62,1% 62,1%
Octubre 113 431.515 3.819 33,1% 33,1%
Noviembre 113 400.016 3.540 22,2% 22.2%
Diciembre 113 666.395 5.897 74,4% 74,4%

2009 113 2.751.922 4.870 -15,9% -15,9%
Enero 113 694.954 6.150 -40,8% -40,8%
Febrero 113 573.839 5.078 -4,4% -4,4%
Marzo 113 458.605 4.058 -16,6% -16,6%
Abril 113 505.592 4.474 27,6% 27,6%
Mayo 113 518.932 4.592 -5,6% -5,6%

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos
de INDEC.
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Cine. Peliculas estrenadas comercialmente, por origen. Argentina. Enero 2003/julio 2009

Argentina en Estados Latino
Argentina  coproduccién Unidos Europa américa Otros Total

2003 42 10 99 57 7 11 226
Enero 0 1 12 5 1 0 19
Febrero 1 0 6 5 1 0 13
Marzo 0 0 8 2 1 0 11
Abril 1 1 10 4 0 1 17
Mayo 2 0 6 7 1 4 20
Junio 7 1 8 4 0 0 20
Julio 2 0 6 5 1 1 15
Agosto 3 1 9 4 2 0 19
Septiembre 5 3 6 9 0 0 23
Octubre 9 2 10 7 0 3 31
Noviembre 6 0 9 3 0 2 20
Diciembre 6 1 9 2 0 0 18

2004 42 16 106 46 10 11 231
Enero 2 0 13 2 0 2 19
Febrero 0 2 9 4 0 0 15
Marzo 4 2 6 3 1 0 16
Abril 3 2 14 6 0 0 25
Mayo 2 3 7 0 2 2 16
Junio 5 0 6 1 1 0 13
Julio 3 2 10 3 0 1 19
Agosto 6 1 10 4 2 0 23
Septiembre 7 1 6 7 1 4 26
Octubre 5 1 10 4 0 1 21
Noviembre 3 1 8 5 3 0 20
Diciembre 2 1 7 7 0 1 18

2005 28 14 101 35 5 16 199
Enero 1 1 10 4 0 1 17
Febrero 1 1 11 1 0 0 14
Marzo 3 1 12 3 2 1 22
Abril 2 1 10 2 0 2 17
Mayo 2 2 7 5 0 1 17
Junio 4 1 7 2 0 1 15
Julio 3 1 7 3 0 3 17
Agosto 5 2 5 4 0 2 18
Septiembre 4 2 10 3 2 2 23
Octubre 1 1 9 3 0 1 15
Noviembre 2 1 8 2 0 1 14
Diciembre 0 0 5 3 1 1 10

2006 36 21 108 57 7 16 245
Enero 2 1 12 5 1 0 21
Febrero 1 2 12 4 0 2 21
Marzo 1 3 8 7 0 2 21
Abril 2 1 15 2 0 0 20
Mayo 1 0 8 5 0 1 15
Junio 5 0 6 7 0 3 21
Julio 2 1 5 4 0 2 14
Agosto 7 2 14 4 0 1 28
Septiembre 6 3 7 5 2 0 23
Octubre 3 4 10 6 0 2 25
Noviembre 5 2 8 6 2 2 25
Diciembre 1 2 3 2 2 1 11

2007 53 18 111 62 6 14 264
Enero 2 1 12 4 2 2 23
Febrero 4 0 14 4 1 1 24
Marzo 2 1 11 7 1 2 24
Abril 3 2 10 5 1 0 21
Mayo 4 3 7 6 0 3 23
Junio 5 1 5 7 0 2 20
Junio 5 0 4 5 0 1 15
Agosto 3 3 12 6 0 0 24
Septiembre 3 3 8 7 0 0 21
Octubre 10 1 8 5 0 0 24
Noviembre 8 3 14 5 0 1 31
Diciembre 4 0 6 1 1 2 14

2008 57 9 129 63 3 19 280
Enero 4 1 17 3 0 0 25
Febrero 0 2 17 2 0 2 23
Marzo 4 0 9 8 0 0 21
Abril 4 0 12 5 2 1 24
Mayo 8 2 7 5 0 3 25
Junio 4 2 9 2 0 1 18
Julio 8 0 10 4 0 2 24
Agosto 6 0 8 9 1 3 27
Septiembre 6 2 9 9 0 1 27
Octubre 6 0 14 5 0 3 28
Noviembre 6 0 8 7 0 2 23
Diciembre 1 0 9 4 0 1 15

2009 29 0 75 47 2 5 158
Enero 1 0 13 6 2 1 23
Febrero 0 0 14 4 0 0 18
Marzo 7 0 12 4 0 0 23
Abril 7 0 11 13 0 0 31
Mayo 6 0 9 4 0 0 19
Junio 6 0 9 5 0 1 21
Julio 2 0 7 11 0 3 23

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), relevamiento propio.
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Publicidad. Peliculas comerciales. Argentina. Enero 2003/diciembre 2008

Comerciales Puestos de Técnicos Dias de rodaje
Nacionales Extranjeros Total trabajo técnicos ocupados promedio

2003 433 335 768 13.950 1.600 2,19

Enero 25 21 46 697 466 2,36
Febrero 23 43 66 1.071 666 2,94
Marzo 53 52 105 1.638 867 2,31
Abril 29 45 74 947 595 2,2
Mayo 46 25 71 1.192 704 1,68
Junio 44 29 73 1.069 643 1,91
Julio 30 18 48 1.033 650 2,15
Agosto 35 13 48 975 609 1,85
Septiembre 33 20 53 1.160 700 2,32
Octubre 48 22 70 1.544 854 2,12
Noviembre 42 26 68 1.537 832 2,06
Diciembre 25 21 46 1.087 743 2,32
2004 466 330 796 17.918 2.854 2,11
Enero 16 34 50 1174 741 2,50
Febrero 24 31 55 1.331 890 2,54
Marzo 39 37 76 1.830 1.027 2,32
Abril 35 29 64 1.504 924 2,25
Mayo 56 23 79 1.737 935 2,06
Junio 48 18 66 1.310 831 1,74
Julio 31 26 57 1.300 745 2,09
Agosto 44 19 63 1.335 788 1,90
Septiembre 55 16 71 1.426 886 1,72
Octubre a7 32 79 1.787 1.032 2,04
Noviembre 41 31 72 1.731 1035 2,11
Diciembre 30 34 64 1.453 924 2,08
2005 534 450 984 23.599 3.539 2,3

Enero 24 44 68 1.592 979 2,49
Febrero 30 61 91 2.443 1.373 2,78
Marzo a7 43 90 2.212 1.302 2,67
Abril 39 34 73 1.861 1.135 2,42
Mayo 60 27 87 1.972 1.154 1,96
Junio 51 26 77 1.788 1.096 1,99
Julio 58 40 98 1.372 954 2,17
Agosto 45 32 7 1.921 1.167 2,14
Septiembre 56 32 88 2.240 1.360 2,32
Octubre 47 36 83 2.165 1.290 2,16
Noviembre 45 25 70 1.803 1.172 2,30
Diciembre 32 50 82 2.230 1.360 2,28
2006 512 425 937 25.709 3.760 2,26
Enero 24 49 73 2.030 1.323 2,43
Febrero 41 59 100 2.854 1.608 2,42
Marzo 57 60 117 3.300 1.740 2,23
Abril 59 25 84 2.201 1.343 2,14
Mayo 45 33 78 2.104 1.332 2,22
Junio 43 17 60 1.547 1.051 2,19
Julio 53 19 72 1.732 1.132 2,06
Agosto 41 30 71 1.866 1.162 2,25
Septiembre 47 28 75 2.056 1.303 2,04
Octubre 46 29 75 1.981 1.252 2,22
Noviembre 36 36 72 2.114 1.370 2,33
Diciembre 20 40 60 1.924 1.311 2,56
2007 450 347 797 24.287 3.892 2,23
Enero 30 58 88 2.965 1.684 2,89
Febrero 29 51 80 2.626 1.603 2,45
Marzo 50 44 94 2.738 1.606 2,26
Abril 39 19 58 1.764 1.197 2,07
Mayo 50 24 74 1.939 1.225 1,93
Junio 40 15 55 1.489 1.061 2,11
Julio 42 18 60 1.625 1.008 1,87
Agosto 42 22 64 1.909 1.197 2,06
Septiembre 34 21 55 1.743 1.168 2,27
Octubre 29 13 42 1.336 969 2,33
Noviembre 34 26 60 1.943 1.253 2,12
Diciembre 31 36 67 2.210 1.464 2,45
2008 388 303 691 22.112 3.761 2,29

Enero 20 38 58 2.158 1.414 2,57
Febrero 34 54 88 3.061 1.779 2,67
Marzo 33 38 71 2.398 1.485 2,45
Abril 39 30 69 2.298 1.438 2,49
Mayo 49 19 68 2.072 1.334 2,25
Junio 24 16 40 1.245 932 2,25
Julio 33 21 54 1.545 1.065 2,07
Agosto 29 17 46 1.268 936 1,93
Septiembre 38 18 56 1.678 1.098 1,93
Octubre 41 17 58 1.758 1.145 1,98
Noviembre 21 16 37 1.166 834 2,08
Diciembre 27 19 46 1.465 1.043 2,35

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de SICA.
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Principales indicadores laborales. Tasas y variacion interanual (%). Ciudad de Buenos Aires.

ler. trimestre 2003/1er. trimestre 2009

Tasa de Variacion interanual de la tasa de

Trimestre o Subocupados o Subocupados

Actividad Empleo Desocup Subocup Demand_No dermand. Actividad Empleo Desocup Subocup Demand._No dermand.
1 Trim 2003 51,3 42,4 17,4 10,8 5,6 5,2
2 Trim 2003 53,5 46,5 13,1 13,4 7,4 6,0
3 Trim 2003 52,7 45,8 13 13 7,7 5,3
4 Trim 2003 53,5 47,4 11,3 12,9 7,1 5,8
1 Trim 2004 52,8 46,5 12,1 12,3 7,0 53 2,9% 9,7% -30,5% 13,9% 25,0% 1,9%
2 Trim 2004 56,2 49,5 11,9 11,7 6,0 5,7 5,0% 6,5% -9,2% -12,7% -18,9% -5,0%
3 Trim 2004 53 47,9 9,7 12,4 6,8 5,7 0,6% 4,6% -25,4% -4,6% -11,7% 7,5%
4 Trim 2004 52,5 48,5 7,6 12,2 6,5 5,7 -1,9% 2,3% -32,7% -5,4% -8,5% -1,7%
1 Trim 2005 55,6 50,3 9,6 9,1 5,2 4.5 5,3% 8,2% -20,7% -26,0% -25,7% -15,1%
2 Trim 2005 54,7 50,5 7,7 8,8 6,3 2,8 -2, 7% 2,0% -35,3% -24,8% 5,0% -50,9%
3 Trim 2005 54,7 50,5 7,7 8,8 5,0 3,8 3,2% 5,4% -20,6% -29,0% -26,5% -33,3%
4 Trim 2005 54,4 50,1 8,0 9,4 55 3,9 3,6% 3,3% 5,3% -23,0% -15,4% -31,6%
1 Trim 2006 53,3 48,4 9,1 9,8 6,0 3,8 -4,1% -3,8% -5,2% 7,7% 15,4% -15,6%
2 Trim 2006 54,7 49,8 9,0 10,6 5,7 5,0 0,0% -1,4% 16,9% 20,5% -9,5% 78,6%
3 Trim 2006 55,2 50,1 9,2 9,5 53 4,2 0,9% -0,8% 19,5% 8,0% 6,0% 10,5%
4 Trim 2006 53,2 49,7 6,6 8,7 5,6 3,1 -2,2% -0,8% -17,5% -7,4% 1,8% -20,5%
1 Trim 2007 54,5 49,8 8,7 7,2 4,9 2,4 2,3% 2,9% -4,4% -26,5% -18,3% -36,8%
2 Trim 2007 55,5 52 6,4 8,2 4.9 3,4 1,5% 4,4% -28,9% -22,6% -14,0% -32,0%
3 Trim 2007 sd sd sd sd sd sd sd sd sd sd sd sd
4 Trim 2007 55,1 51,7 6,1 7,7 4,2 3,8 3,6% 4,0% -7,6% -11,5% -25,0% 22,6%
1 Trim 2008 55,2 51,5 6,6 6,1 4,0 2,1 1,3% 3,4% -24,1% -15,3% -18,4% -12,5%
2 Trim 2008 53,7 50,7 55 7,2 5,2 2,0 -3,2% -2,5% -14,1% -12,2% 6,1% -41,2%
3 Trim 2008 53,7 50,8 5,3 7,3 4,0 3,3 -2,5% -1,7% -13,1% -5,2% -4,8% -13,2%
4 Trim 2008 54,1 51,2 55 8,1 5,0 3,1 -1,8% -1,0% -9,8% 5,2% 19,0% -18,4%
1 Trim 2009 55,1 50,8 7,8 8,1 4,7 3,4 -0,2% -1,4% 18,2% 32,8% 17,5% 61,9%

Nota: Durante el tercer trimestre de 2007, la informacién correspondiente al Aglomerado Gran Buenos Aires no fue relevada por paro del
correspondientes.Como no hay datos disponibles del tercer trimestre de 2007, las variaciones del tercer trimestre de 2008 se calcularon respecto del cuarto trimestre de 2007.

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de INDEC. Encuesta Permanente de +

personal de la EPH, por ello no se presentan las tasas y variaciones
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Poblacién de referenciay principales indicadores laborales. Valores absolutos y variacion interanual. Ciudad de Buenos Aires. ler. trimestre
2003/1er, trimestre 2009

Valores absolutos Variacion absoluta

Periodo Po%l)a;;:on PEA Ocupados Desocupados Subocupados Po%l)a;;:on PEA Ocupados Desocupados Subocupados

en miles de personas

1 Trim 2003 2.948 1.512 1.250 264 163

2 Trim 2003 2.949 1.579 1.372 208 212

3 Trim 2003 2.947 1.551 1.350 894 202

4 Trim 2003 2.950 1.578 1.399 179 204
1 Trim 2004 2.955 1.561 1.372 189 192 7 49 123 -75 29
2 Trim 2004 2.956 1.662 1.465 198 194 7 83 93 -9 -18
3 Trim 2004 2.959 1.569 1.417 152 195 12 17 67 -742 -6
4 Trim 2004 2.960 1.553 1.435 118 189 10 -25 36 -61 -14
1 Trim 2005 2.961 1.577 1.394 182 153 6 16 22 -7 -39
2 Trim 2005 2.962 1.648 1.490 158 150 6 -14 25 -40 -44
3 Trim 2005 2.963 1.621 1.497 124 143 4 52 80 -28 -52
4 Trim 2005 2.964 1.613 1.484 129 151 4 60 49 11 -38
1 Trim 2006 2.966 1.581 1.436 144 155 5 4 42 -38 2
2 Trim 2006 2.967 1.622 1.477 145 172 5 -26 -13 -13 22
3 Trim 2006 2.969 1.639 1.488 151 155 6 18 -9 27 12
4 Trim 2006 2.970 1.580 1.476 104 137 6 -33 -8 -25 -14
1 Trim 2007 2.972 1.620 1.479 141 117 6 39 43 -3 -38
2 Trim 2007 2.969 1.649 1.544 105 136 2 27 67 -40 -36
3 Trim 2007 sd sd sd sd sd sd sd sd sd sd
4 Trim 2007 2.972 1.637 1.537 100 126 2 57 61 -4 -11
1 Trim 2008 2.974 1.640 1.531 109 100 2 20 52 -32 -17
2 Trim 2008 2.977 1.598 1.510 88 115 8 -51 -34 -17 -21
3 Trim 2008 2.977 1.597 1.513 84 116 sd sd sd sd sd
4 Trim 2008 2.979 1.612 1.524 88 131 9 -25 -13 -12 5
1 Trim 2009 2.979 1.640 1.512 128 133 5 0 -19 -19 33

Nota: Durante el tercer trimestre de 2007, la informacion correspondiente al Aglomerado Gran Buenos Aires no fue relevada por paro del personal de la EPH, por ello no se presentan lo
valores y variaciones correspondientes.No hay datos absolutos disponibles del tercer trimestre de 2007, por lo que no se han podido calcular las variaciones absolutas.

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de INDEC. Encuesta Permanente de Hogares.
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Empleo formal y privado (indice base diciembre 2001=100) y tasas de
variacion intermensuales e interanuales (%). Ciudad de Buenos
Aires.Enero 2006/abril 2009

Variacion porcentual

Periodo indice base Respecto a
diciembre Respecto al Acumulada en jgual mes del
2001=100 mes anterior el afio* afio anterior

2006

Enero 116,2 0,5% 0,5% 9,8%
Febrero 116,6 0,3% 0,9% 9,6%
Marzo 117,5 0,8% 1,7% 8,2%
Abril 118,1 0,5% 2,2% 7,6%
Mayo 118,7 0,5% 2, 7% 7,4%
Junio 118,7 0,0% 2,7% 7,2%
Julio 119,6 0,7% 3,5% 7,5%
Agosto 120,0 0,4% 3,8% 7,9%
Septiembre 120,8 0,6% 4,5% 8,5%
Octubre 121,8 0,9% 5,4% 6,8%
Noviembre 122,8 0,9% 6,3% 6,4%
Diciembre 123,8 0,8% 7,1% 7,1%
2007

Enero 124,4 0,5% 0,5% 7,0%
Febrero 124.6 0,2% 0,7% 6,9%
Marzo 124,9 0,3% 0,9% 6,3%
Abril 125,2 0,2% 1,1% 6,0%
Mayo 125,7 0,5% 1,6% 5,9%
Junio 126,1 0,3% 1,9% 6,2%
Julio 126,6 0,4% 2,3% 5,9%
Agosto 126,9 0,2% 2,6% 5,7%
Septiembre 127,4 0,4% 2,9% 5,5%
Octubre 128,1 0,5% 3,5% 5,2%
Noviembre 129,3 1,0% 4,5% 5,3%
Diciembre 129,0 -0,3% 4,2% 4,2%
2008

Enero 129,4 0,3% 0,3% 4,1%
Febrero 129,9 0,3% 0,7% 4,2%
Marzo 130,3 0,3% 1,0% 4,3%
Abril 131,7 1,1% 2,1% 5,2%
Mayo 132,8 0,8% 2,9% 5,6%
Junio 132,8 0,0% 2,9% 5,3%
Julio 1334 0,5% 3,4% 5,4%
Agosto 133,8 0,3% 3, 7% 5,4%
Septiembre 134,0 0,1% 3,9% 5,2%
Octubre 133,9 -0,1% 3,8% 4,5%
Noviembre 133,1 -0,6% 3,2% 2,9%
Diciembre 132,4 -0,6% 2,6% 2,6%
2009

Enero 131,6 -0,6% -0,6% 1,7%
Febrero 1315 -0,1% -0,7% 1,2%
Marzo 130,6 -0,7% -1,3% 0,2%
Abril 130,3 -0,2% -1,6% -1,1%

! variacién entre diciembre del afio anterior y el ultimo mes
Nota: Las tasas de variacion mensuales contienen un desvio estandar estimado en 0,2

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA),
sobre la base de datos de Ministerio de Trabajo, Empleo y Seguridad Social de la Nacién y
DGEyC. Encuesta de Indicadores Laborales
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Empleo formal y privado por tamafio de empresay por rama de actividad. Variacion interanual (%). Ciudad de Buenos Aires. Abril 2008/

abril 2009
Tamario y rama de actividad abr-08 may-08 jun-08 jul-08 ago-08 sep-08 oct-08 nov-08 dic-08 ene-09 feb-09 mar-09 abr-09
Total 5,2% 56% 53% 54% 54% 52% 45% 2,9% 26% 1,7% 12% 0,2% -1,1%
Tamafio de la empresa
Empresas de 10 a 49 ocupados 4,0% 43% 45% 45% 44% 41% 3,1% 1,4% 1,7% 15% 12% 03% -0,7%
Empresas de 50 a 199 ocupados 4,8% 5500 44% 50% 53% 53% 54% 3.2% 1,7% 04% -05% -15% -3,3%
Empresas de 200 y mas ocupados 7,0% 7,2% 7,0% 6,5% 6,6% 6,0% 5,0% 4,3% 4,5% 0,3% 3,1% 2,2% 0,9%
Rama de actividad
Industria manufacturera 3,7% 3,6% 3,7% 3,0% 2, 7% 2,5% 1,6% 1,1% 2,4% 2,9% 0,6% 0,5% -0,8%
Electricidad, Gas y Agua -84% -7,1% -3,5% -13,9% -17,6% -16,6% -15,3% -144% -12,7% -135% -9,7% -8,9% -13,6%
Construccion 0,6% 40% 44% 59% 70% 74% 7,0% 5,6% 38% 16% 04% -3,6% -7,9%
Comercio, Restaurantes y Hoteles 3,9% 40% 4,0% 4,4% 43% 36% 16% -05% -12% -22% -29% -3,3% -3,2%
Transporte, Almacenaje y Comunicaciones  7,8% 79% 6,6%0 6,1% 5,4% 47% 54% 2,9% 1,0% -05% -0,3% -1,8% -1,7%
Servicios Financieros y a las Empresas 5,8% 59% 53% 6,3% 6,9% 6,6% 6,2% 4,7% 52% 4,6% 4,9% 3,5% 1,0%
Servicios Comunales, Sociales y Personale  7,3% 78% 75% 6,9% 7,1% 72% 7,0 57% 5,1% 32% 3,6% 3, 7% 2, 7%

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de Ministerio de Trabajo, Empleo y Seguridad Social de la Nacion

y DGEyC. Encuesta de Indicadores Laborales.
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indice de Salario. Valores al tltimo dia de cada mes (base 4to.
trimestre de 2001=100). Argentina. Enero 2006/ junio 2009

Sector Privado

Periodo . No S,ect.or Nivel General
Registrado . Publico
Registrado

2006
Enero 191,97 136,19 125,8 161,06
Febrero 194,57 137,31 125,8 162,59
Marzo 196,87 138,21 125,99 163,98
Abril 200,79 141,4 126,29 166,64
Mayo 204,04 143,94 127,58 177,58
Junio 206,97 145,45 128,59 171,27
Julio 211,98 145,28 131,16 174,51
Agosto 215,68 146,97 132,55 177,12
Septiembre 217,97 151,09 137,59 180,6
Octubre 221,17 153,31 141,65 183,86
Noviembre 222,93 157,54 144,34 186,39
Diciembre 225,98 157,98 145,44 188,32

2007
Enero 228,10 163,12 146,57 190,76
Febrero 230,10 167,30 147,80 193,1
Marzo 232,35 169,59 149,11 194,95
Abril 236,11 172,79 150,71 197,95
Mayo 240,46 173,23 152,34 200,7
Junio 245,87 174,54 159,43 205,8
Julio 250,52 176,99 165,66 210,48
Agosto 255,29 183,30 178,36 217,93
Septiembre 259,69 186,03 178,89 220,84
Octubre 264,46 189,50 181,28 224,64
Noviembre 267,72 192,60 184,46 227,85
Diciembre 271,28 195,99 186,78 231,00

2008
Enero 263,18 200,83 186,78 227,90
Febrero 265,44 209,40 192,89 232,57
Marzo 268,50 215,67 193,18 235,44
Abril 277,19 222,57 193,90 241,39
Mayo 285,68 228,88 195,32 247,33
Junio 290,11 234,98 201,10 252,50
Julio 298,75 239,09 203,48 258,36
Agosto 305,70 246,89 221,60 268,82
Septiembre 310,99 255,05 223,43 273,65
Octubre 316,05 263,94 223,43 277,96
Noviembre 319,12 266,35 223,43 279,98
Diciembre 321,61 269,54 226,33 282,73

2009
Enero 324,38 277,90 226,86 285,95
Febrero 325,85 289,01 226,86 288,90
Marzo 327,78 291,35 227,76 290,60
Abril 332,04 299,95 228,12 294,56
Mayo 336,75 298,71 229,56 297,11
Junio 343,27 301,59 231,63 301,57

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda
GCBA), sobre la base de datos de INDEC. indice de salarios.
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Exportaciones (monto FOB en millones de délares), variaciéon interanual vy
participacion en total pais (%). Ciudad de Buenos Aires y Argentina. 1993-1er.trimestre
2009

Total Pais Ciudad de Buenos Aires
Afio Monto (en Var. Interanual Monto (en Var. Interanual CBNTotaI
millones de (%) millones de %) pais (%)
U$S FOB) U$S FOB)
1993 13.118 - 189,7 - 1,45
1994 15.839 20,7 306,9 61,8 1,94
1995 20.963 32,3 260,8 -15,0 1,24
1996 23.811 13,6 255,9 -1,9 1,07
1997 26.431 11,0 307,0 20,0 1,16
1998 26.434 0,0 296,2 -3,5 1,12
1999 23.309 -11,8 252,3 -14,8 1,08
2000 26.341 13,0 235,9 -6,5 0,90
2001 26.543 0,8 208,4 -11,7 0,78
2002 25.651 -3,4 178,0 -14,6 0,69
2003 29.566 15,3 190,6 7,1 0,64
2004 34.453 16,5 239,8 25,8 0,70
2005 40.013 15,8 270,1 12,6 0,68
2006 46.569 15,4 326,0 20,2 0,70
2007 55.780 19,8 324,4 -0,5 0,58
2008 * 70.589 26,5 403,8 24,5 0,57
1 Trim 2009° 11.863 -26 95,1 -5 0,80

* Dato provisorio
¢ Dato estimado

Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de
datos de INDEC.
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Exportaciones por destino (monto FOB en millones de délares) y distribucién porcentual. Ciudad de Buenos Aires. 2001-1er.trimestre 2009

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 * 1 Trim 2009°
Destino - - - - - - - - -

Yono 00 Migge o0 Mog o0 Mige® o Mioe® oo Miog® oo Mo en Miog® e Mo e
Mercosur 94,2 45,2 60,7 34,1 51,5 27,0 64,1 26,7 70,8 26,2 79,0 24,2 67,2 20,7 98,7 24,4 18,7 19,6
NAFTA 40,3 19,4 32,1 18,1 311 16,3 31,3 13,0 28,3 10,5 30,6 9,4 19,6 6,0 24,9 6,2 4,6 4,8
Unién Europea 21,3 10,2 34,7 19,5 40,3 21,1 53,1 22,2 62,4 23,1 73,8 22,6 77,0 23,7 102,9 25,5 30,0 315
MCCA 3,6 1,7 55 31 1,7 0,9 2,0 0,8 3,9 1,4 33 1,0 2,7 0,8 2,6 0,7 0,4 0,4
SACU 0,3 0,1 0,3 0,2 0,2 0,1 11 0,5 2,1 0,8 0,5 0,1 0,4 0,1 0,9 0,2 0,1 0,1
Resto de América 34,9 16,7 33,4 18,8 37,7 19,8 40,9 17,1 50,7 18,8 63,8 19,6 72,3 22,3 79,8 19,8 18,8 19,8
Resto de Europa 0,4 0,2 1,0 0,5 19 1,0 7,0 2,9 16,2 6,0 20,5 6,3 15,2 4,7 19,3 4,8 4,8 51
Resto de Asia 9,9 4,8 7.4 4,2 16,6 8,7 21,4 8,9 23,5 8,7 40,1 12,3 48,9 15,1 51,3 12,7 12,3 13,0
ASEAN 0,6 0,3 0,0 0,0 0,1 0,0 1,4 0,6 0,3 0,1 0,7 0,2 3,4 11 4,6 11 14 1,4
Resto de Africa 2,9 14 2,1 12 8,9 4,7 15,6 6,5 11,5 4,3 11,4 35 14,6 4,5 16,3 4,0 3,3 3,4
Oceania 0,1 0,0 0,8 0,4 0,7 0,4 18 0,7 0,3 0,1 2,3 0,7 3,1 1,0 2,6 0,6 0,8 0,9
Total 208,4 100% 178,0 100% 190,6 100% 239,8 100% 270,1 100% 326,0 100% 324,4 100% 403,8 100% 95,1 100%

* Dato provisorio
€ Dato estimado

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de INDEC.
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Producto Bruto Geografico a precios de productor y Valor agregado bruto a precios basicos?, seglin categorias de la ClaNAE?. En millones de pesos, a precios constantes. Ciudad de Buenos Aires. 1993/2007

N 1993 | 1994 | 1995 | 1996 1997 | 1998 | 1999 2000 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 3 |
Categoria
(millones de pesos)

Producto Bruto Geogréfico a precios de productor 52.465 55.446 54.270 58.135 61.488 65.536 66.108 65.893 61.917 52292 56.424 61.876 70.223 79.845 87.012
Impuestos especificos 342 351 354 337 334 359 320 319 318 241 279 303 339 372 426
Valor Agregado Bruto a precios basicos 52.122 55.094 53.917 57.799 61.153 65.177 65.788 65.574 61.599 52051  56.145 61.573 69.884 79.473 86.585
Agricultura, ganaderia, caza y silvicultura 96 97 108 121 129 145 182 188 182 170 182 207 225 248 271
Pesca y servicios conexos 7 8 9 9 9 10 10 10 13 10 11 12 12 13 13
Explotacién de minas y canteras 505 604 658 663 670 476 584 553 673 647 694 674 753 795 927
Industria manufacturera 8.357 8732 7.505 7.967 8.224 8.642 8.141 75575 7.273 6.342 8.480 9.396 10.177 11.091 11.752
Electricidad, gas y agua 802 745 771 815 745 694 895 975 860 707 773 972 983 1.028 1.098
Construccién 1.764 1.786 1.707 1545 1.655 1.943 2013 1.894 1.417 959 1.349 1977 2.660 3.568 4.447
Comercio 7.830 8.227 7.396 8.014 9.014 9.229 8575 8.376 7.568 5.206 6.188 6.980 8.260 9.779 10.792
Senvicios de hoteleria y restaurantes 2383 2.265 2.167 2573 2747 2.844 2796 2709 2664 2.425 2642 2.944 3.216 3578 3.896
Servicio de transporte, de almacenamiento y de 5.052 5545 5728 5.893 5.896 6.242 6.125 6.127 5.790 5.350 5.902 6.918 8.038 9.300 10.486
comunicaciones
Intermediacion financiera y otros servicios financieros 5.743 6.780 6.961 8.827 9.784 11.186 12.403 12.887 11.890 8.842 7.420 6.828 8.289 10.288 11.584
Servicios inmobiliarios, empresariales y de alquiler 8.881 9.576 9.915 10.343 11.086 12.303 12.501 12.446 11.607 9.814 10.561 11.962 13.671 14.928 15.708
g\sl'igg';::c"m publica, defensa y seguridad social 3.071 3.003 3.208 2.999 2.885 2.943 2.894 3.001 2875 2756 2702 2.818 2.960 3.402 3583
Ensefianza 1.640 1.685 1721 1.819 1814 1.847 1.853 1872 1.970 1.887 2017 2112 2.261 2.427 2508
Senvicios sociales y de salud 2.287 2.443 2.465 25548 2580 2669 2.817 2914 2788 2.853 2.907 3.001 3.296 3.437 3591
Servicios comunitarios, sociales y personales n.c.p. 2.279 2.203 2.260 2.290 2.477 2.568 2.550 2576 2.633 2.644 2.845 3.174 3.556 3.823 4.063
Servicios de hogares privados que contratan servicio 1.426 1.305 1.339 1373 1.438 1434 1.449 1471 1.396 1.430 1472 1508 1528 1.768 1.865

doméstico

* Precios de productor menos impuestos especificos.

2 Clasificacién Nacional de Actividades Econdmicas 1997.

?Los valores presentados son provisorios.

Nota: Las cifras presentadas varian con respecto a las publicadas en el Anuario 2004 debido a que, a partir de la introduccién de cambios en la metodologia de calculo de los sectores
Industria, Construccion e Intermediacion Financiera, se modifican los respectivos resultados sectoriales.

Fuente: CEDEM, Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos dde DGEyC
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