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1. RESUMEN EJECUTIVO

Los principales indicadores de la actividad econémica de la Ciudad de Buenos
Aires permiten confirmar el buen desempefio evidenciado por la mayoria de los
sectores productivos de la misma. La consolidacion de este proceso de
recuperacion ha comenzado a notarse incluso en los indicadores de la situacion
ocupacional y de ingresos de los residentes de esta Ciudad, tal como fuera
sefialado en el informe anterior, los que se reflejan en la importante caida de la
desocupacion (-__30,5%)' y de la pobreza e indigencia (14,4% y 4,6%,
respectivamente)’ en el ambito de la Ciudad de Buenos Aires.

En este sentido, las Ultimos datos de la Encuesta de Indicadores Laborales de la
Ciudad de Buenos Aires, de abril de este afio, dan cuenta de una continuidad de la
recuperacion del empleo formal privado. Dicho indicador incrementé su ritmo de
variacion interanual al registrar un alza de 5,9%, producto del crecimiento
generalizado del empleo en la totalidad de las ramas de actividad analizadas. Los
principales motores de dicha recuperacion han sido la Construccion, el Comercio,
la Industria, y los Servicios (Transporte, almacenaje y comunicacion y Servicios
Sociales, comunales y personales). Una evolucién un tanto mas moderada
evidenciaron, en cambio, los Servicios Financieros y a las empresas y los de
Electricidad, gas y agua, logrando este Ultimo, recién en abril, revertir su tendencia
decreciente.

Asi, esta situacion general, descripta a través de la evolucién del empleo privado
formal, también se refleja mediante el conjunto de los indicadores de la actividad
productiva disponibles para la Ciudad de Buenos Aires.

En el caso de la industria, la actividad manufacturera de la Ciudad de Buenos Aires
registrd, en abril pasado, un alza de 11,4% con relaciéon al mismo mes de 2003.
Como resultado, esta variable acumulé una suba en el primer cuatrimestre de 2004
de 19,6% respecto a igual periodo del afio anterior, producto del fuerte dinamismo
evidenciado en los primeros tres meses de este afio. Cabe sefialar que dicho
dinamismo fue liderado, al igual que en 2003, por las ramas Productos metalicos,
maquinaria y equipo (29,9%) y Otras industrias manufactureras (29,8%). Le
siguieron en importancia la evolucién también importante de Alimentos, bebidas y
tabaco (23,4%), Productos quimicos excepto medicamentos de uso humano
(22,1%) y Textiles y confecciones (19,9%).

La construccion también se ubica entre los principales impulsores del crecimiento
de la actividad econémica local y el empleo. En este sentido, la superficie
permisada por el Gobierno Portefio para obras privadas registrg, en junio pasado,
su maximo nivel del afio (163.337 m?), si bien la variacién interanual registré una

" Entre el primer trimestre de 2004 e igual periodo de afio 2003
" Entre el primer y segundo semestre de 2003.
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caida de 67,6%, debido a que el registro de junio del afio pasado estuvo afectado
por una presentacion extraordinario de permisos motivada por una modificacion en
el Cadigo de Edificacion. Dicho nivel permite convalidar las expectativas favorables
respecto a la evolucion futura de esta actividad en la Ciudad de Buenos Aires, en
sintonia con el marcado repunte que exhibieron las escrituras hipotecarias desde
comienzo de afio hasta mayo (57,4%), si bien la cantidad de escrituras traslativas
de dominio, en este periodo, registré cierto retroceso (-5,6%).

Las distintas series referidas a la actividad comercial desplegada en la Ciudad de
Buenos Aires también exhibieron niveles importantes de recuperacion y
crecimiento, que permiten corroborar la buena performance de este sector en el
marco de la recuperacion del consumo y los ingresos sefialados por los distintos
indicadores nacionales. Dicho desempefio es atestiguado por el alto nivel de
ocupacion que muestran las principales arterias comerciales de esta Ciudad
(93,9%) y las ventas medidas a través de las diferentes encuestas realizadas por el
INDEC y las camaras empresarias. Asi, en el caso de los shopping centers, se
observa que, en abril de este afio, las ventas subieron un 27,9% en valores
constantes en comparacién con abril de 2003, empujadas por las compras de los
turistas y la recuperacion del consumo de los sectores medio-altos y altos. Un
desempefio ain mayor registraron las ventas de electrodomésticos y articulos para
el hogar medidas a través de una encuesta que realiza el INDEC, que determiné un
crecimiento en la comercializacion de estos productos en la Ciudad de Buenos
Aires en el primer trimestre de 2004 de 74,6% en términos interanuales.
Finalmente, la venta de automdviles 0 km. en este distrito mostré un crecimiento
aun mayor al exhibir una variacion interanual, en junio, superior al 112%, lo que le
permitié cerrar el semestre con un alza respecto de 2003 de 127,5%. La Unica
excepcion la constituye la tenue evolucion de las ventas de los supermercados
cuya tendencia oscilante, aunque levemente positiva en el acumulado a abril
(0,5%), refleja la recuperacion segmentada del consumo (mas lenta en los
productos de consumo masivo que forman parte de la canasta basica, basicamente
los alimentarios) por un lado, y la dificultad que enfrenta este formato comercial por
recuperar el segmento de mercado perdido a manos de los autoservicios,
almacenes y otros comercios de proximidad.

Acompafiando el buen desempefio de la actividad comercial se observa un
importante dinamismo del turistico receptivo de la Ciudad, que se remonta a
mediados de 2002. En tal sentido, la Ciudad de Buenos Aires fue testigo, durante
2003, de un verdadero boom turistico, con un notable crecimiento de la cantidad de
visitantes tanto del exterior como del interior del pais, asi como un incremento de
los gastos promedio que realizan durante su estadia en la Ciudad. La continuidad
de esta tendencia puede observarse a partir del fuerte incremento de la tasa de
ocupacioén hotelera (que en abril pasado alcanzé un incremento interanual de 22%
y se ubic6 en un nivel promedio de 65%) y la continua expansion en el numero de
turistas que visitan la Ciudad, los que a junio de este afio ya representaban un
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nuevo récord (3.300.000 turistas, es decir 58,7% mas que en igual periodo del afio
anterior).

Por su parte el sector financiero, de una importancia central en la economia de esta
Ciudad (en términos del peso de su valor agregado y su capacidad de motorizar al
resto de los sectores), continlla atravesando un lento proceso de recuperacion, tras
la crisis desatada a fines de 2001. La misma se evidencia a través del crecimiento
sostenido de los niveles de los depésitos y la liquidez, la consecuente baja de las
tasas de interés y el continuo incremento de los préstamos al sector privado (en
particular los que se canalizan a través de los distintos tipos de créditos
comerciales, los personales y el financiamiento via tarjetas). Este udltimo, no
obstante, se concentra ain en créditos a corto plazo de elevada tasa, en tanto que
permanece sin reaccionar la demanda de prestamos hipotecarios y con una
evolucion significativamente inferior la de los créditos prendarios, que representan
en conjunto un tercio de los volimenes prestados. Asi, en virtud de esta lenta
recuperacion, es que el sistema financiero comenzé a registrar una mejora en sus
resultados contables, pese a lo cual, en su conjunto, aln evidencia resultados
negativos.

Finalmente, el resto de los indicadores de actividad econdémica disponibles para la
Ciudad de Buenos Aires denota la buena performance evidenciada por la mayoria
de las series relacionadas a las industrias culturales y del entretenimiento (entre las
que se destacan la edicion de libros -29%-, la venta de musica -24%- y la
concurrencia a las salas de cine -54%-), los servicios publicos (consumo de
energia eléctrica -8,5%-), el transporte de pasajeros (4,7%), la circulacion vehicular
(10,8% en autopistas de la Ciudad y 9,6% en accesos a la misma), la recoleccion
de residuos (2,4%) y la recaudacion impositiva de la Ciudad de Buenos Aires
(21,4%)". La Gnica excepcidn la constituye la edicién de cortos publicitarios (-10%),
pese a lo cual el nimero de técnicos ocupados en su realizacién se incrementd
(29%) en virtud del aumento de los dias promedio de rodaje.

" Estas variaciones corresponden a la variacion interanual del Gltimo dato mensual disponible.

INFORME ECONOMICO NRO. 46 - JuLio 2004 - CiuDAD DE BUENOS AIRES - 9



CUADRO RESUMEN DE LOS PRINCIPALES INDICADORES. VARIACION ACUMULADA
PERIODO 2003 Y ULTIMO DATO DISPONIBLE. CIUDAD DE BUENOS AIRES
(SALVO INDICACION EN CONTRARIO).

PERioDO VAR. ACUM. VAR. INTER-
INDICADOR

2004 INTERANUAL ANUAL
Ventas industriales de produccién propia (EIM) (a precios
constantes) Abril 19,6% 11,4%
Construccion (Superficie permisada) Junio -34,2% -67,6%
Superficie permisada para actividades econémicas Junio -8,5% -67,2%
Superficie permisada para construcciones residenciales Junio -37,3% -67,6%
Cantidad de escrituras traslativas de dominio Mayo -5,6% -10,2%
Promedio mensual de depésitos del sector privado en pesos (Arg.) Julio 1,2%? 4,0%
Promedio mensual de préstamos del sector privado en pesos (Arg.) Julio 2,9%?2 14,3%
T.N.A. de adelantos en cuenta corriente en pesos (Arg.) Junio -2,5%?2 -64,6%
T.N.A. de préstamos hipotecarios en pesos (Arg.) Junio 0,1%?2 -25,7%
Transporte pdblico intraurbano de pasajeros* Mayo 8,7% 4,7%
Transporte pdblico interurbano de pasajeros** Mayo 11,4% 7,4%
Circulacion vehicular en autopistas de la Ciudad Mayo 17,5% 10,8%
Circulacion vehicular en vias de acceso a la Ciudad Mayo 12,0% 9,6%
Consumo de energia eléctrica Junio 6,1% 3,8%
Ventas Supermercados (a precios constantes) Abril 0,5% 2,0%
Ventas Centros de Compra (a precios constantes) Abril 23,2% 27,9%
Ventas Electrodomésticos y Art. para el hogar
(a precios constantes) Abril 74,6% 67,8%
Ocupacion de locales comerciales
(31 ejes relevados desde 2003) Junio 0,5%! 3,2%
Ventas de automoviles** Junio 127,5% 112,2%
Ingreso de visitantes por Puestos del GBA Junio 58,7% 20,2%
Extranjeros Junio 34,9% 3,4%
Argentinos Junio 81,0% 34,6%
Empleo privado formal Abril 1,2%! 5,9%
Recaudacién total (valores corrientes) Mayo 27,8% 21,4%
Impuesto sobre Ingresos Brutos (valores corrientes) Mayo 24,7% 17,4%
Alumbrado, Barrido y Limpieza (valores corrientes) Mayo 19,5% 9,5%

* Incluye los pasajeros transportados en subterraneos y lineas de colectivo que cubren la totalidad de su recorrido en el ambito de
la Ciudad.

** Incluye: pasajeros transportados en lineas de trenes, pasajeros transportados en lineas de colectivo que poseen una cabecera
en la Ciudad y otra en el conurbano y pasajeros transportados en colectivos de media distancia.

*** Se refiere a la venta de autos nuevos (Okm) por concesionarias de la Ciudad de Buenos Aires.

LEn este caso, la variacion acumulada en el afio se refiere a la variacion con respecto al Gltimo mes del afio anterior.

Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de la DGEyC, Secretaria de
Hacienda y Finanzas, BCRA, Ministerio de Trabajo, Empleo y Formacién de Recursos Humanos, INDEC, relevamientos propios,
Asociacion de Concesionarios de Automéviles de la Republica Argentina, Enargas y una de las compafiias distribuidoras de
energia eléctrica de la Ciudad.
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2. ACTIVIDAD ECONOMICA

2.1. ACTIVIDAD INDUSTRIAL

Segun datos del Producto Bruto Geografico de la Ciudad de Buenos Aires para el
afo 2002, la industria manufacturera significo el 10,5% del valor agregado bruto
portefio en ese periodo. Asimismo, la Encuesta Permanente de Hogares del
INDEC indica que, en mayo de 2003, el sector industrial gener6 el 9,5% de los
puestos de trabajo de la Ciudad. Estos guarismos revelan la importancia que posee
la actividad industrial dentro de la economia portefia, ubicAndose en el cuarto y
quinto lugar en importancia como generadora de producto y empleo,
respectivamente.

2.1.1 ENCUESTA INDUSTRIAL MENSUAL

De acuerdo con datos de la Encuesta Industrial Mensual del mes de abril de 2004,
la actividad manufacturera en la Ciudad de Buenos Aires, medida de acuerdo a la
venta de produccion propia® a precios constantes, registré una fuerte alza de 11,4%
con relacién a abril de 2003. Dicha variacion resulté ser sensiblemente mas
moderada a la verificada en el mes anterior (que habia sido el incremento
interanual de mayor magnitud desde el inicio de la serie) y la decimoséptima
consecutiva de signo positivo. Por su parte, el ingreso por produccic’m2 (también a
valores constantes) se elevd en 14,4% en la comparacion entre los mismos
periodos. De esta manera, en el primer cuatrimestre de 2004 estas variables
acumularon aumentos de 19,6% y 20,6%, respectivamente, con relaciéon a los
primeros cuatro meses de 2003. Cabe destacar que, en los doce meses de 2003,
los aumentos acumulados con respecto al afio anterior habian sido de menor
envergadura (17,9%, en el caso de la venta de produccién propia, y 18,4%, en el
caso de ingreso por produccion).

En el andlisis por ramas, se observa que el comportamiento interanual positivo de
las ventas® de abril se generaliz6 a la totalidad de los segmentos. No obstante, las
alzas de mayor magnitud se detectaron en Otras industrias manufactureras
(43,2%), Textiles y confecciones (21%) y Productos metalicos, maquinarias y
equipos (19,9%). Del resto de las subas, la mas vigorosa fue la verificada en
Alimentos, bebidas y tabaco (15,7%) y la mas leve la registrada en Medicamentos
de uso humano (6,4%).

! Se trata de la venta devengada por el local durante el mes de referencia de los bienes elaborados en el
local o mandados a elaborar por terceros, con materia prima propia del local a precio de venta en fabrica.
Este dato no incluye IVA, impuestos a los combustibles, ni impuestos internos, pero si incluye el valor de
los subsidios que eventualmente pudieran tener.
2 Incluye la suna de las variables: venta de bienes producidos con materia prima propia, trabajos
industriales realizados para terceros y reparaciones de maquinarias y equipos que pertenecen a terceros.
Cuando a partir de aqui se hable de ventas, siempre se tomaran en consideraciéon a las ventas de
produccién propia medidas a valores constantes.
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En tanto, la comparacién interanual del primer cuatrimestre de 2004 muestra
nuevamente a Productos metalicos, maquinaria y equipos como la rama mas
dinamica (sus ventas crecieron 29,9%); este segmento también habia sido el de
mayor despegue durante 2003 (46,9% con relacion a 2002). Otros aumentos
destacados se verificaron en las facturaciones de las firmas de Otras industrias
manufactureras (29,8%), Alimentos, bebidas y tabaco (23,4%), Productos quimicos
excepto medicamentos de uso humano (22,1%) y Textiles y confecciones (19,9%).
Finalmente, por debajo del aumento general (aunque con buen desempefio
absoluto) se ubicaron las ramas Papel e imprenta (15,6%) y Medicamentos de uso
humano (13%).

En abril, las ventas de Otras industrias manufactureras, Textiles y
confecciones y Productos metalicos, maquinarias y equipos fueron las que
evidenciaron los aumentos interanuales mas pronunciados. Por su parte, en
el primer cuatrimestre de 2004 los mejores desempefios fueron los
manifestados por las actividades metdlica, de maquinaria y equipos, el
segmento de Otras Industrias y la fabricacién de alimentos y bebidas.

GRAFICO 2.1.1. INDUSTRIA. EVOLUCION DE LA VENTA DE PRODUCCION PROPIA A PRECIOS
CONSTANTES, A NIVEL AGREGADO Y EN RAMAS SELECCIONADAS. BASE OCTUBRE
2001=100. CiuDAD DE BUENOS AIRES. ENERO 2003 — ABRIL 2004
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de DGEyC
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Datos adicionales de la EIM para abril de 2004 dan cuenta de subas interanuales
en la masa de salarios brutos a valores corrientes (29,4%), en el total de horas
trabajadas por el personal asalariado (7,8%) y en el personal asalariado (7%).
Asimismo, con relacién a marzo ultimo se percibe un alza de 0,2% en la cantidad
de personal asalariado y bajas de 4,5% en las horas trabajadas4 y 1,1% en la masa
salarial.

Entre los segmentos que mayor generacion de empleo muestran entre abril de
2004 y el mismo mes de 2003, se encuentran Textiles y confecciones (donde se
verific6 una suba de 17,7%), Papel e imprenta (11,1%) y Productos quimicos
excepto medicamentos de uso humano (9,1%). Del resto, el Gnico donde se
registré una caida fue Alimentos, bebidas y tabaco (-4,6%).

En el mismo periodo, la evolucién por ramas de las horas trabajadas fue semejante
al del nivel de empleo; nuevamente, se destacaron los desempefios de Textiles y
confecciones (17,3%) y Papel e imprenta (16,6%), seguidos en este caso por Otras
industrias manufactureras (10,4%). En este caso, Alimentos, bebidas y tabaco
volvié a arrojar la Unica baja (-3,4%).

Finalmente, cabe destacar que la masa salarial se elevé en todos los segmentos
involucrados. Las subas de mayor magnitud se observaron en Textiles y
confecciones (61,8%), Productos metdlicos, maquinaria y equipos (43,3%) y Otras
industrias manufactureras (31,6%), mientras que las mas moderadas se
evidenciaron en Medicamentos de uso humano (18,6%) y Alimentos, bebidas y
tabaco (23,6%).

A diferencia de la comparacion con marzo de 2004 (donde, como se menciond mas
arriba, se registr6 una baja en la masa salarial y un ascenso en la cantidad de
asalariados), los ascensos interanuales de la masa de remuneraciones implican
una recuperacion en los salarios reales. Dicha revalorizacion se explica en virtud
de la mayor expansion de la masa de salarios nominales con respecto al nimero
de asalariados y a las horas trabajadass, por un lado, y al nivel de precios
minoristas, por el otro.°

Los resultados expuestos no hacen mas que extender las tendencias alcistas que
caracterizaron la evolucion de estas variables en el afio 2003. En ese sentido, cabe
mencionar que las subas acumuladas durante el afio dltimo en la masa salarial y el
personal fueron de 22,9% y 5,5% respectivamente, tomando como punto de

* Es necesario aclarar que la comparacion con el mes inmediato anterior no resulta tan significativo en el
caso de las horas trabajadas, por tratarse de una variable que se caracteriza por su alto grado de
estacionalidad.

® Las variables personal asalariado y horas trabajadas afectan en forma directamente proporcional el nivel
de la masa de salarios a valores corrientes, por estar implicitas en el calculo de dicha masa.

% El indice de Precios al Consumidor (IPC) del Gran Buenos Aires se elevo, en abril de 2004, un 3,1% con
relacion al mismo mes de 2003. Por su parte, el mismo indicador arroj6, para el ambito de la Ciudad de
Buenos Aires, un incremento de 4% para el mismo periodo.
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comparacion el mes de diciembre tanto en 2003 como en 2002. Por su parte, la
cantidad de horas trabajadas acumuladas en los doce meses de 2003 result6 ser
7,7% superior al nivel de horas del afio anterior.

En abril de 2004 se observa que las industrias mas dinamicas en términos de
generacion de empleo y de horas trabajadas fueron las involucradas en los
segmentos Textiles y confecciones y Papel e imprenta. A su vez, el bloque
textil-confeccionista fue también el que mas vio crecer su masa salarial (a
valores corrientes). En tanto, la industria alimenticia representa el Gnico caso
donde se observa una reduccién interanual tanto en la cantidad de obreros
como en las horas trabajadas por estos.

GRAFICO 2.1.2. INDUSTRIA. EVOLUCION DEL PERSONAL ASALARIADO, HORAS
TRABAJADAS POR EL PERSONAL ASALARIADO Y SALARIOS BRUTOS A VALORES
CORRIENTES. BASE 0OCTUBRE 2001=100. CIUDAD DE BUENOS AIRES.
ENERO 2003 - ABRIL 2004
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" Personal asalariado Horas trabajadas Sal. brutos (val. corr.)

Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de DGEyC

2.1.2 NOVEDADES DE JULIO DE 2004

CAMBIO DE MANOS EN LA INDUSTRIA FARMACEUTICA

La firma Laboratorios Richmond, de capitales nacionales, adquiri6 al grupo
holandés Organon una fabrica de comprimidos y capsulas ubicada en el barrio de
Nufiez, que se encontraba cerrada desde hace tres afios. En total, la empresa local
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invertird U$S 3 millones para la adquisicion y puesta a punto del establecimiento,
gue cuenta con una capacidad productiva de 200 millones de comprimidos
anuales. Uno de los objetivos perseguidos por la adquirente es incrementar sus
exportaciones, fenémeno que viene manifestdndose claramente en este segmento
industrial a partir de la devaluacion de 2002.

La operacion se suma a otras ventas efectuadas por laboratorios extranjeros en los
Ultimos afios, que se desprenden asi de establecimientos productivos en un
mercado que ha dejado de resultar tan atractivo como lo era durante los afios de
convertibilidad. No obstante, la estrategia de estas firmas fordneas implica, en
algunos casos, seguir produciendo en las plantas vendidas, aunque obviamente
bajo el formato de la terciarizacién. Algunos casos dignos de mencion en ese
sentido son el de la empresa alemana Scherring (que vendié su fabrica de
Belgrano a un grupo de laboratorios nacionales) y el de la firma suiza Novartis (que
le cedi6 su fabrica de Villa de Mayo a la firma argentina Phoenix).
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2.2 COMERCIO

La actividad comercial de la Ciudad de Buenos Aires aporta el 13,4% del Valor
Agregado generado en la misma, segun la dltima estimacion del producto referida
al aflo 2002. Dado su importancia -ocupa el tercer lugar entre las actividades
econdmicas siendo solo superado en valor agregado por los Servicios Financieros
e Inmobiliarios, empresariales y de alquiler- esta actividad emplea a mas de
260.000 personas (el 13,4% de los ocupados en la Ciudad de Buenos Aires), lo
qgue la ubica entre las principales empleadoras de la Ciudad. Finalmente, los
Ultimos datos censales disponibles -1994- dan cuenta de una contraccion
intercensal en el nimero de locales (-18,2%). Este hecho, sumado a la expansion
de las importantes cadenas de distribucion minorista y el desarrollo de los Centros
de Compras producido durante los ‘90s, refleja el proceso de concentracion sufrido
por la actividad comercial, cuya estructura se caracterizaba por ser
predominantemente PyME.

2.2.1 SUPERMERCADOS

Las ventas de las principales cadenas de supermercados relevadas por el INDEC
en el mes de abril de 2004 en la Ciudad de Buenos Aires, alcanzaron los $311,2
millones. Dicho volumen representa un aumento interanual de las ventas en
valores constantes de 2%’ y denota la tendencia oscilante que viene evidenciando
esta serie desde comienzo de afio, tal como se observa en el grafico de la pagina
siguiente. Asi, la evolucion del acumulado de las ventas del primer cuatrimestre se
ubica apenas por encima del nivel alcanzado en igual periodo del afio anterior
(0,5%), mientras que la facturacion de estos supermercados registr6 un alza de
3,7%.

De este modo, puede observarse que la recuperacion del consumo, que viene
evidenciandose con fuerza en distintos segmentos del comercio minorista
(shoppings, electrodomésticos, autos, etc.) y es atestiguada por distintos
indicadores directos e indirectos (como la evolucion nacional del Producto Bruto,
las importaciones y la recaudacion tanto nacional como local), se refleja de manera
muy incipiente a través de las ventas de este formato comercial que denota una
tendencia, aunque oscilante, levemente positiva. Cabe sefialar, no obstante, que
pese a esta variacion la actividad continda exhibiendo bajisimos volimenes de
venta, los que en valores constantes todavia se ubican un 20% por debajo de los
alcanzados en igual periodo de 2001°.

” Cabe sefialar que la evolucion de las ventas deflactadas con el indice del INDEC arroj6, para este
periodo, un aumento interanual mayor (9%) en virtud de que para este organismo la variacion interanual de
los precios utilizadas para este fin resulté negativa.

® En este mismo sentido, un informe de la consultora LatinPanel, difundido recientemente, denota las
dificultades que encuentran los supermercados para recuperar su clientela, pese a la recuperacion del
consumo -que segun la propia consultora fue de 9% en el primer trimestre de 2004 respecto de igual

16 - INFORME EcCONOMICO NRO. 46 - JuLlo 2004 - CIUDAD DE BUENOS AIRES



Por su parte, el nimero de bocas de expendio se mantuvo en igual nivel que el
mes pasado (331 locales activos), lo que da cuenta de la incorporacién de 6 bocas
en lo que va del afio® y arroja una tasa de crecimiento interanual de 6,1%. Asi, si
bien se observa una desaceleracion del ritmo de aperturas en la Ciudad, la
tendencia del Udltimo afio sigue siendo creciente, hecho que se demuestra al
observar que actualmente operan 19 bocas mas que en abril del afio pasado.

Las ventas de los Supermercados de la Ciudad de Buenos Aires reflejaron
una leve alza en el mes de abril (2%), lo que le permitié6 a estos centros
alcanzar un acumulado cuatrimestral de sus ventas levemente mayor al de
igual periodo de 2003 (0,5%). Este desempefio denota la tenue reaccién que
aun evidencian las ventas realizadas a través de este formato comercial vis a
vis la recuperacion general del consumo descripta por el conjunto de
indicadores nacionales disponibles.

GRAFICO 2.2.1. SUPERMERCADOS. EVOLUCION DE LA VARIACION INTERANUAL DE LAS
VENTAS EN VALORES CONSTANTES Y DE LA CANTIDAD DE BOCAS DE EXPENDIO.
CluDAD DE BUENOS AIRES. ABRIL 2003 — ABRIL 2004.
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de la Encuesta de
Supermercados del INDEC.

Cabe sefialar que este distrito lidera, desde el afio 2003, la cantidad de
inauguraciones de bocas de expendio minoristas de las principales cadenas de

periodo del afio anterior- y los importantes esfuerzos volcados en campafias publicitarias y descuentos.
Segun el Ultimo relevamiento de LatinPanel, los autoservicios del Gran Buenos Aires contintan llevando la
delantera en cuanto concentran la mayor porcién del gasto de los hogares en alimentos y bebidas,
perfumeria y limpieza (28,3%), seguido por los supermercados (24,8%), los almacenes (15,1%) y los
hipermercados (9,5 por ciento).

Cabe sefialar que estas cifras son provisorias y sujetas a revision en base a la metodologia de
recopilacién de informacion aplicada por el INDEC.
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supermercados, contrariamente a los hipétesis esgrimidas por algunos analistas
qgue afirmaban que la Ciudad habia llegado a su punto de saturacion. En este
sentido, la ausencia de una regulacion de la actividad y la asuncién de nuevas
modalidades (como las franquicias y la apertura de minimercados o hard-
discounts), junto a la mayor competencia desatada por la rapida expansion de los
autoservicios™ -en particular, a partir de la devaluacion- y su asociacién con los
mayoristas'" (cuyo desembarco en la Ciudad se aceler6 en el tltimo tiempo con la
llegada de Maxiconsumo y Jaguar), son todos factores que pudieron incidir en esta
evolucion.

Finalmente, las ventas por rubros de abril evidenciaron, en general, un
comportamiento positivo en relacion a las efectuadas en igual periodo del afio
anterior. La excepcioén fue lo sucedido con Alimentos y bebidas, el principal rubro
de ventas de los supermercados, que observé una contraccion interanual de 1,9%,
en tanto que Articulos de limpieza y perfumeria registr6 una moderada
performance de sus ventas en valores constantes, al registrar un incremento de
2,8%. Por Ultimo, las mayores alzas fueron las registradas por los rubros
Indumentaria, calzado y marroquineria (78,9%) y Electronicos y articulos para el
hogar (18,3%), cuyas variaciones interanuales positivas contindan la buena
performance evidenciada por los mismos en los ultimos 8 y 9 periodos
consecutivos, respectivamente.

GRAFICO 2.2.2. SUPERMERCADOS. VARIACION INTERANUAL DE LAS VENTAS EN VALORES
CONSTANTES POR RUBRO. CIUDAD DE BUENOS AIRES. ABRIL 2003 — ABRIL 2004.
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccién, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de la Encuesta de
Supermercados del INDEC.

' Muchos de los cuales comparten la caracteristica de poseer titulares con ascendencia oriental.

™ En este sentido, se observa que algunos mayoristas, en particular Maxiconsumo, publican avisos en los
diarios en donde hacen referencia no sélo a sus locales y precios mayoristas sino también a los precios
minoristas de sus productos y autoservicios donde conseguirlos, en clara competencia con los
supermercados (Por ejemplo: Clarin 4/6/04).
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El acumulado de las ventas del primer cuatrimestre de 2004 segln rubros
refleja la fuerte recuperacion de los rubros Indumentaria, calzado y textiles
para el hogar (48%) y Electronicos y articulos para el hogar (31,5%), en tanto
qgue, la menor dindmica de los restantes rubros determin6é su pérdida de
participacion en el total de las ventas.

De este modo, la participacion segun rubros de las ventas acumuladas al mes de
abril exhibe el impacto del incremento de las ventas de Indumentaria, calzado y
textiles para el hogar y Electrénicos y articulos para el hogar, mientras que los
rubros Alimentos y Bebidas y Articulos de limpieza y perfumeria perdieron
participacion con relacién al total vendido en igual periodo del afio anterior. El rubro
residual Otros, en cambio, mantuvo su peso relativo en torno del 6%.

GRAFICO 2.2.3 SUPERMERCADOS. COMPOSICION PORCENTUAL DE LAS VENTAS
ACUMULADAS. CIUDAD DE BUENOS AIRES. ENERO- ABRIL 2004/ 2003
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de la Encuesta de
Supermercados del INDEC.

2.2.2 CENTROS DE COMPRAS

Los Centros de Compras ubicados en la Ciudad de Buenos Aires registraron, en el
mes de abril de 2004, un nivel de ventas superior a $118,4 millones, lo que
representa una variacion interanual del 27,9% de las ventas en valores constantes.
De este modo, los Centros de Compras de esta Ciudad acumulan ya 19 meses
consecutivos de alzas interanuales, producto del incremento del turismo receptivo
(ver seccion 2.7) y el consumo de los residentes locales de mayor poder
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adquisitivo. A este resultado, también habria contribuido la financiacion en cuotas
sin interés lanzadas por las principales tarjetas de crédito (en vigencia hasta junio y
prorrogada por algunos bancos) y las campafias promocionales de los propios
shoppings.

Por su parte, la evoluciéon del acumulado de las ventas del primer cuatrimestre de
2004 da cuenta de un nivel que, en valores constantes, supera en un 23,2% el
alcanzado en igual periodo de 2003. En términos corrientes, la facturacion
alcanzada se ubica en los $396,8 millones, lo que representa un incremento
superior al 30% y el maximo registro histérico de la serie cuatrimestral.

Cabe sefialar que esta evolucién en las ventas estuvo acompafiada por el
comportamiento también expansivo de la cantidad de locales activos (3,8%), que
da cuenta de la incorporacion de 40 locales en el dltimo afio. En este sentido, tal
como lo demuestra el siguiente grafico, si bien el nimero de locales activos en
enero y febrero de este afio se encontraba levemente por debajo del alcanzado en
diciembre pasado (lo que puede deberse a factores estacionales), el nivel actual
(1.105) supera ese total y se ubica en el nivel mas alto desde julio de 1999.

Los ventas de los Centros de Compras de la Ciudad de Buenos Aires
registraron, en el primer cuatrimestre de 2004, un nivel récord. Este
comportamiento de las ventas fue acompafiado por un incremento también
importante en el nimero de locales activos.

GRAFICO 2.2.4. CENTROS DE COMPRAS. VARIACION INTERANUAL DE LAS VENTAS
TOTALES Y EVOLUCION MENSUAL DEL NUMERO MENSUAL DE LOCALES ACTIVOS.
CIUDAD DE BUENOS AIRES. ABRIL 2003 — ABRIL 2004.
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccién, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de la Encuesta de Centros
de Compras del INDEC.
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La apertura por rubro de las ventas de abril en valores corrientes, en tanto, arrojo
subas importantes en la totalidad de los rubros, registrandose un piso minimo de
incremento interanual de la facturacién de 25,7%. En este sentido, los rubros que
lideraron esta expansion fueron Electrénicos, electrodomésticos y computacion
(77,5%), Otros (61%), Libreria y Papeleria (51,5%) y Perfumeria y farmacia
(51,3%). Estos segmentos continuaron la buena performance observada en el
ultimo afio. Le siguen en importancia las variaciones también positivas observadas
por Diversion y esparcimiento (47,8%), Ropa y accesorios deportivos (42,6%),
Jugueteria (37,6%), Patio de comidas, alimentos y kioscos (37,5%) vy
Amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar (34,9%). Concluye la lista,
Indumentaria, calzado y marroquinerialz, que viene observando desde el mes
pasado un desempefio relativo mas moderado (25,7%).

2.2.3 COMERCIOS DE ELECTRODOMESTICOS Y
ARTICULOS PARA EL HOGAR?®

A partir del pasado mes de junio se incluye aqui la informacion que el INDEC
publica en forma trimestral referida al volumen comercializado y el personal
ocupado en comercios de venta de electrodomésticos y articulos para el hogar. La
misma permite conocer la evolucién del consumo de estos bienes durables, cuyo
comportamiento de la demanda difiere de la de los bienes no durables, en tanto
son bienes que proporcionan un flujo de servicios durante su vida Util y, en general,
de un precio elevado en relacion a los ingresos. Asi, estos bienes resultan mas
sensibles a las fluctuaciones del ciclo econémico, en virtud de que su compra es
méas cuidadosamente analizada y, en muchos casos, dependiente del
financiamiento. Especificamente se consigna aqui la informacién referida a las
ventas de electrodomésticos en la Ciudad de Buenos Aires, puesto que el resto de
la informacién no cuenta con aperturas por jurisdiccion.

En este sentido, el acumulado de las ventas de electrodomésticos y articulos para
el hogar realizadas en la Ciudad de Buenos Aires, en el primer trimestre de 2004,
super6 los $176 millones. Dicho volumen representa un incremento de las ventas
corrientes de 68,4%, en tanto que, si se busca eliminar el efecto de la baja de
precios entre estos periodos (que segun la propia encuesta alcanzé el 4%), el alza
de las ventas alcanza el 74,6%.

De este modo, el comportamiento de las ventas del primer trimestre de este afio da
cuenta de la continuidad del buen ritmo de recuperacion que viene experimentando
este rubro de bienes durables desde el segundo trimestre de 2003, tal como fuera
observado a partir de las ventas en Supermercados y Centros de Compra.

2 Cabe sefialar que este rubro concentrd, en el pasado afio, el 58% de las ventas, 52% de los locales y
33% de la superficie de los locales activos de los Centros de Compras de la Ciudad de Buenos Aires,
constituyéndose, de este modo, en el principal rubro de estos Centros.

'3 Esta informacion es de difusion trimestral, razén por la cual se replica en este informe lo publicado en el
anterior.
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GRAFICO 2.2.5. VARIACION INTERANUAL Y VENTAS MENSUALES DE ELECTRODOMESTICOS
Y ARTICULOS PARA EL HOGAR EN LA CIUDAD DE BUENOS AIRES.
OcTuBRE 2001 - MARZO 2004

90.000 140%
80.000 T 120%
se M

* 9
70.000 4 e >0 100% 3
c
9 b4 M -+ 80% £
o 60.000 A M c
g - 3
° _ _ | 60% o
" 50.000 1 §
"g’ _ L & - 20% 2
7 200001 _ r 2
% 1 H 20% %
«» 30.000 4 5
g T 0% G
< 8
g 20.000 4 4 g
: - -20% >

10.000 4 H -40%

0 -60%

001 n de02 f m a m | j a s o n de03f m a m | j a s o n de0d f m
[ Ventas mensuales 49— Variacion interanual en Val. Const.

Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de la Encuesta de
Comercios de Electrodomésticos y Articulos para el Hogar del INDEC.

Por su parte, el total de ventas de estos productos a escala nacional denota un
crecimiento aun mayor, en tanto los volimenes consumidos en el primer trimestre
de 2004 superaron en un 101,4% el nivel alcanzado en igual periodo del afio
anterior. Este menor dinamismo de la Ciudad, que repite el comportamiento que
viene observandose desde abril de 2003, explica su caida en la participacion de las
ventas totales relevadas por el INDEC, las que actualmente se ubican en el 33,6%,
frente al 38,1% o 38,5% alcanzados en 2002 y primer trimestre de 2003,
respectivamente.
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2.2.5.TASA DE OCUPACION COMERCIALY

La tasa de ocupacion de las principales arterias comerciales de la Ciudad de
Buenos Aires evidencié, en el pasado mes de junio, un nuevo incremento
porcentual (0,6%) que la ubicé en 93,9%. De este modo, este indicador acumulé su
cuarto mes consecutivo de alza y alcanz6 su maximo registro histérico.

La variacion interanual de este indicador, por su parte, alcanzé una expansion de
3,2%, lo que refleja una cierta desaceleracion del ritmo de crecimiento de esta tasa
con relacién a los guarismos alcanzados hasta el mes de febrero de este afio (que
se ubicaba por encima del 4%).

Con relacion al tipo de locales que abrieron sus puertas en el acumulado del
segundo trimestre de 2004, se destaca la preponderancia de los dedicados a la
comercializacién de prendas de vestir y textiles, que concentraron el 36% de las
aperturas (55 de 152 aperturas). Le siguen en importancia los locales de venta de
Muebles y Articulos para el Hogar (11,2%), por un lado, y Alimentos y bebidas y los
Restaurantes y Bares que concentraron, cada uno, el 7% de las aperturas, por el
otro. En cuanto a la cantidad de cierres de locales producidos en este periodo, los
rubros de mayor dinamica fueron los mismos aunque los porcentajes fueron del
20%, 11,9%, 11,9% y 11% respectivamente.

De este modo, la evolucion del dltimo afio denota que la composicion porcentual de
los locales por rubros ubicados en las principales arterias comerciales de la Ciudad
no ha variado sustancialmente. En este sentido, los rubros que concentran la
mayoria de los locales han mantenido su peso relativo, con excepcion de Muebles
y articulos para el hogar que incrementd su participacion, entre julio de 2003 y junio
de este afio, de 8% a 8,4%. Este incremento se explica en funcion del alza
producida en el nimero de aperturas de locales de este rubro en el segundo
trimestre de este afio, lo que se corresponde con el repunte de las ventas de
electrodomésticos y articulos para el hogar que evidencian las series de ventas del
INDEC y que se detallaron previamente.

La ocupacion comercial en la Ciudad de Buenos Aires continu6 exhibiendo,
en el pasado mes de junio, variaciones mensuales e interanuales positivas.
Actualmente, el 93,9% de los locales emplazados en los principales ejes
comerciales de esta Ciudad se encuentran ocupados, habiéndose contraido
en términos interanuales un 32,1% la vacancia.

4 El nivel de ocupacion de los locales emplazados en los principales ejes comerciales de la Ciudad resulta
un indicador del nivel de actividad del sector comercial. En virtud de ello, el CEDEM realiza un relevamiento
mensual para medir la tasa de ocupacién de locales comerciales en la Ciudad de Buenos Aires. Dicho
estudio se inici6 en marzo de 2002, con el relevamiento de once ejes comerciales. A partir de febrero de
2003 se incorporaron veinte nodos adicionales, de los cuales la mitad son “ejes tematicos”. Estos ultimos
se caracterizan por la alta concentracién de locales especializados en ciertas actividades que les otorgan a
estos ejes un perfil comercial caracteristico y definido.
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GRAFICO 2.2.6 PARTICIPACION RELATIVA DE LOS PRINCIPALES RUBROS DE LOS LOCALES
PERTENECIENTES A LOS 31 EJES COMERCIALES RELEVADOS. CIUDAD DE BUENOS AIRES.
JuNio 2004
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Fuente: CEDEM, Secretarfa de Produccién, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a relevamiento propio.

La dindmica de la ocupacion comercial por zonas, por su parte, da cuenta de un
incremento mensual de la ocupacion promedio de los ejes del Sur (0,7%), Norte
(0,5%) y Oeste (0,2%), mientras que la zona Centro registré una leve retraccion
mensual (-0,3%). Si se analiza la variacién del Ultimo afio, en cambio, la zona més
dindmica resulté ser la Sur (3,8%), seguida por la Oeste (3,5%); en tanto, el Norte,
gue histéricamente lider6 la recuperaciéon, se ubicé en tercer lugar, con un
incremento de su tasa de ocupacién en torno del 2,4%, y superando soélo a la zona
Centro, cuya tasa practicamente no mostro variacion (0,1%).

De este modo, el andlisis de las distintas tasas de ocupacién por zonas permite
constatar que la brecha entre ellas ha disminuido, pese a lo cual todavia se
destaca la diferencia a favor del Norte. Dicha zona registré una tasa de ocupacion
de 97,4%, mientras que en el Oeste, Centro y Sur los niveles alcanzados por esta
tasa, en el mes de junio, fueron de 94,2%, 93,1% y 92%, respectivamente.
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GRAFICO 2.2.7. OCUPACION COMERCIAL. EVOLUCION DE LA TASA DE OCUPACION
GENERAL Y POR ZONAS. CIUDAD DE BUENOS AIRES.
JuNio 2003 — JuNiOo 2004.
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a relevamiento propio.

2.2.5. VENTA DE AUTOMOVILES

La venta de automdviles 0 km. en la Ciudad de Buenos Aires registr6 en el pasado
mes de junio un total de 5.417 unidades vendidas, lo que representa un incremento
interanual de 112,2%. De este modo, el mercado de los vehiculos nuevos continda
evidenciando una sostenida recuperacion que ya acumula mas de un afio
consecutivo con variaciones superiores al 100%, con lo que su actual nivel de
operaciones supera holgadamente el registr6 de igual periodo del afio 2001,
aungue se ubique lejos del maximo histérico de 1998 (-36,7%).

Esta recuperacion puede atribuirse al recupero de la confianza y los niveles de
consumo de la poblacién, en especial, el de los sectores de mayor poder
adquisitivo, al tiempo que se destacan factores adicionales tales como el alza de
los créditos personales, los planes de ahorro previo y la mayor oferta de vehiculos
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importados de baja gamals. Cabe sefialar, no obstante, que esta comparacion
también se ve favorecida en virtud de que se realiza contra los valores sumamente
deprimidos de los primeros meses de 2003.

De este modo, el acumulado del primer semestre de este afio registré un total de
30.303 vehiculos 0 km. en la Ciudad de Buenos Aires, lo que significd una
variacién interanual de 127,5%.

La evolucion de las ventas de automdviles 0 km. en la Ciudad de Buenos
Aires durante el primer semestre de 2004 continlia evidenciando la fuerte
recuperacion que exhibié durante el segundo semestre del afio pasado. El
ritmo de expansion de las ventas acumuladas a junio alcanz6 el 127,5%, lo
gue se explica en virtud de los bajos niveles comercializados en el comienzo
de 2003.

2.2.8. EVOLUCION DE LA CANTIDAD Y VARIACION INTERANUAL DE LA VENTA DE
AUTOMOVILES O Km. CIUDAD DE BUENOS AIRES. JUuNIO 2003 — JuNIiOo 2004.
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccién, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de A.C.A.R.Ay el Registro
de la Propiedad Automotor.

Cabe destacar, no obstante, que la buena performance de estas ventas en la
Ciudad de Buenos Aires se enmarca en un contexto general de recuperacion del
mercado automotor en el pais. En tal sentido, la variacién interanual de las ventas
en todo el territorio nacional refleja una expansion levemente superior a la

!5 En este sentido, vale sefialar que mas del 60% de los vehiculos vendidos en la Ciudad son de origen
importado, destacandose que el 50% de los 12 modelos mas vendidos (el Gol, Golf, Siena, Palio, Fiesta y
Ecosport) provienen de afuera.
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verificada en la Ciudad, al crecer un 146,3% en el acumulado del primer semestre.
Asi las cosas, el mayor dinamismo de las ventas nacionales se explica en funcién
del fuerte incremento de las ventas del interior del pais (151,8%) y determind la
caida de la participacion de la Ciudad en el total de las ventas. En este sentido,
este distrito concentrd, en el primer semestre de este afio, sélo el 20,9% del total
de las ventas frente al 22,6% que alcanzé en igual periodo del afio anterior, y muy
lejos del 25% promedio verificado entre 2001 y 2002, cuando su participacion
registré su maximo nivel®®.

2.2.6. PRECIOS

El indice de precios al consumidor de la Ciudad de Buenos Aires, elaborado por el
INDEC a instancias de la Direccion General de Estadistica y Censos del Gobierno
de la Ciudad, busca reflejar la evolucion de los precios especificos de esta
jurisdiccion, en funcion de la estructura de gasto de los hogares residentes en la
misma, lo que lo diferencia del IPC para el Gran Buenos Aires, que contempla la
situacion del area metropolitana (es decir, la Ciudad méas 24 partidos del
Conurbano bonaerense).

Tal como se observa en el siguiente cuadro, el Nivel General del IPC de la Ciudad
de Buenos Aires mostrd, en el pasado mes de junio, un incremento de 0,5%
respecto a mayo, con lo que acumulé una variacion en el primer semestre del afio
de 3,6%. Si bien moderada, esta evolucion supero levemente la verificada en igual
periodo del afio anterior -junio 2003/diciembre 2003- (3,3%) y denota la continuidad
de la tendencia alcista de los precios minoristas.

INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR. CIUDAD DE BUENOS AIRES, BASE 1999=100.
INDICE Y VARIACIONES RESPECTO DEL MES ANTERIOR Y DE DICIEMBRE DE 2003 vy 2001,
SEGUN CAPITULOS.

iNDICE VARIACION VARIACION VARIACION

NIVEL GENERAL Y CAPiTULOS JuNIO RESPECTO RESPECTO RESPECTO
2004 DEL MES DE DIC. DE DIC.
ANTERIOR 2003 2001
Nivel general 144,60 05 3,6 48,0
Alimentos y bebidas 162,63 0,7 39 68,7
Indumentaria 165,27 04 57 80,5
Vivienda y servicios basicos 123,67 0,2 52 26,2
Equipamiento y mantenimiento del hogar 142,13 05 28 48,1
Atencién médica y gastos para la salud 139,51 0,3 4,6 35,2
Transporte y comunicaciones 135,91 0,3 23 37,2
Esparcimiento 153,73 1,2 0,5 62,0
Educacion 108,84 0,1 35 11,5
Otros hienes y servicios 157,24 12 54 53,7

Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos, GCBA.

16| a serie disponible para la Ciudad de Buenos Aires se remonta al afio 1997.
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En este sentido, la evolucién de los indices por rubros de este mes da cuenta de un
incremento en la totalidad de ellos, exhibiéndose los mayores aumentos respecto a
mayo en los capitulos Esparcimiento (1,2%) y Otros bienes y servicios (1,2%). La
mayor incidencia sobre la evolucion del indice general, no obstante, fue dada por el
incremento del capitulo Alimentos y Bebidas (0,7%), en virtud de la importancia
relativa de este rubro en la composicién de la canasta (25,55%).

En lo que va del afio, en cambio, los aumentos superiores a la media se produjeron
en Indumentaria (5,7%), Otros bienes y Servicios (5,4%), Vivienda y servicios
béasicos (5,2%) y Atencion Médica y gastos para la salud (4,6%), siendo en
consecuencia mayor la evolucién del indice de servicios (4,1%) que el del bienes
(3,1%). De este modo, la dinamica de este afio estaria contrarrestando,
parcialmente, la evolucion observada desde la devaluacion, que muestra un
crecimiento mas vigoroso de los precios de los bienes (78,3%) vis a vis el de los
servicios (24,5%).

2.2.7. NOVEDADES DE JuLIO DE 2004

SUPERMERCADOS

El grupo chileno Censosud -que controla los hipermercados Jumbo y el shopping
Unicenter- anticipd que los resultados financieros del primer semestre de 2004
serdn mas solidos que lo esperado, impulsados por un mayor dinamismo de la
demanda interna en la Argentina. La empresa informd que prevé alcanzar una
facturacion de US$ 2.200 millones en los primeros seis meses del afio, contra los
US$ 1.550 millones del mismo periodo de 2003.

La cadena de supermercados Wal-Mart anuncié su decision de no aceptar los
Luncheon Tickets, de la empresa Sodexho, como parte de pago por las compras.
Dicha medida se enmarca en el contexto de una disputa desatada entre estas
firmas por el monto de las comisiones cobradas por la emisora de los tickets a los
comercios. Segun Sodexho, el conflicto se remonta a la oposicién de la firma Wal-
Mart al acuerdo alcanzado entre Sodexho y CAME, por el cual el tope de comision
maxima aplicada a los pequefios comerciantes se redujo de 6% a 4,8%. Wal-Mart,
en cambio, fundamenté su decision alegando que ésta busca evitar el traslado del
aumento de las comisiones (que habria pasado de 1% 6 1,5% a 1,8%) al precio de
los productos. Cabe sefalar que la magnitud de este conflicto no resulta una
cuestion menor, puesto que involucra a cerca de un millén de trabajadores (que
cobran sus haberes parcialmente con tickets) quienes anualmente realizan
compras por $1.500 millones utilizando ese medio de pago. En virtud de ello, es
gue ha ofrecido su mediacion la Vice-Ministro de Trabajo de la Nacion, quien
convocaria a una audiencia publica entre las empresas de tickets y los
supermercados ante la posibilidad de que mas cadenas se sumen a la decision de
Wal-Mart de dejar de aceptar algunos vales de comida.
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APERTURA DE LOCALES

Con una inversion de $ 2 millones, el grupo Ilhsa inauguré la tercera sucursal de la
cadena de librerias El Ateneo, en Florida al 600. El nuevo local se levanta en un
petit hotel de dos plantas, que tiene una superficie de 1.300 metros cuadrados.

FUSIONES Y ADQUISICIONES

El grupo espafiol Optico+Vision concreté la compra de la cadena portefia de
Opticas La Optica Express, y anuncié la puesta en marcha de un plan de
expansion en Buenos Aires mediante la apertura de otras cinco sucursales antes
de fin de afio. Optico+Visioén llego al pais hace méas de dos afios y en la actualidad
cuenta con 31 locales en el pais, incluyendo los diez puntos de venta que
pertenecian a La Optica Express. La cadena Optico+Vision nacié en Valencia en
1994 y en la actualidad posee 350 sucursales en Espafia.

TARJETAS DE CREDITO

La cadena de electrodomésticos Garbarino y el banco Macro Bansud seguiran
operando con las compras con tarjetas en seis cuotas sin interés. Por su parte, el
Banco Comafi relanz6 su programa de descuentos, que incluye quitas de hasta el
30% por el uso de sus tarjetas de crédito y débito, mientras que el Banco Ciudad
amplié los beneficios para los mas de 350.000 poseedores de tarjetas Moderban
incorporando nuevos comercios en farmacias, juegos electronicos, parques de
diversiones, cines, teatros, restaurantes e indumentaria para nifios, entre otros
rubros.
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2.3. CONSTRUCCION Y MERCADO INMOBILIARIO

La actividad de la construccién generd, en el afio 2002, el 2% del valor agregado
bruto de la Ciudad, segun datos definitivos del Producto Bruto Geogréafico para
dicho periodo. En tanto, si se toma la informacion de la Encuesta Permanente de
Hogares para mayo de 2003, se observa que la actividad comprendi6 el 4% de los
puestos de trabajo totales en el &mbito portefio. Ademas, cabe destacar que,
dentro de la clasificacion utilizada por la metodologia del Producto Bruto
Geogréfico, la actividad inmobiliaria se inserta en la categoria Servicios
inmobiliarios, empresariales y de alquiler. Este segmento comprendié el 10,2% del
valor agregado bruto portefio durante el afio 2002.

2.3.1. CONSTRUCCION

La superficie permisada para obras privadas en la Ciudad mostrdé en el mes de
junio un nivel 163.337 m2?, constituyendo el registro mas alto alcanzado en el
presente afio. No obstante, en la comparacion interanual arroj6 una caida de
67,6%, debido a que en junio de 2003 la superficie permisada superé los 500.000
m2, hecho motivado por una modificacion del Codigo de Edificacion que generd una
avalancha de presentaciones, con el objeto de evitar las exigencias de la nueva
normativa’’. Por lo tanto, este dato (al igual que el registrado en el pasado mes de
mayo, mes en que se verificd una baja de 69,3%) no debe interpretarse como un
derrape o desaceleracion de la inversion en construccion. La referida caida de junio
se produjo en porcentajes muy similares en la superficie permisada para uso
residencial, asi como la destinada a actividades econémicas.

Como resultado de la dindmica registrada en la primera mitad del afio, se observa
un retroceso de 34,2%, determinado por el contraste con los valores excepcionales
registrados en los meses de mayo y junio del afio pasado, debidos al mencionado
cambio de cddigo. En particular, la superficie permisada para uso econémico
mostré un descenso de 8,5%, mientras que la caida evidenciada por el area con
fines residenciales fue de 37,3%.

Al desagregar los datos del acumulado en los primeros seis meses del afio, se
observa en la mayoria de los rubros una caida en la superficie permisada para uso
econdmico, destacandose las caidas en Hotel y alojamiento (-66,7%) e Industria
(-54%). Estos datos pueden resultar llamativos, debido al dinamismo que viene
observando el sector manufacturero y al boom turistico que exhibe la Ciudad desde
hace dos afios. En el primer caso, parte de la explicacién puede encontrarse en las
restricciones al uso del suelo establecidas por el Cédigo de Planeamiento Urbano;
en el segundo caso, los hostels y otros tipos de alojamientos turisticos, que han

' La modificacion se refiere a la Ley N° 962 de “Accesibilidad fisica para todos”, sancionada por la
Legislatura de la Ciudad el 5 de diciembre de 2002, promulgada el 2 de enero de 2003 y con vigencia
desde el 26 de mayo de 2003.
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mostrado un notorio crecimiento en los Ultimos afios, como adn no se encuentran
categorizados como alojamiento, son subregistrados.

En tanto, los dos sectores que en el mismo periodo tuvieron una evolucién positiva
fueron Educacion y salud (150,6%) y Comercio (21,9%). En este ultimo caso, la
evolucion se corresponde con el auge de la actividad comercial, que se observa a
través de los altos y crecientes niveles de la tasa de ocupacion comercial que
releva mensualmente el CEDEM. Al respecto, cabe agregar que del total de la
superficie permisada para uso productivo en la primera mitad del afio, el 58%
correspondio al segmento comercial.

En tanto, la superficie permisada para obras privadas a nivel nacional (medida por
el INDEC sobre una muestra de 42 municipios, entre los que se encuentra la
Ciudad de Buenos Aires) registré para los primeros cinco meses de 2004 un
aumento interanual de 33,5%. Esta marcada variacion positiva contrasta con la
mencionada para el acumulado de la Ciudad de Buenos Aires, por haberse
implementado especificamente en el &mbito portefio la normativa mencionada mas
arriba durante 2003.
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GRAFICO 2.3.1. CONSTRUCCION. EVOLUCION DE LA CANTIDAD (EN MTS2) Y DE LA
VARIACION INTERANUAL DE LA SUPERFICIE PERMISADA.
ENERO 2003 - JuNio 2004

300.000 ] _7# 503.789 M2 - 2 446 4% 800%

T 700%
250.000 T

T 600%
200.000 T T 500%
— T 400%
150.000 T

T 300%

100.000 T T 200%

T 100%
50.000 T

T 0%

-100%

2003 2004
=Superficie permisada ——Variaciones interanuales

Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de DGEyC

2.3.2 MERCADO INMOBILIARIO

En el mes de mayo de 2004, la cantidad de escrituras traslativas de dominio
anotadas en el Registro de la Propiedad Inmueble de la Ciudad de Buenos Aires
fue de 6.873, lo que implic6 una baja de 10,2% con relacion al mismo mes del afio
anterior. Con la excepcion de marzo, en el resto de los primeros cinco meses del
afio se registraron evoluciones interanuales negativas, acumulando una caida de
5,6% para ese periodo. La pobre evolucion del mercado inmobiliario contrasta
fuertemente con el dinamismo que observa la construcciéon de viviendas
residenciales. En ese sentido, cabe destacar que en las zonas mas acomodadas
de la Ciudad las propiedades muestran precios en dolares cercanos a los que
tenian en la convertibilidad, mientras que los ingresos de la poblacion medidos en
la divisa norteamericana sufrieron una drastica reduccion. Asimismo, a pesar de
gue los bancos han lanzado nuevas lineas de crédito a tasas relativamente bajas,
la demanda por parte de las familias ha mostrado una muy débil reaccion.
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En lo que respecta a las escrituras hipotecarias, se registraron 389 durante el mes
de mayo, lo que significd un alza de 43,5% con respecto al mismo mes del afio
anterior. Asimismo, al comparar los primeros cinco meses de 2004 con el mismo
periodo de 2003, se observa un incremento de 57,4%. De este modo, luego de que
en el afio pasado hayan casi desaparecido este tipo de escrituras, el 2004 presenta
mejores perspectivas, fundamentalmente en virtud del incremento de los créditos
no financieros antes que en el aumento de los créditos bancarios. (Ver seccion:
2.4. Sector financiero).
GRAFICO 2.3.2. MERCADO INMOBILIARIO. EVOLUCION DE LA CANTIDAD Y DE LA

VARIACION INTERANUAL DE LAS ESCRITURAS ANOTADAS EN EL REGISTRO DE LA
PROPIEDAD DEL INMUEBLE. ENERO 2003 - MAYOo 2004
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccién, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de DGEyC
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2.4 SECTOR FINANCIERO

El sector financiero nacional esta conformado por 93 entidades financieras, de las
cuales 74 corresponden a bancos (59 privados y 15 publicos) y 19 a entidades no
bancarias (17 compaiiias financieras y 2 cajas de crédito). La Ciudad de Buenos
Aires localiza el 20% de las filiales (867) y el 24% de los cajeros automaticos
(1.624) de la red bancaria nacional, segun los ultimos datos disponibles del BCRA
al mes de marzo de 2004.

De acuerdo a la concentracion de la actividad financiera en este distrito geografico,
el 78% del valor bruto de la produccién de este sector se genera en la Ciudad de
Buenos Aires. A su vez, los servicios financieros representan el 18,6% del producto
bruto local, siendo la intermediacion bancaria su principal actividad con el 81% del
valor generado por el sector financiero local. Estos datos corresponden al afio
2002, ultima informacion provista por la Direccion de Estadistica y Censos del
GCBA.

Esta seccion presenta un breve analisis sobre los hechos destacados del
panorama financiero y su vinculacion con la evolucion de las principales variables
del sistema financiero durante el mes de junio y los primeros catorce dias de julio.
Dada la importancia del crédito bancario para el desarrollo productivo, se hace
especial énfasis en el comportamiento de ese mercado en un contexto de
continuidad del proceso de recuperacion econémica que se estd dando a nivel
nacional y local.

Cabe mencionar que, la estadistica sobre actividad bancaria por apertura
geogréafica no se encuentra actualizada al periodo bajo andlisis, por lo cual los
datos aqui expuestos corresponden a las variables agregadas a nivel nacional
disponibles hasta los primeros catorce dias del mes de julio.

PANORAMA FINANCIERO

Tras un clima general de elevada incertidumbre durante los meses previos, los
mercados financieros internacionales recuperaron cierta estabilidad, ante la
adopcién de una politica monetaria gradual por parte del Banco Central
Norteamericano, seguida por los principales paises desarrollados. Si bien el
incremento en 25% de la tasa de interés de referencia norteamericana marca el
cierre de un ciclo monetario internacional con tasas histéricamente bajas, la
modalidad gradual del ajuste contribuyé a mejorar las expectativas y despejar los
temores asociados a una nueva crisis financiera internacional, como la acontecida
hacia el afio 1994, desencadenando en la crisis del Tequila. A su vez, y pese a la
persistencia de otro factor de incertidumbre ligado a la evolucién precio del petréleo
y los conflictos geopoliticos vinculados a este tema, se mantuvieron las
expectativas positivas sobre la evolucién general de la economia mundial y sin
efectos netos sobre el crecimiento de la economia real.
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En el plano nacional, la expansién de la demanda de dinero derivada del mayor
nivel de actividad continué siendo abastecida, mayormente, por el ingreso de
divisas provenientes del sector externo privado. Las compras netas de délares al
sector privado siguieron siendo la principal fuente de acumulacion de reservas
(U$S 1.092 M en ese periodo). Durante junio y los primeros catorce dias de julio, el
stock de reservas internacionales del BCRA se vio incrementado en U$S 1.374 M.
En segundo lugar, otro factor expansivo de esta variable fue el significativo
incremento de los depdsitos en cuentas corrientes en ddlares que las entidades
bancarias mantienen en el BCRA (U$S 435 M). No obstante la salida de reservas
para el pago de los compromisos externos por U$S 273 M, las reservas
internacionales del BCRA se ubicaban en U$S 18.079 M al cierre de este informe,
mostrando una variacion promedio mensual de 3% y un incremento interanual de
39%, en relacion a julio de 2003.

En lo que se refiere a los depositos, durante el mes de junio se observd una leve
recuperacion que se acentu6 en los primeros catorce dias de julio; luego de la
caida experimentada en el mes de mayo ligada a las necesidades de liquidez de
las empresas para enfrentar los vencimientos impositivos. En el mes de julio, los
depdsitos en pesos del sector privado se incrementaron 1,2% en relacion al mes
anterior, ubicandose en un promedio mensual de $ 70.219 M a la fecha de cierre
de esta seccién. Se destaca en el mes de junio una ligera variacién intermensual
positiva en las colocaciones a plazo fijo (0,8% entre junio y mayo), en respuesta a
las mayores tasas de interés ofrecidas por algunas entidades bancarias para captar
los fondos extraidos durante el mes anterior. Dicho incremento representa una
reversion en la tendencia de esta variable, la cual venia mostrando una contraccion
continua a raiz de la disminucion de la tasa pagada para estas colocaciones.
Asimismo, en lo que va de julio, los depdsitos a plazo fijo se mantuvieron en niveles
similares a junio. En lo que respecta a las cuentas a la vista, se evidencia una
contracciéon en los fondos en cuenta corriente durante junio y lo que va de julio
($225 M respecto a mayo), y una fuerte recuperacion de los depdsitos en caja de
ahorro del orden de $1.310 M en dicho periodo, respecto al mes de mayo. Este
incremento estuvo asociado a la atencion del pago del sueldo anual
complementario en el mes de junio. En el total de depdsitos, se destaca una fuerte
participacion del sector publico tanto en las colocaciones a la vistas como a plazo,
proveniente de la recaudacion tributaria asociada al vencimiento del primer anticipo
del impuesto a las ganancias del ejercicio fiscal de 2004.
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GRAFICO 2.4.1. EVOLUCION DE DEPOSITOS EN PESOS DEL SECTOR PRIVADO (PROMEDIO
MENSUAL DE SALDOS DIARIOS EN MILLONES DE PESOS). ENERO 2003 - PRIMEROS 14
DiAS DE JuLlo 2004
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable en base a datos del BCRA

En lo que respecta a las tasas para depositos, se evidencié un comportamiento
diferencial segun el tramo de las colocaciones y el plazo, y el rendimiento pagado
por las entidades publicas y privadas. Mientras que las tasas para las colocaciones
menores a $100.000 se mantuvieron estables, para el segmento de colocaciones
superior a $1 M, las tasas se mantuvieron en niveles similares al mes de mayo. En
el transcurso del mes de junio, las entidades privadas bajaron las tasas luego de
los pagos impositivos que venian pagando para captar fondos, pero volvieron a
subirlas luego del retiro de fondos para el pago de aguinaldo ubicandose en un 3%
promedio. Mientras tanto los bancos publicos que mantuvieron estables las tasas
durante el mes de mayo y parte de junio, subieron los rendimientos pagados a
finales de mes (ubicada en 2,5%).

En valores promedio, la tasa nominal anual para plazo fijo en pesos hasta 59 dias
se ubico en 2,54% en los primeros catorce dias de julio, mostrando una baja de
0,03 puntos porcentuales respecto a los valores alcanzados en junio. En tanto, los
rendimientos de las colocaciones en pesos para 60 dias o mas, mostraron un
ascenso de 0,03 puntos porcentuales respecto al mes de junio, ubicandose en
2,91% en lo que va del séptimo del afio. Por ultimo, la tasa promedio para los
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depdsitos en caja de ahorro comuin en pesos mostré un valor promedio de 0,74 en
julio, con un aumento de 0,01 puntos porcentuales respecto al mes anterior.

GRAFICO 2.4.2 EVOLUCION DE TASAS DE INTERES PASIVAS EN PESOS (PROMEDIO
MENSUAL DEL PORCENTAJE NOMINAL ANUAL ). ENERO 2003 - JuLio 2004
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable en base a datos del BCRA.

En el proceso de normalizacion del sistema financiero, el Banco Central continud y
profundiz6 la operatoria de pases (asistencia financiera entre el BCRA y los bancos
por problemas de liquidez), con fines de constituir la tasa pactada en estos
préstamos en valores de referencia y contener el aumento del costo del dinero,
consiguiendo liquidez a menores costos que los vigentes en el mercado. Como
reflejo del exceso de liquidez del sistema, los pases pasivos (de las entidades
financieras a la autoridad monetaria) fueron los que registraron el mayor volumen
dentro de estas operaciones. Entre junio y los primeros catorce dias de julio, los
pases totalizaron $ 4.344 M, siendo la mayor parte de estos pases realizados por
las entidades publicas, en especial el Banco Nacion, por ser el depositario del
superavit fiscal.

EVOLUCION DEL MERCADO DE CREDITO

La evolucién positiva del crédito bancario constituye lo mas destacable del mes en
el plano financiero. De hecho, el crédito al sector privado en pesos evidencio por
quinto mes consecutivo un saldo positivo. Con un promedio mensual de $30.319 M
en los primeros catorce dias del mes de julio, se mostr6 una variacion intermensual
de 2,9% respecto al mes de junio, que representd un aumento de $862 M. En lo
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gue va del afio, los préstamos al sector privado en pesos crecieron 14,3%,
dinamizados por las lineas de financiamiento a empresas de corto plazo y los
créditos al consumo.

GRAFICO 2.4.3. EVOLUCION DEL STOCK DE PRESTAMOS EN PESOS AL SECTOR PRIVADO.
PROMEDIO MENSUAL EN MILLONES DE PES0S. ENERO 2003 — PRIMEROS 14 DiAS DE
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable en base a datos del BCRA

Luego de haberse mantenido estables en el mes anterior, los créditos
hipotecarios han vuelto a mostrar una caida en el mes de julio. Asi, en los
primeros 14 dias de este mes, se observé una suma promedio de $ 8.812 M, lo que
implicé una caida de 0,6% con relacion a la media registrada durante el mes
anterior. En tanto, si se realiza la comparacion con julio de 2003, se verifica una
variacién negativa de 12,3%.

En tanto, la tasa de interés™® promedio de los créditos hipotecarios alcanzoé en el
mes de junio un nivel de 12,2%, lo que denota una cierta estabilidad respecto de la
del mes anterior.

Por su parte, los créditos prendarios mostraron un monto promedio de $ 1.299 M
para los primeros 14 dias de julio, lo que implicé una suba mensual de 0,6% y una

8 Cuando de aqui en mas se hable de variaciones de tasas de Interés, se hara referencia siempre a la
Tasa Nominal Anual (T.N.A.) en pesos.
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caida interanual de 12,3%. De esta forma, la suba con relacién a junio dltimo fue la
cuarta consecutiva luego de una tendencia negativa que se extendié durante 2003
y los tres primeros meses de 2004. Asimismo, las tasas de interés tuvieron una
nueva reduccion de 1,3 puntos porcentuales en el mes de junio, estableciéndose
en promedio en un nivel de 12,3%.

En tanto, la evolucién de los créditos personales en pesos continda mostrando un
claro contraste con relacion a los de garantia real (hipotecarios y prendarios). Asi,
en los 14 primeros dias de junio de 2004 el stock promedio de aquellos ascendia a
los $ 2.951 M, lo que implica subas de 2,8% con relacion a junio de 2004 y de
44,6% con respecto al mismo mes del afio anterior. Estos datos denotan una
sostenida performance creciente de este tipo de créditos, los cuales comenzaron a
mostrar signos de recuperacion a partir de mediados del afio pasado.

Por su parte, las tasas promedio de los créditos personales mostraron en junio un
nivel promedio de 27%, lo que implicé una abrupta baja de 4,7 puntos porcentuales
con relacién al mes anterior.

La financiacién de tarjetas de crédito en pesos también continu6 evidenciando en
julio un fuerte crecimiento. Asi, si se comparan los $ 2.875 M del promedio de stock
crediticio de los primeros 14 dias de julio de 2004 con los $ 2.697 M de un mes
atras, se aprecia un alza de 6,6 % en esta variable. En tanto, el promedio de julio
de 2003 alcanzaba los $ 1.981 M, con lo que el crecimiento interanual fue de
45,2%.

Con relacion a las tasas de interés de las tarjetas de crédito, cabe destacar que
(segun datos de la Subsecretaria de Defensa de la Competencia y Defensa del
Consumidor) en junio se registré una baja de 1,7% en la tasa promedio en pesos
del total de entidades financieras con relacién al mes anterior. En tanto, las
entidades financieras de primera linea y las entidades no financieras redujeron su
tasa 2,3% y 3%, respectivamente, en el mismo periodo.

Entre las entidades financieras que contaban en junio con la oferta de tasas mas
bajas del mercado, aparecia en primer lugar el banco BNP Paribas, con un interés
del 19%, seguido por los bancos Ciudad de Buenos Aires y Provincia de Buenos
Aires, que ofrecian una tasa de 20%. De esta manera, estas dos entidades fueron
en ese mes las que ofrecieron las tasas menos elevadas dentro del conjunto de la
banca estatal.

Como Ultimo comentario sobre el negocio de las tarjetas, cabe destacar que, si
bien se habia anunciado que a partir del 1 de julio de 2004 concluiria la vigencia de
la modalidad de pago en “seis cuotas sin intereses”, en la practica diversas
entidades bancarias han continuado ofreciendo esa facilidad de financiacion
durante el corriente mes. Esta decision de continuar con la campafia por parte de
algunas entidades de menor escala se debe a que existen intereses contrapuestos
entre estas y los bancos emisores de las tarjetas lideres (Visa Y Mastercard). En
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ese sentido, es necesario resaltar que, durante los meses en que la campafa ha
estado vigente, las ventas de los comercios adheridos han logrado incrementarse
en forma notoria, lo que naturalmente contribuyé a la oposicion al fin de la
promocioén.

Finalmente, el andlisis de los créditos comerciales muestra que los adelantos (en
cuenta corriente y otros) registraron un nivel promedio de $ 5.991 M en los
primeros 14 dias de julio de 2004, lo que implic6 aumentos de 6,6% con relacién al
promedio de junio de 2004 y de 59,2% con respecto al mes de julio de 2003. Por su
parte, los préstamos instrumentados a través de documentos (que incluye los
créditos a sola firma, los descontados y los comprados) alcanzaron un stock
promedio de $ 5.555 M en la primera mitad de julio, con lo que se verific un
aumento mensual de 3,5% y una suba interanual de 17,9%.

Con relacion a las tasas de interés, se verifica en el caso de los adelantos una tasa
promedio de 15,7% para el mes de junio, lo que implica una baja de 0,4 puntos
porcentuales con relacion al mes anterior. En tanto, la tasa para préstamos
documentados se ubicé en 10,4%, lo que implicé un alza de 0,5 puntos
porcentuales con relacion a mayo de 2004.

En el mes de julio, los créditos en pesos al sector privado crecieron en forma
mensual por quinta vez consecutiva en el afio. Los incrementos en el nivel de
préstamos a las empresas (en especial, de los adelantos en cuenta corriente)
fueron los que mas contribuyeron a la recuperaciéon de la masa crediticia
agregada, seguidos por el financiamiento mediante tarjetas de crédito.
Asimismo, se extendio la ligera recuperacion de los prendarios, al tiempo que
(tras la aislada variaciéon nula verificada en junio) continud prolongandose la
tendencia contractiva que signo a las lineas hipotecarias durante el ultimo
afio y medio.

Como Ultima novedad, cabe mencionar que, a mediados de julio, el ministro de
Economia Roberto Lavagna lanzé una serie de subsidios por mas de 400 millones
de pesos destinados a ofrecer crédito a las PyMEs. De ese monto, un 25% estara
destinado a bonificar tasas de interés de créditos destinados a adquirir bienes de
capital y un 15% para capital de trabajo; el resto se repartira con diversos fines,
entre los que se encuentran el sector naval, forestacion, investigacion y desarrollo y
el fideicomiso del FONAPYME.
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2.5. TRANSPORTE
2.5.1. MOVIMIENTO INTRAURBANO?
TRANSPORTE PUBLICO

En mayo de 2004, se produjo una suba interanual (decimoctava consecutiva) de
4,7% en la cantidad total de pasajeros que utilizaron los principales servicios de
transporte publico intraurbano (47.539.000 de personas). Este crecimiento se
explica por la existencia de una variacion de 6,5% registrada en el transporte
automotor”, y de 2,5% en el transporte subterraneo. A diferencia del mes anterior,
en que todas las lineas de subtes tuvieron variaciones negativas, en mayo, las
lineas A, C y D, manifestaron una leve evolucion positiva, mientras que la B
observo la mayor progresion (8,1%). La linea E y Premetro, en cambio sufrieron
caidas interanuales. Cabe destacar que en el caso de ésta Ultima, se advierte la
tercera variacion interanual negativa consecutiva.

De este modo, en los primeros cinco meses de 2004 se acumul6 un aumento de
8,7% en la cantidad de pasajeros totales con relacion al mismo periodo de 2003.
En su aporte a la variacion del periodo, se verifican subas de 11,3% en el
transporte automotor y de 5,2% en el transporte subterraneo.

En el transporte intraurbano, la cantidad de pasajeros mostr6 en mayo una
suba interanual de 4,7% revirtiendo la tendencia de abril, como resultado de
aumentos 2,5% en el transporte subterrdneo y de 6,5% en el transporte
automotor. De esta forma, luego de la mala performance del mes pasado,
mayo continda las tendencias alcistas que habian tenido lugar en 2003y en el
primer trimestre de 2004.

CIRCULACION POR AUTOPISTAS DE LA CIUDAD

La circulacién de vehiculos automotores por autopistas de la Ciudad alcanzé en
abril unas 7.084.000 unidades. Asi, se observd una suba de 10,8% con relacion al
mismo mes del afio anterior. Esta alza fue la decimoctava variacion positiva
consecutiva, luego de una tendencia negativa que se habia prolongado por mas de
dos afios y medio.

1 Incluye el andlisis de la cantidad de pasajeros transportados en subterraneos y transporte publico
automotor, por un lado, y de la circulacion vehicular por las autopistas de la Ciudad, por el otro.

En el transporte automotor, se incluyen Unicamente las lineas de colectivo que cumplen la totalidad de su
recorrido en la Ciudad de Buenos Aires.
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GRAFICO 2.5.1. TRANSPORTE. EVOLUCION DEL MOVIMIENTO INTRAURBANO DE PASAJEROS
EN TRANSPORTE PUBLICO (EN MILES) Y DE LAS TASAS DE VARIACION INTERANUAL DEL
TOTAL DE PASAJEROS. CIUDAD DE BUENOS AIRES. ENERO 2003 — MAYo 2004
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de INDEC

2.5.2. MOVIMIENTO INTERURBANO?%
TRANSPORTE PUBLICO

La cantidad de pasajeros que utilizaron los principales servicios de transporte
publico interurbano (127.860.000) mostr6 en mayo de 2004 un alza de 7,4% con
relacién al mismo mes de 2003, que fue la decimoctava consecutiva luego de la
larga tendencia negativa que se extendid desde septiembre de 2000 hasta
noviembre de 2002. La variacién interanual de mayo se produjo como resultado de
subas de 8,3% en las lineas de colectivo que unen la Ciudad de Buenos Aires y el
Conurbano bonaerense (grupo 1), y de 37,6% en lineas de colectivo de media
distancia (grupo 2), mientras que la performance de los ferrocarriles fue mas
modesta, con un incremento interanual de 3,2%. En este sentido, el publico
interurbano se concentrd en un 71,5% en el transporte automotor del grupo 1, 2,6%
para el grupo 2, y un 25,9% en ferrocarriles.

2 Incluye el andlisis de la cantidad de pasajeros transportados en ferrocarriles y colectivos con estaciones
y/o terminales en el Gran Buenos Aires, por un lado, y la circulacién vehicular de entrada y salida a la
Ciudad, por el otro.
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La suba verificada en mayo en lineas de grupo 1 es la decimoctava consecutiva
luego de un leve desempefio contractivo verificado en noviembre de 2002. En
tanto, el alza en las lineas de grupo 2 extiende la tendencia positiva que se viene
observando desde septiembre de 2002. La exigua variacion negativa de los
ferrocarriles en el mes pasado cortd el aumento ininterrumpido verificado desde 13
meses, para volver a ascender en mayo. De esta manera, se destaca que si bien
las variaciones positivas de mayo de 2004 prolongan los buenos resultados
obtenidos en 2003, se denota una disminucién en el ritmo de crecimiento.

Como resultado, los primeros cinco meses de 2004 arrojaron una suba interanual
de 11,4% en la cantidad de pasajeros totales, producto de alzas de 11,8% en los
pasajeros de colectivos del grupo 1, de 8% en los de ferrocarriles y de 35,2% en
usuarios de colectivos de media distancia.

CIRCULACION POR AUTOPISTAS EN ACCESOS A LA
CIUDAD

El flujo vehicular de automotores, colectivos y camiones livianos, desde y hacia la
Ciudad de Buenos Aires, registré en mayo una suba de 9,6% con relacién al mismo
mes de 2003. Este ascenso fue el decimoctavo consecutivo (luego de una
tendencia contractiva interanual que se extendié por dieciocho meses) y se produjo
como resultado de subas de 9,7% en la circulacion de automéviles y de 8,9% en la
circulacion de colectivos y camiones livianos. Esta evolucién positiva refleja el
mismo comportamiento que el transporte publico interurbano, con desaceleracion
con respecto a meses anteriores.

De este modo, se acumulé en los primeros cinco meses de 2004 una suba de 12%
con relacién al mismo periodo del afio pasado, a consecuencia de incrementos de
11,9% en el flujo de automéviles y de 13,7% en el flujo de colectivos y camiones
livianos.
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GRAFICO 2.5.1. TRANSPORTE. EVOLUCION DEL MOVIMIENTO INTERURBANO DE PASAJEROS
EN TRANSPORTE PUBLICO (EN MILES) Y DE LAS TASAS DE VARIACION INTERANUAL DEL
TOTAL DE PASAJEROS. CIUDAD DE BUENOS AIRES. ENERO 2003 — MAaYo 2004
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccién, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de INDEC

44 - INFORME ECONOMICO NRO. 46 - JuLlio 2004 - CIuDAD DE BUENOS AIRES



2.6. SERVICIOS PUBLICOS

Datos del Producto Bruto Geogréafico de la Ciudad para 2002 muestran que el
segmento Electricidad, gas y agua -que agrupa a gran parte de los principales
servicios publicos- implicé el 1,3% del valor agregado bruto portefio. En tanto, en la
onda de mayo de 2003 correspondiente a la Encuesta Permanente de Hogares, se
destaca que el blogue Transporte, comunicaciones, electricidad, gas y agua
comprendio el 8,8% de los puestos de trabajos totales a nivel local.

2.6.1. CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA

Durante el segundo trimestre de 2004, el consumo de energia eléctrica® en la
Ciudad de Buenos Aires se incrementd 8,5% con respecto al mismo periodo del
afio anterior. La magnitud de esta variacion fue sensiblemente més elevada a las
arrojadas por las comparaciones interanuales tanto de 2003 como del primer
trimestre de 2004, y se explica por la vigorosa suba de 18% registrada en abril y las
mas moderadas alzas de mayo y junio (3,9% y 3,8%, respectivamente). De esta
forma, el consumo energético de la primera mitad de 2004 fue 6,1% superior al
observado en el primer semestre del afio pasado.

En el analisis del consumo de energia por sectores, se observan, para el segundo
trimestre, subas interanuales tanto en los consumos Industrial (7,3%) y Comercial
(10,5%) como en Residencial (6,2%) y Otros (15,9%). Todas estas variaciones son
de mayor magnitud a las verificadas en el trimestre anterior para cada uno de los
tipos de consumo. Como resultado, se acumularon en los primeros seis meses del
presente afio alzas de 6,4% en el consumo de industrias, 7,9% en comercios, 3,4%
en los hogares y 15,4% en otros, siempre con relacion al mismo periodo de 2003.
Cabe destacar que, del consumo total de los seis meses de 2004, un 46,4%
correspondié al segmento residencial, un 41,5% al rubro comercial, un 5,8% fue
utilizado por el sector industrial y el 6,3% restante se destind a otras demandas.

La suba del segundo trimestre en el consumo residencial se explica
fundamentalmente por el incremento registrado en las pequefias demandas (6,9%),
gue representaron, en los primeros seis meses de 2004, el 88,4% de este tipo de
consumo. En tanto, las demandas medianas (9,3% del consumo residencial)
también se elevaron 3,6%, mientras que las grandes (2,3%) cayeron 8,4%.

En tanto, dentro del segmento comercial se observé un desempefio positivo en
todos los niveles de usuarios. Mientras las pequefias y medianas demandas
arrojaron comportamientos alcistas de 12,3% y 13,5% respectivamente, las
grandes registraron una ascenso mas moderado (8,9%). En este tipo de consumo,
los grandes usuarios poseen la mayor incidencia (59,2% del total en el primer
semestre de 2004), seguidos por los medianos (21,8%) y los pequefios (19%).

2 En base a datos de una de las dos compaiiias distribuidoras de energia que operan en la Ciudad.
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Por otro lado, en el consumo industrial también se visualizaron subas en la
totalidad de los tipos de demanda. Los aumentos de 155% y 15,4% en las
medianas y pequefias demandas fueron las variaciones que mas contribuyeron al
alza global del segmento (estos usuarios representaron conjuntamente un 43,2%
del consumo industrial en el primer semestre). En tanto, las grandes demandas
(cuya participacion implica el 56,8% restante) tuvieron un leve crecimiento de 1,7%,
siempre con relacion al segundo trimestre de 2003.

Finalmente, la evolucion de los otros consumos incluyd una fuerte recuperacion
en el caso del consumo oficial®® (30,5%) y subas menos vigorosas en el consumo
general® (2%) y en traccion®® (9,4%), siempre entre el segundo trimestre de 2004 y
el afio pasado. Cabe resaltar que, durante el primer semestre del presente afio, el
consumo oficial, el general y de traccion abarcaron el 50,3%, 38% y 11,7%,
respectivamente, del total de los otros consumos.
GRAFICO 2.6.1. CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA PROVISTA POR UNA DE LAS DOS

COMPARNIAS DISTRIBUIDORAS DE LA CIUDAD DE BUENOS AIRES (POR USO Y EN KILOWATS)

Y TASAS DE VARIACION INTERANUAL DEL CONSUMO TOTAL.
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de una de las empresas
distribuidoras de energia de la Ciudad

2 El uso oficial incluye las demandas de los gobiernos municipal, provincial y nacional, pero no asi el
alumbrado publico.

“ El uso general incluye el consumo de consorcios, luz de pasillos y bombas de agua.

% El uso de traccion se refiere a la energia utilizada en los servicios de trenes y subterraneos.
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2.6.2. RESIDUOS DOMICILIARIOS

En junio de 2004, los residuos domiciliarios recolectados en al ambito de la Ciudad
(61.797 toneladas) registraron un alza de 2,4% con relacion a igual mes del afio
anterior. Esta variacion es la decimotercera consecutiva de signo positivo, luego de
la tendencia descendente que se observd en las comparaciones interanuales
desde mayo de 2001 hasta el mismo mes de 2003.

Como resultado, el acumulado de los primeros seis meses de 2004 arroj6 un
tonelaje de residuos 5,5% mayor al recolectado durante el mismo periodo de 2003.

Para mas informacion sobre la recoleccién y separacién de residuos en la Ciudad,
ver la seccion 5 del presente Informe Econdmico.
GRAFICO 2.6.2. RESIDUOS DOMICILIARIOS. EVOLUCION DE LA CANTIDAD DE TONELADAS

RECOLECTADAS Y DE LAS TASAS DE VARIACION INTERANUAL. CIUDAD DE BUENOS AIRES.
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccién, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de CEAMSE.
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2.7. TURISMO

El turismo receptivo local es, desde el afio 2002, uno de los sectores mas
dindmicos de la economia de la Ciudad, con fuerte impacto en algunos segmentos
del comercio minorista, como lo evidencian las estadisticas disponibles de ventas
de shopping centers y de ocupacién de locales comerciales en los principales
nodos de la Ciudad. El tipo de cambio favorable para las compras de extranjeros
en el pais, la acotada volatilidad de la cotizacion, la estabilidad de precios y el clima
de estabilidad socio-politica explican los buenos resultados en la consolidacion de
los destinos argentinos. También se trata de un sector que, en expansion, tiene
fuerte repercusion en el empleo: de acuerdo con los datos de la encuesta
Permanente de Hogares, 4% del empleo generado en esta Ciudad corresponde a
Hoteles y Restaurantes, y otra porcion importante corresponde al subsector de
Transporte.

Durante el mes de junio de 2004, la Ciudad de Buenos Aires recibi6 mas de
195.000 turistas residentes en el extranjero, 3% mas que durante el mismo mes del
afo anterior. Asimismo, ingresaron casi 298.000 turistas nacionales, de lo que se
desprende que, lo largo del mes de junio, ingresaron mas de 493.000 turistas en la
Ciudad, 20% mas que en junio de 2003.
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2.7.1.TURISMO RECEPTIVO. TURISTAS INGRESADOS A LA CIUDAD DE BUENOS AIRES.
FEBRERO A JUNIO DE 2004
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a relevamiento propio

En junio, el ndmero de turistas en la Ciudad de Buenos Aires observo un
incremento interanual de 20%; en particular, la variacién de los residentes en
el extranjero fue de 3%. En el acumulado del primer semestre de 2004,
ingresaron casi 3.300.000 turistas a la Ciudad de Buenos Aires, 41% de origen
extranjero. Esto implica un incremento general cercano al 59% y de 35% para
los residentes en otros paises.

COMPETITIVIDAD PARA EL TURISMO RECEPTIVO

A partir de la edicion de abril, se incorpora informacion sobre la competitividad del
turismo receptivo en la Ciudad de Buenos Aires en términos de precios, debido a
gue éste es uno de los elementos que influye en la afluencia turistica desde el
exterior y en el gasto que realizan los visitantes.

Es importante destacar que si bien la competitividad via precio es un aspecto
relevante, es uno entre varios otros que determinan la competitividad global de una
Ciudad, y se suma a su infraestructura, oferta de alojamiento, atractivos culturales,
artisticos, historicos, tradicionales, paseos de compras, etc. Por lo tanto, este
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andlisis presenta una mirada parcial sobre el fenémeno, que sélo focaliza en un
aspecto de los mencionados.

En la comparacion interanual, en junio el peso argentino se deprecié en promedio
poco mas de 5%, lo que significa que Argentina gand competitividad por precio.
Esta ganancia de competitividad se verifico con respecto a todas las divisas
correspondientes a los principales origenes del turismo en la Ciudad®®, con
excepcion del real brasilero y el peso uruguayo, contra las que se apreci6é 2% y 1%
respectivamente. Los origenes del turismo que mayores ventajas ganaron en sus
compras fueron el inglés y el chileno, seguidos de los paises de la Eurozona. En
cambio, la ventaja del poder adquisitivo del dolar fue la mas reducida. Este
comportamiento diferenciado entre la moneda estadounidense y el resto, pone de
manifiesto la importancia de incorporar otras variables para el andlisis de la
competitividad turistica ademas del tipo de cambio peso-ddlar, dado que, por otra
parte, los norteamericanos representaron sélo el 8% del total de turistas en 2003.

Si la comparacién, en lugar de hacerse contra junio de 2003, se hace contra
diciembre, se observa una realidad diferente. En ese periodo, el peso argentino se
aprecié con respecto a casi todas las divisas correspondientes a los principales
origenes del turismo en la Ciudad (en promedio 3%), lo que significa que hubo una
pérdida generalizada de competitividad real argentina, que actda ralentando el
ritmo de crecimiento de algunos flujos turisticos. Las Unicas monedas que se
apreciaron levemente frente al peso fueron la uruguaya (0,4%) y la libra (4%). El
ordenamiento de origenes por magnitud de apreciacion del peso frente a su
moneda es el siguiente: Chile (8%), Brasil (6%), Eurozona (3%) y Estados Unidos
(0,4%).

En relacién con la situacion previa a la devaluacion, la libra inglesa es la moneda
que conserva la mayor apreciacion real entre las de los principales origenes de los
visitantes a la Ciudad, presentando en junio de 2004 un poder adquisitivo en la
Argentina casi dos veces y medio superior al de diciembre de 2001%".

2 Uruguay, Brasil, Chile, paises de la Eurozona, Estados Unidos y Reino Unido.

% yéase “Una aproximacion a la competitividad turistica de la Ciudad de Buenos Aires tras la devaluacion
del peso”, por Perelman, Pablo y Seivach, Paulina, en CEDEM, Coyuntura Econémica de la Ciudad de
Buenos Aires N 9, agosto de 2003.
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TURISMO RECEPTIVO. COMPETITIVIDAD DEL PESO ARGENTINO FRENTE A LAS MONEDAS DE
LOS PRINCIPALES ORIGENES DEL TURISMO EN LA CIUDAD DE BUENOS AIRES. JUNIO DE
2004

Pérdida de poder adquisitivo del peso

Origen de la Moneda argentino en Junio de 2004 respecto a

Diciembre de Diciembre de

Junio de 2003 2003 2001
Chile 11,9% -7,9% 115,3%
Uruguay -1,1% 0,4% 35,9%
Brasil -2,2% -6,4% 93,1%
EEUU 3,7% -0,4% 110,5%
Eurozona 7,0% -3,0% 144,2%
Reino Unido 14, 7% 3,8% 166,7%
Multilateral 5,4% -2,8% 99,8%

El tipo de cambio multilateral real sintetiza los tipos de cambio bilaterales reales de los principales paises de origen
turistico, ponderados por la cantidad de turistas que aportan cada uno de ellos a la ciudad de Buenos Aires
respecto del total.

Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA

TASA DE OCUPACION HOTELERA Y TARIFAS

En abril’®®, de acuerdo con informacion provisoria de la Direccion General de
Estadistica y Censos del GCBA, la tasa de ocupacion hotelera fue de 65%, lo que
refleja un aumento interanual de 22%.

Las tasas de ocupacion mas altas fueron las de los aparts y de los
establecimientos de 4 y 5 estrellas, las que observaron tasas de 71%, 70% y 69%
respectivamente. Por su parte, los hoteles de 3 estrellas mostraron una tasa de
ocupacion promedio de 64%, en tanto que los de 2 estrellas tuvieron una de 49%, y
los de 1 estrella, de 53%.

La dinamica interanual, por su parte, evidencia que el aumento en la tasa de
ocupacioén hotelera fue generalizado también en abril. Los mayores incrementos
interanuales se verificaron para los hoteles de 1 estrella (45%), seguido por los de
5 estrellas (33%), los de 3 estrellas (27%), los de 2 estrellas (26%) y los aparts
(24%). En el otro extremo, los establecimientos de 4 estrellas son los que
mostraron menor incremento (9%).

2 Se trata del mes mas reciente del que se dispone de informacién sobre tasas de ocupacién hotelera y
tarifas. Son datos provisorios.
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La tasa de ocupacion promedio para los primeros cuatro meses de 2004 —que fue
de 61%- evidencid un aumento interanual de 24%, producto del crecimiento
generalizado de todas las categorias. Los incrementos mas pronunciados se
verificaron en los establecimientos de 1 estrella (57%), 2 estrellas (34%) y 5
estrellas (33%).

En abril, las tarifas tuvieron un valor medio de $134, mostrando un incremento
interanual generalizado que en promedio alcanz6 el 26%. Estos aumentos se
produjeron con mayor fuerza en las categorias ubicadas en los extremos, 1y 5
estrellas (46% y 29%), pero afectaron significativamente a los establecimientos de
4 estrellas (29%), 3 estrellas (15%), aparts (10%) y 2 estrellas (7%).

En la comparacién con marzo de 2004, en promedio hubo un aumento de 1%, pero
con comportamiento dispar entre las diferentes categorias: mientras en los
establecimientos de 1,3 y 5 estrellas hubo incrementos, en el resto, se registraron
caidas.

Las tarifas promedio en abril fueron: $302 para los establecimientos de 5 estrellas,
$104 para los de 4 estrellas, $71 para los de 3 estrellas, $41 para los de 2 estrellas,
$48 para los de 1 estrellay $111 para los aparts.

2.7.2.TURISMO RECEPTIVO. TARIFAS DE HOTELES DE 1 A 5 ESTRELLAS Y APARTS.
CIuDAD DE BUENOS AIRES. ABRIL DE 2004 Y COMPARACION CON ABRIL DE 2003 Y
MARzO DE 2004

$ 350
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$300 4
$250 4 $23
$ 200 4
$150 4 $111
$104 $101
$100 A $8 671
$62 $48
$50 4 I_I_I $38 _$4l g5
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O Abril de 2003 @ Marzo de 2004 O Abril de 2004

Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccién, Turismo y Desarrollo Sustentable, en base a datos de DGEyC, GCBA.
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2.8.INDUSTRIAS CULTURALES Y D EL
ENTRETENIMIENTO

De acuerdo con informacion del PBG del afio 2000, el sector de las industrias
culturales tiene una participacion estimada de 4% en el PBG y de 3% en los
puestos de trabajo ocupados de la Ciudad de Buenos Aires, lo que da cuenta de su
importancia a nivel local, donde hay alta concentracién en la produccion y
distribucion. Dado que los consumos de estos productos presentan una alta
elasticidad-ingreso, en los ultimos afios, las industrias culturales padecieron una
crisis profunda, con caidas interanuales, incluso notablemente superiores al
promedio de la actividad econdmica que le hicieron retroceder en participacion. La
recuperacion de la actividad econdmica local en el dltimo afio, y especialmente el
crecimiento del consumo, ha generado mejoras sustanciales en los niveles de
produccion y venta. De todas maneras, los mismos aun estan lejos de aquellos
anteriores a la crisis.

En este apartado, se presenta la evolucion reciente de los mercados del libro, la
musica, el cine y la publicidad en el pais.

En el subsector de libros, el balance sobre la producciéon en junio muestra un
crecimiento significativo en todas las variables (titulos, tiradas medias y
ejemplares). Los incrementos son producto de mejoras importantes tanto en
novedades como en reimpresiones. Cabe recordar que estos crecimientos
contintian la tendencia ascendente retomada en el mes anterior tras la interrupcion
en abril para ejemplares y tirada media, y que habia alcanzado picos en febrero
(con valores extraordinariamente altos de ejemplares y tiradas medias) y en marzo
(récord en titulos). El primer semestre de 2004 concluye con aumentos
interanuales importantes en titulos y ejemplares totales. Incluso en el caso de los
titulos, al compararlos con los primeros seis meses de 2001, anteriores a la crisis
del sector, la produccion de titulos resulta 25% mayor, aunque con menor tirada
media y ejemplares totales.

En mdasica, hubo importantes aumentos interanuales en las ventas en pesos (las
unidades apenas crecieron), y, como en los meses anteriores, hubo también un
incremento significativo en los precios.

Por otra parte, en cine, las estadisticas de espectadores a salas ubicadas en
shoppings de la Ciudad de Buenos Aires en el cuarto mes de 2004, mostraron un
aumento interanual en la concurrencia, en contraste con lo acontecido en el mes
anterior. El saldo para el primer cuatrimestre sigue siendo fuertemente positivo. En
materia de estrenos nacionales, fue importante la cantidad acontecida en junio (5) y
también en el acumulado de los primeros seis meses del afio, lo que mantiene la
participacion de éstas en el total de estrenos en un nivel extraordinariamente alto
(24%).
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Por ultimo, el cine publicitario muestra aumentos interanuales en la cantidad de
comerciales producidos para el mercado interno, aunque las caidas en los rodados
para el extranjero determinan una contraccion interanual para el total. No obstante,
el nimero de técnicos ocupados y puestos de trabajo generados se incrementaron
en junio y en el acumulado del semestre.

2.8.1. LIBRO

En junio de 2004, se editaron 1.390 titulos en todo el pais y 4.080.000
ejemplares®. En este mes se observé un incremento interanual de 29% en la
cantidad de titulos publicados con un aumento simultaneo en la tirada media
(11%), por lo que hubo un crecimiento de 43% en los ejemplares totales
(2.930 ejemplares por titulo). Junio es el segundo mes consecutivo en el que
se registran incrementos interanuales en todas las variables de produccion
de libros, tras la interrupcion en abril de la tendencia alcista iniciada en
febrero.

2.8.1.LIBROS. CANTIDAD DE TiTULOS PUBLICADOS. COMPARACION
ENERO-JUNIO DE 2002, 2003 vy 2004. ARGENTINA.
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de la CAL.

El aumento en los titulos de junio (29%) es consecuencia de un doble incremento:
en las novedades (29%) —que representan el 91% de los titulos- y en las
reimpresiones (37%). El aumento en las tiradas medias (9% en novedades y 38%

2 Se trata de datos provisorios de la CAL.
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en reimpresiones) determiné un crecimiento en los ejemplares (43%), tanto por
novedades (40%) como por reimpresiones (89%).

El aumento en la cantidad de titulos de novedades se explica, por un lado, por la
sustitucion de importaciones de libros cuya edicion ahora se realiza en el pais vy,
por el otro, por el incremento de las exportaciones en virtud del elevado tipo de
cambio.

2.8.2.LI1BROS. CANTIDAD DE EJEMPLARES PUBLICADOS. COMPARACION
ENERO-JUNIO DE 2002, 2003 vy 2004. ARGENTINA.
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Fuente: CEDEM, Secretarfa Produccién, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de la CAL.

En el acumulado del primer semestre de 2004, se produjeron 7.500 titulos,
equivalentes a 24.080.000 ejemplares (casi 3.200 ejemplares por titulo en
promedio). Comparando esta performance con la del mismo periodo del afio
anterior, se observan crecimientos importantes tanto en la cantidad de titulos (32%)
como en la de ejemplares (52%), producto de un incremento en la tirada media
(16%). Cabe destacar que el subsector del libro es el que mayor crecimiento
demostro entre las industrias culturales en el primer semestre del afio.

Mientras los titulos mostraron un crecimiento generalizado, las tiradas y los
ejemplares totales sélo aumentaron entre las novedades, que motorizaron el
dinamismo del sector en el periodo. En el acumulado de los primeros seis meses,
91% de los titulos y de los ejemplares correspondieron a novedades, lo que sefiala
un aumento de 6 puntos porcentuales de la participacion en términos de
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ejemplares y constancia en titulos. La alta porcién de las novedades en el total de
produccién da cuenta de un cambio hacia una politica empresarial méas arriesgada
gue en los ultimos afios de crisis, en los que se apostaba menos a las novedades y
mas a los éxitos probados. La produccion de algunas obras en formatos mas
econodmicos, como las ediciones de bolsillo, esta actuando a favor del crecimiento
de las ventas del sector.

Focalizando en las novedades, tanto los titulos como los ejemplares tuvieron un
crecimiento interanual muy significativo (de 32% y de 64% respectivamente), con
25% de aumento en la tirada media.

Cabe destacar que la cantidad de titulos, incluso al compararse con la de los
primeros seis meses de 2001, con anterioridad a la crisis del sector, resulta 25%
mayor. De todas maneras, este importante aumento en los titulos contrasta con
una caida simultdnea de 25% en la tirada media, por lo que la cantidad de
ejemplares también sufrié cierta retraccion (6%) en la comparacion con el primer
semestre de 2001.

2.8.3.LIBROS. CANTIDAD DE EJEMPLARES POR TiTULO PUBLICADOS. COMPARACION
ENERO-JUNIO DE 2002, 2003 vy 2004. ARGENTINA.
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de la CAL.
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2.8.2.MUSICA

En junio de 2004, se comercializaron 925.400 unidades musicales de audio,
91% de ellas en CDs. Estas ventas equivalen a $13.700.000, lo que arroja un
valor medio de $14,8 por unidad.

2.8.4.MUSICA. UNIDADES E IMPORTES VENDIDOS DE AUDIO. COMPARACION
ENERO-JUNIO DE 2002 v 2003. ARGENTINA
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccién, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de CAPIF.

En la comparacion con el mismo periodo de 2003, se produjo un aumento leve en
la cantidad de unidades musicales vendidas (1%) pero muy significativo en los
importes (24%), por un crecimiento en todos los repertorios, con excepcion de la
musica Clasica y los Compilados.

Los precios medios aumentaron en 22%, especialmente por el incremento de los
CDs (los casetes registraron caidas de 2% en promedio)so. En términos de
repertorios, hubo aumentos en todos, excepto en el de musica Clasica. El aumento
mas significativo ocurri6 en musica en Espafiol (12%) y Local (7%), seguida de
musica en Inglés y otros idiomas (2%) y en Inglés y otros idiomas (2%). Las
participaciones de cada grupo durante el mes de junio fueron: 45% del mercado

% Cabe recordar que el precio consignado es el de venta minorista sin IVA.
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para musica Local, 32% para la musica en Inglés y otros idiomas, 20% para el
repertorio en Espafiol, y el resto para la musica Clasica. Un afio atras, en junio de
2003, la participacion del repertorio Local era 2 puntos porcentuales menor, que
fueron ganados a la musica Clasica y en Inglés y otros. La musica en Espafiol
tenia practicamente la misma participacion en junio de 2003.

En junio de 2004, se registrdé un incremento interanual moderado en la venta
de unidades de audio (1%), pero uno importante en los precios (22%),
especialmente por el crecimiento de los Compilados, por lo que el incremento
en los importes vendidos alcanzé el 24%. El precio promedio se ubico en el
orden de los $14,8 y los mayores crecimientos se verificaron para muasica en
CDs, que representa el 91% de las ventas de audio.

2.8.5.MUsSICA. VENTA EN UNIDADES POR REPERTORIO. COMPARACION
JUNIO DE 2003 v 2004. ARGENTINA.
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccién, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de CAPIF

En el acumulado de los primeros seis meses del afio, las unidades vendidas
aumentaron 23% y los importes algo méas (28%), dado que los precios se
incrementaron 4%. Las participaciones de cada grupo en el acumulado del
semestre fueron las siguientes: 47% Local, 31% en Inglés y otros idiomas, 19% en
Espafiol, y, el resto, repertorio Clasico.
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En junio de 2004, 10 de los 20 discos més vendidos en los comercios minoristas
correspondieron a repertorio nacional. Otros 6 titulos fueron de repertorio en
Espafiol y el resto se tratdé de musica en otros idiomas. Cabe destacar que 2 de los
20 discos mas vendidos corresponden a misica de programas de TV argentinos y
1 a uno filme infantil, lo que confirma la sinergia entre los subsectores de industrias
culturales, en este caso musica 'y TV. En el acumulado de los primeros seis meses
del afio, el 40% de los discos més vendidos fueron de repertorio Local, otro 29% de
musica en Espafiol y el resto en Inglés y otros idiomas.

En junio, la compaiiia que con mayor frecuencia aparece en este ranking es BMG
(7). Por su parte, Sony (5) y EMI (3). En el acumulado de los primeros seis meses
del afio, Sony es la compafiia con mas discos en el ranking, seguida de Universal,
EMI y BMG.

2.8.3. CINE

Desde el Informe Econémico de la Ciudad de Buenos Aires de julio de 2003, se
incorpor6 en esta seccion informacion de la Encuesta de Centros de Compras del
INDEC sobre salas y concurrencia de espectadores a shoppings de la Ciudad y del
Conurbano bonaerense®’. La misma se justifica en base a la fuerte concentracion
de espectadores en los establecimientos de este tipo, los que se caracterizan por
tener salas relativamente pequefias, modernamente equipadas y con un valor de
entrada superior al promedio de mercado.

En abril de 2004, concurrieron a los 35 cines de shoppings de la Ciudad de Buenos
Aires 357.500 espectadores, lo que significa una media por sala de 10.200
personas. Este nivel de asistentes es 54% superior al registrado en abril de 2003,
con un incremento algo menor en los espectadores por sala (41%) por el
incremento en la cantidad de pantallas desde julio de 2003. En el acumulado de los
primeros cuatro meses de 2004, asistieron a salas de shoppings de la Ciudad
1.366.000 personas, 30% mas que en igual periodo del afio anterior. Este nivel
equivale al 38% del total registrado para todo 2003.

En tanto, en las 113 salas de shoppings del Conurbano bonaerense hubo 878.000
espectadores en abril, es decir un promedio de espectadores por sala de casi
7.800 personas. En este caso el aumento fue muy superior al de la Ciudad de
Buenos Aires (117%).

De la informacion anterior se desprende que, en conjunto, a las 148 salas de
shoppings del Area Metropolitana de Buenos Aires asistieron en abril 1.236.000
espectadores, 94% mas que en igual periodo del afio anterior.

31 L a informacion sobre exhibicion de cine que suministra el INCAA es, en general, fraccionada, esporadica
y algo rezagada en el tiempo, por lo que la presentacion sistematica y periédica en esta publicacion resulta
complicada. Es por este motivo que se decidié incluir como proxy de su evolucién la informacién que
suministra el INDEC.
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2.8.6.CINE. ESPECTADORES EN SALAS UBICADAS EN CENTROS DE COMPRAS. CIUDAD DE
BUENOS AIRES. ANOS 2002, 2003 v PRIMER CUATRIMESTRE DE 2004.
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de INDEC.

Por otra parte, en base a un relevamiento propio, en junio de 2004 se estrenaron
comercialmente 5 peliculas argentinas. La oferta total de 13 peliculas —7 menos
qgque en el mismo periodo del afio anterior- se completé con 6 peliculas
norteamericanas, 1 filme latinoamericano y otro europeo. De lo anterior se deduce
gue mas de un tercio de los estrenos del mes fueron de origen argentino, en tanto
que el guarismo se reduce a 24% para el acumulado del primer semestre del afio.

Entre enero y junio de 2004 se estrenaron 104 peliculas, 25 de ellas argentinas (9
en coproduccion). La cantidad total de estrenos aumentd interanualmente 4%
durante los primeros seis meses del afio y lo mas significativo es que hubo un
aumento de 79% de los filmes argentinos.
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2.8.4. PUBLICIDAD

En junio de 2004, se llevaron a cabo 66 producciones de comerciales, de los
cuales 18 se realizaron para el extranjero®. Esto significa un 10% menos que el
total de producciones de junio de 2003, principalmente porque los comerciales para
el exterior disminuyeron 38% y el incremento de 9% de los comerciales para el
mercado interno no alcanzé para revertirlo.

En el acumulado del primer semestre de 2004, se realizaron 413 comerciales, de
los cuales 181, es decir el 44%, fueron realizados para el extranjero. En la
comparacion interanual, también se registraron caidas: 5% en el total de
comerciales y 16% en la cantidad de comerciales para el extranjero.

Un dato positivo para destacar -que ya se mencioné en las ediciones anteriores de
este Informe y es valido para junio- es que a pesar de la caida interanual en la
cantidad de comerciales, el nimero de puestos de trabajo de técnicos ocupados
aumenté (23%), asi como también la cantidad de técnicos ocupados (29%), en
tanto que los dias promedio de rodaje tuvieron una retraccion (1,7 dias) 8,

En el acumulado de los primeros seis meses de 2004, se observa también un
fuerte incremento en la cantidad de técnicos ocupados (40%) y en la de puestos de
trabajo de técnicos (41%), con una leve retraccion en la duracién de los rodajes
(1%).

En junio, la produccién de estos comerciales generd 1.310 puestos de trabajo
para técnicos, los que fueran ocupados por 830 personas (29% mas que en
junio de 2003). El promedio de dias de rodaje fue de 1,7 jornadas. En el
acumulado de los primeros seis meses de 2004, los comerciales involucraron
9.350 puestos de trabajo de técnicos ocupados, con una duracién promedio
de 2,2 dias, lo que significa un incremento de 41% en la primera variable y
una leve retraccion de la segunda (1%)

32 A la conveniencia del tipo de cambio para las producciones extranjeras, se suma la posibilidad de filmar
en escenarios donde la estacién climatica es opuesta a la del hemisferio norte, anticipandose el rodaje a la
temporada de proyeccién en esos paises.

% Una caracteristica de la actividad de los técnicos cinematograficos dedicados a la publicidad es la corta
duracién de sus puestos de trabajo, por lo que una misma persona puede ocupar varios puestos a lo largo
de un mes.
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GRAFICO 2.8.7. PuBLICIDAD. COMERCIALES PRODUCIDOS POR DESTINO. ARGENTINA.
ENERO-JUNIO DE 2004.

23
37 18
29
31
34
56
48
39 35
24
16
E F M A M J
O Para Argentina O Para el Extranjero

Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de SICA.
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3.MERCADO LABORAL

3.1. EMPLEO FORMAL

En el mes de abril de 2004, el empleo privado formal en las empresas de 10
ocupados y mas de la Ciudad de Buenos Aires registrd un alza de 5,9% en la
comparacion con el mismo mes del afio anterior y se elevé 0,3% con respecto al
mes de marzo de 2004. El incremento interanual fue el undécimo consecutivo
luego de la tendencia contractiva que se venia observando desde mayo de 2001.
En tanto, la suba intermensual prolonga la tendencia positiva (iniciada en octubre
de 2002) que s6lo habia sido discontinuada en el mes de enero de 2003, cuando el
nivel de empleo se mantuvo practicamente estable con relacion a diciembre de
2002. Por su parte, si la comparacion se realiza con respecto a diciembre de 2001,
se observa que el nivel actual se ubica en idéntico valor que en aquel entonces, lo
que indica que el empleo privado formal en la Ciudad de Buenos Aires ha
recuperado el nivel que tenia previo a la salida de la Convertibilidad.

GRAFICO 3.1. EMPLEO. EVOLUCION DEL EMPLEO FORMAL PRIVADO Y DE LAS VARIACIONES
INTERANUALES. BASE MAYO 2000=100. ABRIL 2003 - ABRIL 2004
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccién, Turismo y Desarrollo Sustentable, en base a datos de DGEyC y Ministerio de Trabajo
de la Nacién
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El nimero de horas trabajadas evidencid, en cambio, una marcada desaceleracion
al registrar una variacion de solo 0,9% con relacion a abril de 2003. Dicha
desaceleracion fue acompafiada por una caida de 4,7% del promedio de horas
trabajadas por ocupado, lo que refleja una inflexion en el comportamiento
ascendente que venia exhibiendo la cantidad de horas trabajadas por ocupado
desde enero de 2004.

El andlisis por tamafio de empresa, en tanto, permite constatar la permanencia de
las tendencias observadas en los Gltimos meses, tal como lo indica el comunicado
de la Direccion General de Estadistica y Censos del GCBA. Asi, en abril pasado las
empresas mas chicas (de 10 a 49 ocupados) volvieron a liderar el incremento de la
dotacion de personal con relacion a igual periodo del afio anterior (12,6%), tal
como viene sucediendo desde el segundo trimestre de 2003. En tanto, las firmas
de mas de 200 ocupados y las de entre 50 y 199 empleados mostraron alzas mas
moderadas en el mismo periodo, de 3,8% y 4,4%, respectivamente. Vale sefialar
no obstante, que esta brecha que separa el ritmo de expansién del empleo en
empresas pequefias y el resto se vio achicada en los Ultimos meses. Ello es asi en
virtud de la desaceleracién del crecimiento del empleo en las méas pequenias, y el
incremento observado en las restantes, en particular en el de las empresas
medianas, que hasta fines del pasado afio exhibia variaciones nulas o muy bajas
en sus niveles de ocupacion.

GRAFICO 3.2. EMPLEO. VARIACION DEL EMPLEO FORMAL PRIVADO SEGUN TAMARNO DE LA
EMPRESA. AGOSTO 2003 - ABRIL 2004
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccién, Turismo y Desarrollo Sustentable, en base a datos de DGEyC y Ministerio de Trabajo
de la Nacion

Por su parte, el andlisis interanual por rama de actividad muestra un desempefio
positivo en todos los segmentos relevados, siendo la rama Construccion la
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actividad que presentd una mejor performance, con un aumento de 38,9% en
relacion a abril de 2003. Le siguen en importancia los aumentos, también mayores
al promedio, registrados en Comercio, Restaurantes y Hoteles (10,3%) vy
Transporte, Almacenaje y Comunicaciones (6,6%). Finalmente, los sectores
Industria Manufacturera, Servicios Financieros y a las empresas y Servicios
Comunales, sociales y personales presentaron aumentos menores (del 4,4%, 3,6%
y 4,6% respectivamente), en tanto que la rama Electricidad, gas y agua interrumpio
su caida al observar su primera variacion interanual no negativa (0,4%). Esta
evolucion es coincidente con lo evidenciado por la serie trimestral por rama de
actividad, que se remonta al segundo trimestre de 2002, y se consigna en el
siguiente grafico.

GRAFICO 3.3. EMPLEO. EVOLUCION DEL EMPLEO FORMAL PRIVADO SEGUN RAMA DE
ACTIVIDAD. Il TRIMESTRE 2002 - | TRIMESTRE 2004
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Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccién, Turismo y Desarrollo Sustentable, en base a datos de DGEyC y Ministerio de Trabajo
de la Nacion

Finalmente, el andlisis por calificacion de tarea y modalidad de contratacion
muestra que las mayores variaciones positivas se observan en los puestos no
calificados y de calificacién operativa (11,4% y 5,9% con relacion a abril de 2003,
respectivamente) y en los contratos con duracién determinada y personal de
agencias (45,3% y 17,6%, respectivamente). En contraste, las subas de menor
magnitud se verificaron en el personal profesional (1,3%) y en los contratos por
tiempo indeterminado (5,1%). Estos guarismos indican que la generaciéon de
nuevos empleos se ha orientado principalmente hacia puestos de bajas
remuneraciones y modalidades de contratacién flexible.
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4. SITUACION FISCAL

4.1. RECAUDACION TRIBUTARIA

En mayo de 2004, la recaudacion tributaria de la Ciudad alcanzé los $ 327,8 M, lo
gue significé un nuevo incremento de 21,4% en valores corrientes con respecto al
mismo mes del afio anterior. Esta alza interanual (vigésimo segunda consecutiva,
luego de una tendencia de diecisiete meses de variaciones negativas) se debio
principalmente al mayor nivel de actividad economica que impactdé en la
recaudacion del Impuesto sobre los Ingresos Brutos (que verifico un alza de 17,4%)
y, en menor medida, a la suba en Moratorias y gravamenes varios>* (136,2%).
Entre los conceptos restantes, se destacan las alzas en los ingresos generados por
la tasa de Alumbrado, Barrido y Limpieza (9,5%) y Contribuciones por Publicidad
(10,5%), al tiempo que la recaudacion por Patentes se redujo 2,5%.

En tanto, en el acumulado de los primeros cinco meses de 2004 se acumulé un
alza de 27,8% en la recaudacion total con relacién al mismo periodo de 2003,
impulsada principalmente por los aumentos verificados en Ingresos Brutos (24,7%),
Moratoria y gravamenes varios (114,4%) y Alumbrado, Barrido y Limpieza (19,5%).

GRAFICO 4.1. COMPARACION DE LAS PARTICIPACIONES DE LOS DISTINTOS CONCEPTOS EN
LA RECAUDACION TOTAL A VALORES CORRIENTES. CIUDAD DE BUENOS AIRES.
PRIMER CUATRIMESTRE DE 2003 - 2004
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Fuente: CEDEM, Sec. de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de Sec. de Hacienda y Finanzas

% En este concepto, se incluye el Impuesto de Sellos (cuya recaudacion comenzé a efectivizarse a partir
del mes de febrero de 2003 y se fue incrementando fuertemente a partir de ese periodo) y los nuevos
planes de facilidades vigentes a partir de octubre Ultimo, lo que explicaria las fuertes alzas interanuales
verificadas en los Ultimos cinco meses.
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5. GESTION DEL GOBIERNO DE LA CIUDAD DE BUENOS
AIRES

SEPARACION DE RESIDUOS

El Gobierno Portefio junto con las empresas concesionarias de recoleccion de
residuos instrumentaran un plan de separacién de residuos entre organicos e
inorganicos que se implementara a fines de Octubre, cuando comience a regir el
nuevo contrato de recoleccion de residuos.

En la primer etapa la separacion serd obligatoria solamente para los hoteles de
cuatro y cinco estrellas, los edificios publicos, las escuelas y los edificios de la zona
de puerto madero.

Ademas se trabajard en conjunto con los cartoneros a través del Programa de
Recuperadores Urbanos.

Toda la basura no organica, o sea, papeles, plastico, vidrio y metal tendran como
destino final una planta de separacion que el gobierno de la Ciudad esta
construyendo en Villa Soldati. De esta manera se reduciria en un 10% las 500
toneladas diarias de basura que genera la Ciudad.

LiIsTADO DE MOROSOS IMPOSITIVOS DE LA CIUDAD DE
BUENOS AIRES EN MARzO DE 2004

La Direccion General de Rentas del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires
continda publicando la némina de los principales morosos del impuesto sobre los
Ingresos Brutos de la Ciudad de Buenos Aires. En ella se incluyen a los principales
morosos dentro de los grandes contribuyentes enmarcados en Convenio
Multilateral (aquellos que realizan actividades productivas dentro y fuera de la
Ciudad) ya que este tipo de aportantes representa el 58% del total de la
recaudacion por Ingresos Brutos del Gobierno.

La publicacion se actualiza mensualmente y puede ser consultada en el portal
www.rentasgcba.gov.ar. Cabe aclararse que, en el marco del respeto al secreto
fiscal, no se describen los montos correspondientes de las obligaciones impagas.

De acuerdo a las ndminas difundidas hasta el momento, es posible resumir la
evolucién de la morosidad a partir de las variables que se detallan en el siguiente
cuadro.
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EVOLUCION DE LA NOMINA DE MOROSIDAD DE LOS GRANDES CONTRIBUYENTES
DEL IMPUESTO SOBRE LOS INGRESOS BRUTOS EN CONVENIO MULTILATERAL.
ABRIL 2003 - MAYO 2004

| VARIACION |
SITUACIONDE MOROSIDAD DE CANTIDAD DE RESPECTO A VARIACION
GRANDES CONTRIBUYENTES CONTRIBUYENTES MES INTERANUAL
ANTERIOR
Abril 2003 92 - -
Mayo 2003 74 -19,6% -
Junio 2003 85 14,9% -
Julio 2003 57 -32,9% -
Agosto 2003 50 -12,3% -
Septiembre 2003 69 38,0% -
Octubre 2003 71 2,9% -
Noviembre 2003 68 -4,2% -
Diciembre 2003 74 8,8% -
Enero 2004 53 -28,4% -
Febrero 2004 46 -13,2% -
Marzo 2004 74 60,9% -
Mayo 2004 47 -36,5% -36,5%
Reincidentes en morosidad (abril 2003-mayo 2004) 11 - -
Nuevos contribuyentes morosos en mayo 2004 5 - -

Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccién, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA, en base a datos de DGR, Secretaria de
Hacienda, GCBA.

Asi, considerando los grandes contribuyentes en morosidad en mayo de 2004, se
observa una disminucion de 36,5% en la cantidad de empresas en esta condicion
respecto al mes de marzo.

De esta forma, se observa que el numero de morosos cay6 de 74 a 47 sociedades,
este resultado podria atribuirse al Plan de Presentacion Espontanea para la
Regularizacion Impositiva, siendo que cada vez son mas los contribuyentes que, a
partir de la difusion de esta némina, evitan la permanencia en esta situacion.

En este sentido actualmente se detallan 47 sociedades, de las cuales 5
aparecieron por primera vez en la nomina desde que ésta se difunde a partir de
Abril de 2003.

De las 277 empresas que alguna vez figuraron como morosas, 132 lo fueron en
forma reincidente (es decir, como minimo, dos meses con incumplimiento de pago),
mientras que el 52,34% restante presentd morosidad sélo en un mes del periodo
bajo andlisis.

En tanto que el nimero de los que permanecieron en la morosidad en los 13
meses que van desde la difusiébn de este listado hasta la fecha son 11
contribuyentes que se detallan en el siguiente listado.
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NOMINA DE GRANDES CONTRIBUYENTES REINCIDENTES EN LA MOROSIDAD DEL IMPUESTO
SOBRE INGRESOS BRUTOS ENTRE ABRIL DE 2003 Y MAYO DE 2004

AlLPAA. SA FEDERICO S.A.

OFFICE NET S.A. SEGAR SEGURIDAD SR.L.
ELECTROCOMPONENTES S.A. MARTINA DI TRENTO S.A.

XIDEN S.AC.I. VISION EXPRESS ARGENTINA S.A.
I.C. FERRAROTTI Y CIA. SA. SOCIEDAD ANONIMA DE GIACOMO

CONCORD CONSUMER COMUNICATION RESEARCH D. S.A

Fuente: CEDEM, Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable, GCBA en base a datos de la Direccién General de
Rentas, Secretaria de Hacienda, GCBA.

La difusion de la morosidad estaria alentando a buena parte de estos grandes
contribuyentes a regularizar su situacion impositiva, en especial con las facilidades
vigentes, desalentando la evasion y cumpliendo con los objetivos perseguidos.
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6. NOVEDADES DE LA SECRETARIA DE PRODUCCION,
TURISMO ¥ DESARROLLO SUSTENTABLE

PLAN DE PROMOCION TURISTICA

El Jefe de Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires, Anibal Ibarra, junto al
Secretario de Produccién, Turismo y Desarrollo Sustantable, Eduardo Epszteyn, y
a los Subsecretarios de Comunicacion Social, Daniel Rosso, y de Turismo, Marcela
Cuesta, presentaron el plan de promocion turistica disefiado por el Gobierno
portefio para estas vacaciones de invierno, con el objetivo de atraer a turistas del
interior del pais, Brasil, Chile y Uruguay, y también a los turistas extranjeros que
estan “de paso” hacia otros puntos del pais con el fin de aumentar su tiempo de
estadia en la Ciudad.

Estuvieron presentes el Subsecretario de Turismo de la Nacion, Daniel Aguilera, el
Presidente del Banco Ciudad, Eduardo Hecker, el Presidente de la Asociacién de
Hoteles, Restaurantes, Confiterias y afines, Ricardo Boente, y el Presidente de la
Asociacion de Hoteles de Turismo, José Ferrucci.

Se espera que para estas vacaciones de invierno habra una afluencia de turistas
mayor a los casi 500.000 que hubo el afio pasado.

Dicho Plan contempla la realizacion de distintas actividades por parte del gobierno
portefio, en vinculacion con el sector privado y con el apoyo del Banco Ciudad
promoviendo distintos productos financieros dirigidos a las empresas que brindan
servicios turisticos y a los turistas en general.

MisiO6N CoOMERCIAL A COLOMBIA

La Direccion General de Industria y Comercio, realizé su Primera Mision Comercial
a la ciudad de Bogota en Colombia, la misma se desarrollé durante el periodo
comprendido entre el 12 de julio y hasta el 15 del mismo mes de 2004.

Cabe destacar que un total de 50 PyMEs portefias mostraron su interés de
participar de esta mision, perteneciendo las mismas a distintos sectores, tales
como: farmoquimica, productos anestésicos, calzado e indumentaria, e-learning,
fabricantes de lenceria fina, productos para el agro y empresas de venta de libros
por catélogo, entre otras.

De estas empresas se seleccionaran 15 aproximadamente que conformaran el
contingente que partira hacia Colombia.
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PRoGRAMA DE CuRrRSsSOs DE ASISTENCIA A EMPRESARIOS
DEL AReEa DE COMERCIO

Durante los meses de Agosto a Noviembre, la Direccion General de Industria y
comercio dictard nuevos cursos de capacitacion a empresas, los temas a tratar
seran la calidad en la atencién al cliente, la gestion de comercio minorista,
franquicias, normas impositivas y fiscales y maketing estratégico.

Estos cursos tienen como objetivo analizar y debatir las tendencias actuales del
comercio y los servicios para mejorar el negocio, evaluar las diversas estrategias
de competencia y ademas, concientizar acerca de las ventajas de contar con un
adecuado plan de marketing y tacticas empresariales.

Los destinatarios del programa son los empresarios de los sectores de la industria,
comerciantes, prestadores de servicio y microemprendedores.

Al igual que los cursos anteriores, las jornadas se realizaran en las instalaciones de
la Facultad de Agronomia y Veterinaria de la Universidad de Buenos Aires.

PAsaANTiAs EN COMERCIO EXTERIOR

La Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo Sustentable del Gobierno de la
Ciudad, junto con la Fundacion Grupo Innova, lanzaron una nueva convocatoria de
postulantes para el programa de pasantias en comercio exterior “Estrategia
Exportadora”.

El programa, iniciado en septiembre del afio pasado, tiene como objetivo servir de
enlace entre los recursos humanos profesionales y el sector productivo exportador
de la Ciudad. La busqueda apunta a estudiantes universitarios avanzados o
graduados recientes de las carreras de comercio internacional.

Los pasantes seleccionados trabajaran durante cuatro meses en pequefias y
medianas empresas integrantes de RedExport, la Red de Exportadores del
Gobierno de la Ciudad. Los pasantes comenzaran a trabajar a mediados de
agosto.

CAPACITACION GRATUITA PARA PYMES

El 20 de julio, comenzard un ciclo de capacitacion gratuita para pequefias y
medianas empresas de la Ciudad, organizado por la Direccién General de Industria
y Comercio de la Subsecretaria de Produccién, Turismo y Desarrollo Sustentable
del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires.

El ciclo de charlas estara dividido en cuatro médulos, que tendran una duracién de
un mes cada uno. Los temas principales seran costos industriales, formulacion de
proyectos, calidad y logistica.
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El primero de los mddulos, cuyo tema serd “costos industriales” comenzara el 20
de julio y tendrd lugar en el Centro de Gestion y Participacion N° 9, ubicado en
Timoteo Gordillo 2212.

El objetivo del mismo seré el de concientizar respecto del impacto de los costos en
la economia de la empresa, al tiempo que se brindaran las herramientas
imprescindibles para lograr costos convenientes.

INSCRIPCION A NUuevos PuesTErROS EN EL PASEO “EL
RETIRO”

Artesanos, anticuarios y feriantes podran anotarse para integrar el paseo El Retiro,
de Costanera Sur, donde ya funcionan 600 puestos.

La convocatoria la realiza la Secretaria de Produccion, Turismo y Desarrollo
Sustentable portefia.

La inscripcion se realizara en la calle Carabelas 278, entrepiso, de martes a jueves
de 10 a 14 horas, no existiendo fecha limite para la misma. Los Unicos requisitos
son el Documento Nacional de Identidad y un resumen de los productos se
exhibiran en el puesto.

Estan permitidas las artesanias, creaciones artisticas, manualidades y articulos de
coleccion.

Cada espacio cuesta 6 pesos por dia y el dinero es para la fundaciéon Salvat, el
monto incluye el armado del stand y la seguridad, entre otros.

DEFENSA DEL CONSUMIDOR CONTROLA LA APLICACION DE
NUEVOS DESCUENTOS PARA LOS MEDICAMENTOS

El 15 de abril del presente afio mediante la resolucion 310/2004, el ministerio de
salud del gobierno nacional ampli6 los descuentos en medicamentos que deben
hacer las prepagas y obra sociales a sus adherentes.

La Direccién General de Defensa y Proteccion al Consumidor del Gobierno de la
Ciudad, realiz6 inspecciones de oficio en distintas farmacias de la Ciudad de
Buenos Aires para verificar la aplicacion de la resoluciéon y comprobd que nueve
empresas de medicina prepaga no estaban realizando los descuentos, por lo que
procedié a su imputacién mediante el labrado de las actas pertinentes.
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NuEvA CONVOCATORIA A EMPRESAS PARA EL PROGRAMA
PrRoamMPRO 2004

La direccion de Tecnologia convoca a empresas de la Ciudad para participar en el
Programa “PROAMPRO 2004 que en esta edicion destinard 1.400.000 pesos y
cuyo cierre de presentaciones de proyectos sera el 17 de septiembre.

En esta oportunidad seran convocadas las PyMEs y microempresas de la industria
manufacturera.

El apoyo por parte del Gobierno Portefio consiste en la entrega de un subsidio no
reintegrable destinado a co-financiar la ejecucion de proyectos de modernizacion
del proceso productivo.

Asimismo, el objetivo del programa es lograr que las empresas incrementen su
eficiencia y que mejoren su capacidad de produccién y de gestién.
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